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KAMPANAS AKTIVITATES

ATSKAITE

Kampanas “Dari un macies” (sakotn€jais nosaukums “Prak3u alianse”), ictvaros tika
radits sekojodu aktivitd$u cikls, un tam nepiecieSamie informativie un promo
materiali.

Kampanas stratégija un taktika

Uzsakot kampanu tika izstradata kampanas strat€gija un taktika, nosakot fokusetas
aktivitates, témas, kas sp&j sasniegt kampanas merkus.

Kampanas sauklis un véstfjumi

e Izstradats kampanas sauklis, kur$ tika integréts visos vizudlajos materialos, ka
arT komunikacijas procesa kopuma — !Dari un macies —viss tikai sacies”.

o Izstradati kampanas véstljumi un tie integréti kampagas mediju attiecibas un
preses zinojumos. Pieméram, Profesionalas izglitibas iestades ir miisdienigas,
Darba vidé balstitas macibas lauj jaunie$iem apgiit savu sapnu profesiju reala
darba vieta, Darba vidé balstitas macibas sniedz jaunie§iem iesp&ju sakt pelnit
jau macibu laika u.c.

Kampanas vizuila identitate

Kampanas ietvaros tika izstradata ta vizuala identitate. Kampanas centralais elements
tika izvéletas kapnes, kas ir simbols aug§upejai, panakumiem, jauniem sasniegumiem
un veido sasaisti ar jaunie$u auditoriju, kuri ir vél tikai savas profesionalas dzives
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sakuma. Vizualizacijas krasainiba tika veidota ne tikai, lai uzrunatu primaro
mérkauditoriju — jaunieSus, bet ari, lai atspogulotu profesionalas dzives iesp&ju
daudzveidibu, bagatibu un krasainibu. Savukart vizualizacija ietvertie apavu pari
kalpoja, ka simbols paSiem jaunieSiem un dazadam profesijam.

“Landing page”

[zstradata kampanas “landing page”, jeb lapa, kura tika izmantota visas prezentacijas
un slaidos.
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Kampanas promo materiali — hangeris

Tika izstradats vizuali iespaidigs informacijas nesgjs, hangera formata, kur§ tika
dalits, seminaros, konferences, ka ari izplatits macibu iestazu vida. Kopgjais skaits —
6000 eks.

NETRAUCE,
SOBRID MACOS!
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Meérkauditorijas aptauja

Uzsakot darbu pie kampanas tika veikta padzilinata mérkauditorijas aptauja, kura
jauniedi no visas Latvijas tika apzinati par jautajumiem, kas skar darba vide balstitas
macibas un profesionalo izglitibu kopuma. Aptaujas mérkis bija noskaidrot jaunieSu
informétibu un viedokli par profesionalas izglitibas iestddeém, macibu procesu, ka ar
tiem iemesliem, kas varétu traucét uzsakt macibas tie$i profesionalas izglitibas
iestade.

Aptauja kopuma piedalijas respondenti no visas Latvijas, divas vecumu kategorijas,
6.-9. klase un 10.-12. klase, kopuma sastadot 532 jaunieSus. Ka aptaujas vietne tika
izmantota “Draugiem.lv” platforma, precizai mérkauditorijas sasniegSanai, ta ka
sociala platforma Draugiem.lv lauj segment&t mérkauditoriju atbilstosi tas vecumam,
dzives vietai un citiem parametriem.

Aptaujas dati 1. pamatdati 2. aptaujas konstrukt_ors 3_ kalkulators | 4. rezultati
Profesiondla izgiitiba : o o

Vecumu grupu filtrs: 12 v . 18 v

Dzimumu filtrs: abi v

Regions: Visi v

Jautdjuma filtrs: 2 v

Faktiskais p&tijuma laiks
22. Nov 2016 14:39 - 26. Nov 2016 09:08

lesdktas aptaujas: 82

Pabeigtas aptaujas: 532
viriedi: 213 (40.04%)
sievietes: 319 {59.96%)

1. Vai Tu jau zini, kddu profesiju izvélésies? &
Oj
Ja =  ——————— | 63.72% 339
N& | 28.76% 153
Neesmu par to domajis/-usi ] 7.52% 40

atbild&juso skaits 532

E-kalendars (Veltits VET week)

Lai veicinatu profesionalas izglitibas pievilcibu un sniegtu iesp&ju labak izprast katra
cilveka profesionalo potencialu, visa Eiropa, tostarp Latvija, norisinajas profesionalo
prasmju nedéla, kurai par godu tik radits publiski virtudls VET week nedélas
kalendars, kura tika apkopotas visas aktivitates veltitas profesionalo prasmju nedglai.
Ta ka profesionalajai izglitibai veltito pasakumu loks neaprobeZojas ar vienu nedélu,
taja tika ietverti profesionalajai izglitibai veltiti pasakumi daudzu méneSu griezuma.
Vienlaikus, veidojot kalendaru, tika apzinatas profesionalas izglitibas iestades, aicinot
tas iesaistities VET week nedélas aktivitatés, ka ari, iesttit tas savu aktivitaSu ciklu,
nepartrauktai kalendara adaptéSanai.



Kalendara, ka arT kampanas kopgja ideja un aktivitasu cikls tika ari prezentéts visu
profesiondlo macibu iestazu vadibai un macibu spekiem, Ogres tehnikuma notiekoSaja
seminara, 2016.gada 5.decembri.

Kampanas ietvaros tika izstradats WET week kalendars, ka ari tika nodroSinata ta
saturiska uzturésana. Kalendars tika publicéts Izglitibas un zinatnes ministrijas majas
lapa.
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Vides objekts

Lai pieverstu primaras mérkauditorijas uzmanibu tika radits vides objekts — Profesiju
kapnes. Vides instalaciju veidoja 5 vertikalas (divpus€jas) kapnes, uz kuram tika
izvietoti dazadi, krasaini apavu pari — lietiSkas kurpes, zabaki, kedas, sievieSu apavi,
virie$u apavi u.c. Sie daZadie, krasainie apavi simboliz&ja pasus jaunieSus, kuri ir
dazadi, krasaini, radosi, interesanti, kur vienam vairak tik rado$as profesijas, cits ir
lietiska cela gajéjs. Ari pasi apavu pari bija ka simbols daZadam profesijam.

Vides instalacijas mérkis bija piesaistit garamgajéju un mérkauditorijas uzmanibu, ka
ari vérst uzmanibu uz DVB macibam, kampanas ideju un mérkiem, ka ar ilgtermina



ikvienam individam (gan darba dev&jiem, gan izglitibas darbiniekiem, karjeras
politikas veidotajiem, nevalstiskam organizacijam u.c.) likt aizdomaties par tam
karjeras izglitibas un karjeras atbalsta iesp&jam, kuras ikviens varam sniegt misdienu
jaunatnei, kura nestrada vai nemdcas (vasaras darba iesp€jas, prakses iespgjas,
konsultacijas, mentoringa programmas u.c.). Tapéc blakam vides instalacijai tika
izvietots DVB macibu programmas pasakumu vides stends, kura tika izvietots ne tikai
kampanas nosaukums, logo, sauklis, v&stjjumi, bet arT informacija par kampanu, kads
ir tas meérkis un norades uz vietném, kur var iegit detalizetaku informaciju.
Vienlaikus vides stenda tika integréta informacija par vides objekta (kapnu) ideju un
ko &is kapnes simbolize.

Vides objekts tika izvietots , laika posma no 26.janvara lidz 2.februarima Rigas
Dzelzcela stacija, vietd, kur ir vérojama loti liela tautas plisma un cilveku uzturésanas
kapacitate. Kopuma, ned€las laika sasniegta auditorija - ~500 000 cilveku.

—=

=

W

Video klipu sérija
Kampanas ietvaros tika radita divu ciklu video sérijas:

e 4 video klipi ar popularam personibam Latvija, kura vipi dalas ar savu
personigo pieredzi cela uz sasniegumiem, izvel&taja profesija.

e 3 video klipi, kuros ir uzfilmétas vairakas profesionalas izglitibas iestades, to
infrastruktiira, dizains, macibu programmas u.c. elementi. Video klipu mérkis
bija veicinat jaunieSu izpratni par profesionalas izglitibas butiski jauno un
kvalitativo  piedavajumu, profesionalas izglittbas  programmu  un
infrastruktiras modernizaciju, kura kalpo ka lieliska baze modernam
macibam. Sadi video klipi tik uznemti, lai mainitu iesikstgjusos sabiedriba un



jaunie$u vida stereotipus par profesionalam macibu iestadeém, to infrastruktiru
un micibu procesu kopuma, ko liela méra sekmgjis zemais informétibas
limenis, ka arT priek$stati par vidi, kura nekad nav biits.

Video klipos tika iemitZindts Jelgavas tehnikums, Smiltenes tehnikums un
Rigas Tarisma un rado$as industrijas tehnikums.

Video klipu sérija tika izvietoti digitalaja vidg, t.sk. socialos medijos, ka ar1
tika demonstréta dazados starptautiskos pasakumos, t.sk. konferences “Baltijas
Maceklibas alianse inovativai profesionalajai izglitibai” laika.
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Labas prakses pieméru un veiksmes stistu konkurss “Es lepojos ar paveikto”

Lai popularizétu profesionalo izglitibu un sniegtu iesp&ju labak izprast jaunieSu
profesionalo potencialu un talantus, tika izstradats konkurss “Es lepojos ar paveikto”.
Konkursa ietvaros profesionalo vid&jo izglitibas iestazu jauniesi tika aicinati dalities
savos personigajos stastos cela uz profesijas izveli un sasniegumiem macibu procesa
laika.

Kampanas ietvaros tika izstradats konkursa nolikums, konkursa, t.sk. diplomu,
atzinibas rakstu, balvas vizualizacija, ka arT tika nodro$inata konkursa norise,
iesniegto darbu apkopo$ana un vertéSana.

Konkurss risindjas trijas kartds. Audzeknu ieshtitos darbus sakotngji verteja
profesionalas macibu iestades, uz otro kartu konkursa Zurijai izvirzot labakos no tiem,
kopuma 43 audzeknu darbus no 12 profesionalam macibu icstadém.



Konkursa finalistu darbu virtuila fotoizstade

Lai atzimétu profesionalo macibu iestazu audzeknu sasniegumus, pec konkursa “Es
lepojos ar paveikto” norises, tika radita virtuala fotoizstade, kura tika apkopoti 10
labakie konkursantu darbi no visas Latvijas.
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Jaunumu avize

Lai maksimali nodro$inatu divpuséju komunikaciju ar profesionalas izglitibas
iestadem, tas iesaistot kampanas norisé, tika izstradata digitala kampanas Jaunumu
avize jeb E-Newsletter. Taja tika ieklauta visa aktuala kampanas informacija, kadas
aktivitates ir planotas, ka tajas var iesaistities profesionalas macibu iestades, kada
veida un caur kadiem kanaliem ieteicams popularizét darba vide balstitas macibas un
dazadas norises konkrétas macibu iestadés u.c. Digitala avize tika izsttita visam
profesionalas izglitibas macibu iestadém.

JAUNUMU AVIZE

Digitalais tests

Cien./god. profesionalas
izglitibas iestazu vaditaji!

Izglitibas un zinitnes ministrija (IZM) sadarbiba
ar Latvijas Darba devéju konfedericiju (LDDK)
ir uzsakusi Informativo kampanu “Praksu
alianse”. Kampanas aktivitates vérstas uz
profesionalas izglitibas prestiZa paaugstinasanu
un darba vidé balstitu (DVB) macibu
popularizédanu dazidim mérka grupaim -
jauniesiem, izglitibas iestadém, uznéméjiem un
sabiedribai kopuma, t sk. gimeném un
vecikiem.

Minéta informativai kampana Latvija tika
uzsikta 2016. gada 1. decembri un turpinasies
lidz 2017. gada februarim.

Informativas kampanas ietvaros tiek veidotas
dazadas aktivitites, kurds aicindm iesaistities
ikvienu no jums, sniedzot savu artavu un
popularizéiot ne tikai DVB macibas, bet ari jusu

Kampanas témturis
#Dariunmacies

Veidojot zinas, teksta izmantojiet kampanas
témturi #Darlunmacles

#D'ariruq-inécies

Konkurss “Es lepojos ar
paveikto”

Konkursa norises laiks: 2017, gada 2. janvaris —
2017. gada 1. februiris

Konkursa izsludinagana: 2017. gada 2. janvaris
Darbus var publicét lidz 2017. gada 21. janvarim
Konkursa rezultitu pasludinasana: 2017. gada 1,

Lai palidz&tu jaunieSiem labak izzinat sevi, savas spgjas, dotibas un talantus, kas
varétu palidzet labak izprast potencidlo jomu un piemérotako profesiju, tika radits
digitals tests. Testa tika ieklauti 39. jautajumi, uz kuriem atbildot jauniesi labak vares
izprast savas dotibas un, iesp&jams jomas ar kuru/-/am saistit savu profesionalo
nakotni.
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Tests

Mérkis pafidzét jaunietim fabak 1zzinat sevi, savas spéjas, dolibas un talantus, kas varétu pafidzét
labak izprast potenclalo jomu un piemérotako profesiju

Regquired

Email address *

1. Vai tev patik planot, organizét un veidot noteiktu strukturu
ikviena nodarbé? *

QO Ja
Mediju attiecibas

Visas kampanas laika tika veidotas mediju attiecibas, izplatot pazinojumus medijiem,
ka ar1 veidojot vairakus specializ&tos mediju pasakumus, (kampanas atklasanas preses
konference, mediju brokastis). Vienlaikus, labdkai informacijas izpratnei un
kampanas popularizé$anai tika raditi dazadi citi informacijas nes&ji, piem. infografika,
digitali baneri u.c.

Kampanas ietvaros tika sagatavotas 8 preses relizes, kopuma sasniedzot ap 70
publikaciju, ka nacionalajos, ta regionalajos medijos.

Darba vidé baistitas macTbas iesaistljusas 17 izgMibas
iestades
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Socidlo mediju komunikicija

Kampanas laika socialo mediju komunikacija noritgja, izmantojot kampanas rikotaju,
atbalstitaju un sadarbibas partneru socidlo mediju kontus. Sada izvéle tika pienemta,
lai raditas un izplatitas zinas, sasniegtu maksimalu auditoriju, kas nav iespgjams, ja
kampanas, ta sauktie, specializétie socialo mediju konti tiek raditi daZas ned€las pirms
kampanas izsludinasanas.

Socialo mediju komunikacija partneri tika aicinati izmantot kampapas t€mturi
#Dariunmacies.



