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Kopsavilkums

Zinatnes komunikacijas mérka grupu pétijuma gala zinojuma ir ietvertas biitiskakas atzinas no
pirmas un otras kartas zinojuma, ka arT precizéta informacija par piecam zinatnes
komunikacijai prioritaram mérka grupam Latvija, ieklaujot rekomendacijas par mérka grupam
atbilstosako komunikacijas saturu un véstijumiem, komunikacijas kanaliem un pasakumiem.
Atbilstosi tehniskajai specifikacijai ka atsevisks dokuments ir sagatavotas ricibpolitikas
rekomendacijas, ka ar1 pievienoti pielikumi par treSaja karta veiktas padzilinatas izp@tes
rezultatiem.

Gala zinojums ielauj parskatu par pétijuma izmantotajiem avotiem, literattiru un pielietotajam
metodém. Pievienots parskats par Latvijas zinatnes vietu valsts stratégija un stratégiskaja
komunikacija, ka ari ir sniegtas rekomend&josas vadlinijas par zinatnes stratégiskas
komunikacijas TstenoSanas pamatprincipiem. Atseviska nodala veltita sabiedribas kopgjas
attiecksmes pret zinatni analizei, tostarp veiktas sabiedribas segmentacijas rezultatiem, kuras
gaita tika identific€tas sabiedribas grupas (segmenti), kuras vieno radniecigas attieksmes un
esosas vai potencialas ricibas.

Nosléguma nodala ir analizétas piecas zinatnes komunikacijai stratégiski svarigakas mérka
grupas, ieklaujot So mérka grupu kart€jumu un profila analizi (sniegts vispargjs raksturojums,
defingta sabiedriska un cita veida ietekme, identificétas kopigas attiecksmes un intereses). Katrai
grupai ir izstradatas rekomendacijas par mérka grupu atbilstoSako komunikacijas saturu un

vestljumiem, komunikacijas kanaliem un pasakumiem.



Summary

The final report of the research on the science communication target groups contains the key
findings from the first and second phase reports, as well as clarification of the five priority
target groups for science communication in Latvia, including recommendations on the most
appropriate communication content and messages, communication channels and activities for
each target group. According to the technical specification, policy recommendations have been
prepared as a separate document, as well as annexes with the results of the in-depth research
carried out in the third phase.

The final report provides an overview of the sources, literature and methods used in the
research. An overview of the place of science in Latvia in the State strategy and strategic
communication has been added, as well as guidelines for the basic principles for the
implementation of strategic science communication have been provided. A separate chapter
focuses on the analysis of the overall attitudes of the public towards science, including the
results of the segmentation, which identified groups of the public (segments) that share related
attitudes and existing or potential actions.

The final chapter analyses the five most strategic target groups for science communication,
including mapping and profile analysis of these target groups (gives general characteristics,
defined public and other impacts, identified common attitudes and interests).
Recommendations on the most relevant communication content and messages, communication

channels and activities have been developed for each group.



levads

Zinatne ir bijusi viens no sabiedribas attistibas virzitajspekiem kops$ vissenakajiem laikiem.
Ilgstosi tas ir noticis neapzinati un nesistematiski, tomér jaunraditas zinasanas bija
prieksnoteikums, lai jau senaja Egipté uzbiivétu piramidas un Roma akveduktus, bet grieki
spétu sekmigi parvietoties pa jiram un okeaniem. Zinatnes radito tehnologiju parnese uz
militaro jomu bija priekSnoteikums uzvaram karos, tiem sekojoSai teritorialai un kultdras
ekspansijai. Vienu civilizaciju spéka pieaugumam un uzplaukumam, bet citu bojaejai. Tam,
kada pasaule més dzivojam Sobrid, 21. gadsimta, més liela méra varam pateikties tam
tehnologijam, kas tika raditas Eiropa laika starp 15. un 20. gadsimtu. Tas cilvécei ir atnesusas
neskaitamus ieguvumus, tatu vienlaicigi arf postu un ciesanas. ST vésturiska pieredze mums
liek macities arT to, ka zinatnes sasniegumu jaunraditas iesp&jas ir jaizmanto atbildigi.
Zinatniskie atklajumi ir fundamentali mainijusi cilvéku sakotngjos priekstatus par pasauli un
tas uzbiivi, un visos laikos nozimiga ir bijusi arT zinatnes sasniegumu ieviesana realaja dzive,
kas nav bijusi iesp&jama bez sabiedribas un sava laika politiskas varas atbalsta. Zinatne un tas
atzinumi ir tiku8i ar noliegti, bet pasi zinatnieki un vinu atbalstitaji paklauti represijam. Ari
miusdienas zinatnes veértiba ne vienmer tiek atzita, tapec loti svariga ir ne tikai attistibu,
progresu nodroSinoSa zinatniska darbiba ka tada, bet arT zinatnes nozimiguma skaidroSana gan
plasakai sabiedribai, gan arT specifiskam mérka grupam.

Zinatne Sobrid aktudlaja nozares vid&ja termina planosanas dokumenta® ir definéta ka
intelektualas darbibas sfera, kura ar teorétiskam vai eksperimentalam metodem sistematiska
veida tiek raditas zinasanas par daba un sabiedriba notiekoSajiem procesiem. Loti Iidzigi
zinatne ir definéta ar1 Latvija Sobrid speka esoSaja Zinatniskas darbibas likuma. Cilvécei
sasniedzot arvien augstaku attistibas pakapi, ir pieaudzis sistematiskums ari mérktiecigas
zinatnes politikas virziena. Ipasi par to varam sakt runat pedéjo simts gadu laika, kad tiek
istenota apzinata zinatnes politika, zinatnes attistibu planojot un tai pieskirot konkrétu valsts
budzeta finans€jumu. Paral€li valsts politikai zinatne attistas dazadu industriju pasparné un
nodrosina to tehnologisko izaugsmi un konkurétsp&ju. Zinatne ir loti cie$i saistita ar izglitibu
un abas §is komponentes ir vienlidz svarigas zinaSanu sabiedribas veidoSana. ZinaSanu
sabiedriba ir gudra un uznémiga sabiedriba, kas apzinas zinatnes veértibu un spéej tas

sasniegumus izmantot Istermina un ilgtermina problému risinasana. Tatad loti svariga ir

! Zinatnes, tehnologijas attistibas un inovacijas pamatnostadnes 2021.-2027. gadam. Ministru kabineta rikojums Nr. 246,
Riga, 2021. gada 14. aprili (prot. Nr. 33 19. §).



ar1 jaunradito zinasanu parnese uz sabiedribu, nodroSinot iesp&jami atru to ietekmi uz
aktualajiem procesiem.

Pieaugot zinatnes lomai, ir pieaugusi ar1 globala konkurence par labakajiem zinatniekiem.
Valstis sludina pievilcigas stipendijas jaunajiem zinatniekiem, palielina finansgjumu
zinatniskas darbibas nodroSinasanai. Par starptautisko zinatnes valodu péd€jas desmitgades ir
kluvusi anglu valoda. Saja valoda tick publicéti gandriz visi zinatniskie raksti, kas tiek uzskatiti
par augstvertigiem. Augstskolas veido studiju programmas anglu valoda, cerot piesaistit
labakos studentus no visas pasaules. ST situacija rada lielus izaicindjumus valstis, kuru valsts
valoda nav anglu valoda, tostarp Latvija. Tiek izteiktas pamatotas bazas, ka ieklaujoties
globalaja zinatnes un augstakas izglitibas plisma, arvien griitak ir uzturét augstu zinatniskas,
akadémiskas valodas limeni nacionalaja valoda. Lidzsvara meklgjumi starp starptautiski
atpazistamu izciltbu un nacionalas zinatnes identitati ir daudzu valstu dienaskartiba.
Zinatniskie sasniegumi un ari izcilako zinatnieku vardi tiek izmantoti valstu stratégiskaja
komunikacija un reputacijas stiprinasana. To varam attiecinat ar1 uz pagatni un labs piemérs ir
Latvija dzimusSais un stradajusais Nobela prémijas laureats — kimikis Vilhelms Ostvalds (1853
—1932), ar kuru mé&s pamatoti lepojamies. Tacu vinu par “sav&jo” uzskata arf igauni (jo vins$ ir
stud&jis un stradajis ar1 Tartu universitate), misdienu Krievija (jo Latvija un Igaunija tobrid
bija Krievijas impgrijas sastavdala), ka ar1 Vacija (jo miiZza pedejas desmitgades vins pavadija
Vacija). Interneta resursos varam atrast, ka Ostvalds ir viens no 161 Nobela balvas ieguvgjiem,
kuriem ir saistiba ar Harvarda universitati (ASV). Ar1 tam nevar nepiekrist, jo gadu vins bija

Harvardas viesprofesors.

S1 pétijuma virsmérkis ir zinatnes ietekmes palielinaSana Latvija. Starptautiska pieredze
apliecina, ka zinatne rada zinaSanu bazi visas valsts un sabiedribas attistibai svarigakajas jomas
un nozarés. Sobrid Latviju nevaram ierindot starp valstim, kuras zinatnes ietekmi var vértét ka
augstu. Tapec 2018. gada Izglitibas un zinatnes ministrija pasttija petjjumu, kura mérkis bija
“precizet zinatnes komunikdcijas galvenas mérka grupas un veikt to attieksmju, vajadzibu un
velmju izpeti, izstradajot precizu komunikdcijas saturu un véstijumus, definéjot komunikdacijas
kandlus un pasakumus, kas biitu adreséti atbilstosi katrai mérka grupai”. S1 pétijuma
uzdevums bija radit zinaSanu bazi turpmakajai zinatnes ietekmes palielinasanai Latvija
no komunikacijas perspektivas. Atbilstosi tehniskajai specifikacijai, petijums tika istenots tris
kartas. Pirmaja karta tika apzinata starptautiskd pieredze un literatiira, veiktas pirmas

kvantitativas aptaujas un fokusgrupu diskusijas, pateicoties kuram tika noteiktas piecas



indikativas prioritaras zinatnes komunikacijas mérka grupas. P&tijuma otraja karta tika veikta
sabiedribas segmentacija, identific€jot sabiedribas grupas (segmentus), kuras vieno radniecigas
attieksmes un esoSas vai potencialas ricibas. Otraja karta tika pabeigts darbs pie specifisku,
zinatnes komunikacijai strat€giski svarigu mérka grupu precizésanas, nosakot to vietu zinatnes
komunikacija. Tika veikts $o mérka grupu kart&jums un izveidots to profils — sniegts visparéjs
raksturojums, defin€ta sabiedriska un cita veida ietekme, identific€tas kopigas atticksmes un
intereses, piemerotakie komunikacijas kanali un saturs. P&tijuma otraja karta tika izstradati ar1
priekslikumi ricibpolitikai, ka ar1 piedavatas vadlinijas zinatnes komunikacijas stenoSanai
Latvija, nemot vera nacionalo un starptautisko kontekstu.

Pé&tijuma tresaja karta tika veikta otraja karta izstradata meérka grupam atbilstosa komunikacijas
satura priekslikumu testéSana, izmantojot aptaujas, fokusgrupu diskusijas, padzilinatas
intervijas, ka ari citas metodes. Padzilinati tika p&titas piecas prioritaras mérka grupas, ipasi
jaunieSi. Rezultata tiks sagatavoti precizéti priekSlikumi par mérka grupu atbilstosako
komunikacijas saturu un veéstijumiem, komunikacijas kanaliem un pasakumiem, ka ar1 izdarits
gala slédziens par konkréto mérka grupu nozimigumu zinatnes komunikacija. Tres$aja karta tika
organiz€ti arT vairaki Uz konkrétam mérka grupam orienteti seminari, kuru dalibnieki tika
informéti par lidzSingjam izstradém, tostarp ari ResearchLatvia konceptu. Tika sagatavoti 10
tematiski izglitojosi video, Kkuros izklastiti strateégiskas un zinatnes komunikacijas
pamatprincipi, ka ar7 sniegta informacija par Iidzsingjam izstradeém.

Petfjuma gala zinojuma ir ietvertas bitiskakas atzinas no pirmas un otras kartas zinojuma, ka
ar1 precizéta informacija par piecam zinatnes komunikacijai prioritaram meérka grupam Latvija,
ieklaujot rekomendacijas par mérka grupu atbilsto§ako komunikacijas saturu un véstijumiem,
komunikacijas kanaliem un pasakumiem. Atbilstosi tehniskajai specifikacijai ka atseviSks
dokuments ir sagatavotas ricibpolitikas rekomendacijas, ka ari pievienoti pielikumi par tresaja

karta veiktas padzilinatas izp&tes rezultatiem.



1. Peétijjuma izmantoto avotu, literatiiras un metoZu apraksts

P&étijuma ir izmantots plass dazadu avotu un literatiiras klasts. Pie avotiem pieskaitami publicéti
avoti (Latvijas Republikas likumdoSanas akti un planoSanas dokumenti, statistikas dati no
dazadam datu bazém), ka ari nepublicéti (aptauju rezultati, fokusgrupu diskusiju, darbseminaru
un individualu padzilinatu interviju at$ifréjumi, skolnieku rakstitas esejas). Izmantota literattira
sniedz ieskatu valsts institliciju un zinatnieku veiktos p&tijumos, savukart aprakstitas metodes
izmantotas pétljuma gaita iegiito kvantitativo un kvalitativo datu analiz€ un secinajumu,

ricibpolitikas rekomendaciju izstrade.

1.1. Petijjuma izmantotie avoti

P&tijuma izmantoti public@ti un nepublicéti avoti. Pie publicétajiem avotiem japieskaita valsts
tiesTbu akti — nozares darbibu regulgjosie Zinatniskas darbibas likums, Augstskolu likums?, ka
arT dazadi planoSanas un stratégiju dokumenti (konceptualais dokuments Latvijas izaugsmes
modelis: Cilvéks pirmaja vieta, valsts ilgtermina attistibas galvenais dokuments Latvija 2030,
iepriek$€ja un esosa perioda Nacionalie attistibas plani (NAP 2014.— 2020., NAP 2021.—
2027.), iepriek$€ja un esosa perioda nozares planosanas dokumenti (Zinatnes, tehnologijas
attistibas un inovacijas pamatnostadnes 2014.-2020., 2021.-2027.). Sie dokumenti
elektroniska formata atrodami portalos likumi.lv un lvportals.lv, ka ari valsts institiciju
interneta vietnés (Parresoru koordinacijas centrs). Petjjuma izmantoti nozari raksturojosie
statistikas dati, kuri ir pieejami portala stat.gov.lv, ka ari Izglitibas un zinatnes ministrijas
majaslapa.

Pie nepublicétajiem avotiem japieskaita liels apjoms kvantitativo un kvalitativo datu, kas tika
ieglti tieSi §1 pétjjuma rezultata. Petijuma gaita tika istenotas Cetras aptaujas, anket€Sana,
veiktas fokusgrupu diskusijas un padzilinatas intervijas, vidusskolnieki latvieSsu valodas
stundas pétijuma vajadzibam rakstija esejas, pamatojot savu attieksmi pret zinatnieka karjeru
ka nakotnes profesijas izvéli. Sadarbiba ar citiem pétniecibas projektiem pé&tniekiem bija
pieejami nepublicéti aptauju, kas tika Tstenotas citu projektu ietvaros, rezultati.>

Virkni pétijumu paral€li §1 projekta istenoSanai veic Latvijas Universitates Diasporas un

migracijas pétijumu centrs. Petijuma gaita ir notikuSas savstarp&jas konsultacijas un datu,

2 Pétijuma gala zinojuma izmantota aktuala Augstskolu likuma redakcija, kas 2021.gada jiinija tika apstiprinata
Saeima, ta¢u likums stajas speka 2021. gada 16. augusta — jau p&c pétijuma nosléguma.

% Valsts p&tfjumu programmu “Latvijas mantojums un nakotnes izaicinajumi valsts ilgtsp&jai” un “COVID-19
seku mazinasanai” projekti.
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pieredzes apmaina. 2021. gada LU DMPC veic pétijumu par Latvija stradajoSo zinatnieku un
diasporas zinatnieku sadarbibas iespgjam.* Abu projektu istenotaji parrundja provizoriski

iegiitos rezultatus un pirmas gitas atzinas.

1.2. Petijuma izmantota literatiira

Jautajumi, kas ir saistiti ar intereses par zinatni veicinasanu, zinatnes populariz€Sanu jau
ilgstosi ir bijusi valstu, institliciju un atsevisku petnieku intereSu redzesloka. Tomér par relativi
strauju intereses pieaugumu par zinatnes pratibu un zinatnes komunikaciju varam runat kop$
21. gadsimta sakuma, kad ir pieaudzis gan zinatnisko publikaciju skaits, gan ar1 atsevisku
valstu vai institliciju iniciéti p&tijumi. Zinatniskajas publikacijas rodamie p&tijumi vairak ir
orient€ti uz zinatnes pratibu un jaunieSu iesaisti zinatng, savukart dazadu valstu institiiciju
inici€ti petijumi padzilinati analiz€ sabiedribas noskanojumu — viedoklus un attieksmes,
uzticibu zinatnei. legitie dati lauj veikt sabiedribas segmentaciju, analizét viedoklu un
atticksmju izmainas. Tam ir nepiecieSami periodiskiem atkartoti p&tijumi un aptaujas, kas tiek
veiktas péc lidzigas metodologijas, kas lauj iegtitos datus salidzinat un fiksét viedoklu izmainu
tendences.

Ka pieméru var minét Lielbritaniju — vienu no valstim, kas aktivi pievérsusies zinatnes
komunikacijai un kur regulari tiek pétita sabiedribas attiecksme pret zinatni un ar to saistiti
jautajumi. Valsts informativaja un servisu majaslapa www.gov.uk publicéti sesi “Sabiedribas
attieksme pret zinatni” pétijumi, kas veikti laika posma no 2000. lidz 2019. gadam.® So
pétijumu mérkis bija noskaidrot sabiedribas viedokli un interesi par zinatni, zinatniekiem un
zinatnes politiku, zinatnes komunikacijas efektivitati, ka arT zinatnes un tehnologiju attistibas
tendences.® Ka norada pétijumu autori, dazam tendencém vini spgj izsekot jau kops 1988.
gada.” 2019. gada pétijuma padzilinati analizétas pedgjo gadu tendences, salidzinati 2019. un
2014. gada dati. Secinats, ka kopuma cilveki piecu gadu laika ir kluvusi pozitivaki pret zinatni
un zinatniekiem, ka art lielaka sabiedribas dala jiitas labi informéti par zinatni (51% 2019. gada,

salidzinajuma ar 45% 2014. gada). Mazak cilveku pauz viedokli, ka zinatne ir parlieku

4 https://www.izm.gov.Iv/lv/jaunums/petijuma-noskaidros-latvija-stradajoso-zinatnieku-un-diasporas-petnieku-
sadarbibas-iespejas

® P&tijums par 2019. gadu publicéts 2020. gada 17. julija. lepriek$gjais (2014. gada) petijums analizéts §1
pétijuma 1. kartas zinojuma.

& P&tijumus veic Uzneéméjdarbibas, energétikas un industrialas stratégijas departaments (Department for
Business, Energy & Industrial Strategy).

" Public attitudes to science 2019. https://www.gov.uk/government/publications/public-attitudes-to-science-
2019
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sarezgita un specifiska, lai vidusmeéra cilvéks to varétu izprast (47% 2019. gada, salidzinajuma
ar 55% 2014. gada). Sabiedriba kopuma pozitivak uztver parmainas un arvien mazaks skaits
uzskata, ka zinatnes inici€tas parmainas notiek parlieku atri. 1996. gada vairak neka puse
aptaujas dalibnieku (52%) piekrita viedoklim, ka zinatne dazada veida parmainam liek notikt
parlieku atri, savukart 2019. gada sadam viedoklim piekrita vien 27% aptaujas dalibnieku. Nav
parsteigums, ka arvien lielaks cilvéku skaits informaciju par zinatni iegiist dazados interneta
portalos un socialajos medijos. Piem&ram, 15% 2019. gada aptaujas dalibnieku atzinusi, ka
informaciju par zinatni pamata iegiist Facebook (2014. gada — tikai 4 %). Savukart butiski
kritusies drukato mediju ietekme (no 28% 2014. gada Iidz 13% 2019. gada). Kopuma
Lielbritanijas sabiedriba uzticas zinatniekiem (90% uzticas tiem, kas strada augstskolas un
zinatniskos institiitos, bet 57% tiem, kas strada privataja sektora), tom&r joprojam ieveérojams
cilveku skaits aptaujas piekrit viedoklim, ka zinatniekiem vairak vajadzetu ieklausities
vienkarSo cilvéku viedoklos (tam piekrita 63% aptaujas dalibnieku 2019.gada, un 74%
2004.gada).® 2014.gada pétfjuma ir identificéti vairaki sabiedribas segmenti ar atskirigu
attiecksmi pret zinatni: parliecinati zinatnes atbalstitaji (Confident Engagers), skeptiski zinatnes
atbalstitaji (Distrustful Engagers), novéloti pievérusies (Late Adopters), noriip&jusies (The
Concerned), neitrali (The Indifferent), neieintereséti skeptiki (Disengaged Sceptics). Katra
segmenta iezimé&jas informacijas avoti, ko cilveki ar dazadu [imenu iesaisti zinatné izmanto
ikdiena, aktivitates, ko vini veic. Piem&ram, parliecinatos zinatnes atbalstitajus raksturo augsti
ienakumi un augstaka izglitiba. Sie respondenti ir ieintereséti ekonomika, finansés, politika,
sportd un starptautiska méroga aktualitat@s, ka ar interes&jas par zinatni kopuma.®

Lidzigus pétijumus regulari veic ASV. Nacionala zinatnes fonda (NSF) Nacionala zinatnes
padome (National Science Board) public€ zinojumu “Zinatnes un inzenierzinatnu indikatori”
(Science and Engineering Indicators), kura ir arT sadala “Zinatne un tehnologijas: sabiedribas
atticksmes, zinasanas un interese” (Science and Technology: Public Attitudes, Knowledge, and
Interest). Interesanti, ka ASV pétijuma pret&ji Lielbritanijas rezultatiem atzits, ka arvien lielaka
sabiedribas dala uzskata, ka zinatne cilvéku dzivi padara parlieku atru — §adam bazam 2018.
gada piekrita aptuveni puse amerikanu. Tomér kopuma atbalsts zinatnei un nepiecieSamibai

zinatni finans&t saglabajas nemainigi augsts.*

8 Turpat, 6.-7. lpp.

% Public attitudes to science 2019. https://www.gov.uk/government/publications/public-attitudes-to-science-
2014

10 Science and Technology: Public Attitudes, Knowledge, and Interest.
https://ncses.nsf.gov/pubs/nsb20207/conclusion
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Oksfordas rokasgramata par zinatnes komunikaciju (The Oxford Handbook of Science of
Science Communication) apkopoti dazadu autoru p&tijumi, t.sk. par veiksmém un neveiksmém,
mediju lomu zinatnes komunikacija, zinatnes komunikaciju un zinatniskiem institiitiem, u.c.
Viens no darbiem, kas ieklauts $aja gramata ir “Ko sabiedriba doma un zina par zinatni — un
kapéc tas ir svarigi” (What the Public Thinks and Knows About Science —and Why It Matters)**.
Apkopojot dazadu aptauju datus, tiek atrasta neliela pozitiva korelacija starp ASV iedzivotaju
vispargjam zinasanam par zinatni un pozitivu attieksmi pret zinatni. Tomer, kad Sie mainigie
tieck meériti konkrétu un pretrunigu pieméru konteksta (pieméram, vakcinas, genétiski
modificéta partika), saistiba starp pozitivu attieksmi un zinaSanam paziid. ZinaSanas tiek
aizstatas ar individa ideologiskajiem uzskatiem, religiju, politiskajiem uzskatiem'?. Ar7 2018.
gada Amerikas Makslas un zinatnes akadémijas (American Academy of Arts & Sciences)
péttjuma “Uzskati par zinatni Amerika” (Perceptions of science in America)*? tika rasti lidzigi
secinajumi. P&tijuma tika apliikoti sabiedribas uzskati par jautajumiem, kas saistiti ar zinatni,
ka ar1 demografisko raditaju loma zinatnes uzskatos. Lai arT pastav demografiska informacija
balstiti klasteri (piem. respondenti ar vidgjo izglitibu zemak veérté zinatnes nepiecieSamibu
salidzinajuma ar tiem, kuriem ir augstaka izglitiba), grupas identitate, t.sk. religiska piederiba,
ietekmé€ uzskatus par zinatni, kad tiek runats par konkrétam zinatnes jomam.

Zinatnes un tehnologiju jautajumi regulari tiek izvertéti ari Eirobarometra ietvaros, kur mérkis
ir noskaidrot Eiropas pilsonu interesi un informétibu zinatnes jautajumos, attieksmi, zinaSanas
un priekSstatus par zinatni un tehnologijam, ka ari uzskatus par zinatnieku un lémumu
pieném@ju atbildibu. 2014. gada Eirobarometra p&tijums Europeans, Science and Technology*
tika papildinats ar specifiskiem jautajumiem jaunieSiem, ar kuriem pétits, kapec jaunieSu
interese par karjeru zinatn€ pastavigi mazinas.

Ar1 zinatniskajas publikacijas biezi tiek apliikoti jautajumi, kas saistiti ar jaunieSu attieksmi
pret zinatni, ka ar1 jaunu cilvéku zinatnes pratibu, jo starptautiska méroga ievérojami
samazinajusies jaunu cilvéku interese uzsakt karjeru jomas, kas saistitas ar zinatni un
tehnologijam®®. Navarro un kolégi veica pétfjumu spanu skolénu vidii, lai noteiktu, vai

atticksme pret zinatni ir noteicoSais faktors karjeras izv€l€ zinatnu un tehnologiju joma.

11 Hallman W.K., 2017.

2 Turpat.

13 American Academy of Arts & Sciences, 2018. Perceptions of science in America. Piegjams:
http://www.amacad.org/sites/default/files/academy/multimedia/pdfs/publications/researchpapersmonographs/PF
0S-Perceptions/PFoS-Perceptions-Science-America.pdf

14 EU Open Data Portal (2014). Eurobarometer 154: Europeans, Science and Technology. Apskatits:
19.03.2019. Pieejams: http://data.europa.eu/euodp/en/data/dataset/S209 55 2 EBS154

15 Navarro M., Forster C., Gonzalez C, Gonzalez-Pose P., 2016.
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P&tijuma tika lietots instruments “Tests par atticksmém, kas saistitas ar zinatni” (Test of Science
Related Attitudes (TOSRA, Fraser, 1981)) — popularakais instruments anglu valoda, kas péta
attieksmi pret zinatni. TOSRA sastav no 70 apgalvojumiem, un méra attiecksmi pret zinatni
septinas skalas: 1) zinatnes loma sabiedriba — méra individa attieksmi pret pozitivajam vai
negativajam zinatnes sekam; 2) zinatnieku “normalitate”, kas méra uzskatus par zinatnieku
dzivesveidu; 3) attiecksme pret zinatnisku p€tniecibu — meéra respondenta izvéli par labu
zinatniskam pétisanas metodém; 4) zinatniskas uztveres adapt€Sana — noverté individa velmi
parkartot savus viedokli, balstoties uz eksperimentiem un empiriskiem datiem; 5) patika pret
zinatnes macibu priekSmetiem (science subjects) skola; 6) briva laika intereses zinatng; 7)
karjeras intereses zinatng.®

Arvien vairak samazinoties jaunieSu interesei par karjeru zinatnes un tehnologiju joma, tika
veikts petijums, kura tika noskaidrots, ka pastav saistiba starp zinatnisko identitati un karjeru
STEM nozarés. Zinatniska identitate tiek defin€ta ka identificéSanas ka zinatnes (STEM)
studentam (sciencce identity). Rezultati liecina, ka spécigaka un prominentaka zinatniska
identitate pozitivi ietekm& studentu karjeras uzsakSanu nozaré. Toméer to ietekmé ari tas, ka
studentu noverté apkartgjie, tuvinieki. Ja citi studenta zinatnisko potencialu izcel, tas pastiprina
studenta zinatnisko identitati un pasvertéjumu, tadejadi veicinot iesp&jamibu, ka vins darbosies
ar zinatni saistita nozarg.!’

Skolénu atticksmi pret zinatni ietekmg vairaki faktori — skoléns pats, skola un gimene'®. Tapat
skolénu attieksmes veido$ana pret zinatni svarigi ir zinatnes priek§metu skolotdjil®. Ar
Eirobarometra 2014.gada “Eiropiesi, zinatne un tehnologijas” (Europeans, Science and
Technologies) pétijuma 60% jaunieSu atzina, ka zinatnes priek§metus nav interesanti apgit.
Tas norada, ka Sada veida pétijumi, kas apskata skolotaju lomu zinatnes attieksmes
nostiprinasana jauniesiem, ir nozimigi.

Zinatnes jautdjumi no zinatnes komunikacijas specialistu perspektivas aplukoti ASV
Nacionalo Zinatnu Akademiju (National Academies of Sciences) zinojuma “Komunicgt zinatni
efektivi: pétniecibas jautajumi”?. Zinojums sastdv no vairakam nodalam, kuras ieziméati
zinatnes komunikacijas izaicinajumi, pieméram, zinatniskas informacijas sarezgitiba, dazadi

veidi, ka cilvéki sanem un parstrada informaciju, socialas ietekmes, normas, lojalitate, u.c.

18 Turpat.

17 Stets J. E., Brenner P. S., Burke P. J. & Serpe R. T. (2017:1-14).

18 Hu X., Leung F.K.S., Chen Gaowei, 2018.

19 Trudel L, Métioui A., 2011.

20 National Academies of Sciences, Engineering, and Medicine; Division of Behavioral and Social Sciences and
Education; Committee on the Science of Science Communication, 2017. Communicating Science Effectively: A
Research Agenda.
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Pétijuma gaita tiek izskatiti dazadi ietekmé&joSie faktori: kultiiras politiskie, mediju,
ekonomiskie, u.c. un to ietekme uz komunikaciju ar sabiedribu par dazadiem zinatnes
jautajumiem, t.sk. b@rnu vakcinacija, aptaukosSanas. Pe&tljuma rezultata piedavatas
rekomendacijas efektivakai zinatnes komunikacijai.

Kanadas pieredzg zinatnes jautajumi tiek skatiti no citas perspektivas. 2012. gada péc Kanadas
valdibas pieprasijuma Kanadas Akadémiju padome (Council of Canadian Academies) veica
pétijumu “Zinatnes un tehnologiju situacijas attistiba Kanada” (The State of Science and
Technology in Canada)??, kura vértgja ar zinatni saistitos jautajumus no p&tnieku un zinatnieku
redzespunkta. ST pétfjuma mérkis bija noskaidrot Kanadas stipras puses un izaugsmes
potencialu zinatnes un tehnologiju joma, un taja tika iesaistita zinatnes kopiena no visas
pasaules. Lidzigs pétijums tika veikts arT 2006. gada?.

Latvijas konteksta jautdjumi, kas saistiti ar zinatnes pratibas un komunikacijas tematiku,
ieprieks ieklauti ar1 Eirobarametra, kur noteiktos punktos 1pasi izcelti ari Latvijai unikali
rezultati. Padzilinatu pétijumu veikusi pétniece Dr. Anda Adamsone-Fiskovi¢a promocijas
darba “Zinatnes un sabiedribas attiecibas Latvija: komunikativas prakses un diskursi”?®, kura
aplukots Latvijas sabiedribas skatijums uz zinatni. P&tfjuma dalibnieki ir gan Latvijas
iedzivotaji, gan zinatnieki, politikas veidotaji, ka ar1 zinatnes komunikacijas specialisti.
Petijuma rastas atbildes uz vairakiem jautajumiem, t.sk. sabiedribas un zinatnes attiecibu
modela veidoSanos no vestures perspektivas, pilsoniska iesaiste zinatnes parvaldiba un tas
iesp€jamiba no iedzivotaju attiecksmes pret zinatni.

2008. gada pétijuma “Socialie prieksstati par psihologiju popularos un zinatniskos psihologijas
zurnalos”?* autori Viesturs Renge un Ivars Austers apskatija arT individu uzskatus par zinitni.
Pétijuma tika skaidrots, kadas ir respondentu asociacijas ar vardu “zinatne”. Visbiezak izveletie
vardi: Nobels, EinSteins, pétijumi, zinatniskais diskurss. Petijuma ar aptaujas palidzibu tika
skaidroti arT respondentu uzskati par dazadu zinatnu jomam, ka ar1 pseidozinatném, rezultatos
iezimgjas, ka “lai gan astrologija ir pseidozinatne, tomér lielaka dala respondentu uzskatija, ka

ta ir Iidzigaka matematikai un fizikai neka psihologijai”.

21 Council of Canadian Academies (2012). The State of Science and Technology in Canada.
https://www.scienceadvice.ca/wp-content/uploads/2018/10/stateofst2012_fullreporten.pdf

22 Council of Canadian Academies (2006). The State of Science and Technology in Canada.
https://www.scienceadvice.ca/wp-content/uploads/2018/10/The-State-of-Science-Technology-in-Canada.pdf
23 Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultate

% Renge, V., Austers, L., 2008.
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LU DMPC 2018. gada publiskoja p&tijumu “Latvijas zinatnieku diaspora: sadarbibas tikli un
iespejas”, kura galvenais secinajums — sekmigas sadarbibas priekSnosacijums ir pievilciga
zindtnes sistéma Latvija.®

2021. gada marta tika publiskoti pe€c KM pasiitijuma veikta petijuma “Zinatnes patérina un
lidzdalibas izpéte” rezultati.?® P&tijuma mérkis bija izp&tit un detalizéti raksturot Latvijas
iedzivotaju zinatnes satura patérina un lidzdalibas aktivitates, tani padzilinati tika pievérsta
uzmaniba ar1 jaunieSu mérka grupai. Viens no petijuma secinajumiem ir, ka jaunieSu intereses
par zinatni avots ne vienmer ir izglitibas iestade un biezi ta ir vairaku avotu (nosacijumu)
mijiedarbiba.

Kopuma jaatzist, ka dazadas valstis sabiedribas attieksme pret zinatni ir radnieciga, tomer ne
identiska. Diemzel Latvija ieprieksgjas desmitgad@s nav veikts merktiecigs un sistematisks
sabiedribas attieksmju analizes darbs, 11dz ar to nav iesp&jams salidzinat tendences ilgaka laika
posma, ka to var izdarit lielakaja dala Rietumeiropas valstu. Nakotné butu nepiecieSama
periodiska situacijas analize ari Latvija, péc kuras varétu izvertét attistibas tendences un
vadoties no secinajumiem Tstenot efektivaku ricibpolitiku, pakapeniski vairojot zinatnes

ietekmi sabiedriba.

1.3. Pétijuma izmantotas metodes

P&étijuma ir izmantots plaSs socialajam zinatném raksturigu metozu klasts, lai iegiitu objektivu
informaciju eso$as situacijas apzinasanai, veiktu iegtito datu apstradi un atbilstosi tehniskajai
specifikacijai un pétijuma dizainam izstradatu secinajumus un priekslikumus.

Pétnieku grupa darbojas elastigi, iesp&ju robezas test€jot un uzlabojot petijuma gaita izveletas
un izmantotas metodologiskas pieejas. Virkné gadijumu pieeju maina bija nepiecieSama
COVID-19 pandémijas del. Liela nozime pétjjuma istenoSana bija ar1 pé&tnieku grupas
dalibnieku personigajai ekspertizei un iepriek$&jai petnieciskajai un profesionalajai pieredzei.
Pétijuma situacijas apzinasanas un informacijas apstrades faze iegiita informacija kombinacija
ar petnieku ekspertizi lava izstradat priekSlikumus gan turpmakajam darbam ar sabiedribu
kopuma un tas specifiskam mérka grupam, gan arT attieciba uz ricibpolitiku.

P&tijuma gaita tika Tstenotas Cetras aptaujas, no kuram trijas ka p&tijuma dalibnieki bija Visi

Latvijas 1iedzivotaji, savukart viena piedalfjas specifiskas meérka grupas dalibnieki

%5 Latvijas zinatnieku diaspora: sadarbibas tikli un iespgjas. https://www.izm.gov.Iv/lv/jaunums/petijuma-
noskaidros-latvija-stradajoso-zinatnieku-un-diasporas-petnieku-sadarbibas-iespejas
% Zinatnes patérina un lidzdalibas izpéte. https://www.km.gov.Iv/Iv/petijumi
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(vidusskolnieki). Uz visu sabiedribu orientCtajas aptaujas tika ievakti dati par aptaujas
dalibnieku visparéjam interesém, aktivitateém p&dejo 12 menesu laika, informacijas avotiem par
zinatni, uztic€Sanos zinatnisko pétljumu rezultatiem, identificéti viedoklu Iideri zinatnes
jautajumu skaidrosana un interese par dazadam zinatnes jomam, noskaidrotas atticksmes pret
zinatni un zinatniekiem). Dala jautajumu aptaujas bija identiski, kas lava parbaudit atbilzu
precizitati un izmainas. Janem veéra, ka petijuma gaita paradijas iepriek$ neparedzets argjais
faktors — pandémija. Rezultata divas peédgjas aptaujas (2020., 2021.gada) tika istenotas ka
interneta aptaujas. Tomér aptaujas TstenoSanas veids (sakotn&ji planota klatienes aptauja
aizvietota ar interneta aptauju) rezultatu saturiski butiski neietekméja (to atzist arf citi p&tnieki,
kas Iidztekus istenoja citus projektus). Visas sabiedribas kvantitativo aptauju datu analizé tika
izmantotas aprakstosa statistika (biezumi un medianas), korelaciju analize, regresiju analize,
faktoru analize, klasteru analize. Vidusskolnieku aptaujas datu analiz€ bez ieprieks
piemin&tajam metodém tika izmantoti ari Kraskola-Valisa un Manna-Vitnija testi.

COVID-19 pandémija lika mainit pétijjuma dizainu, planotas klatienes fokusgrupu diskusijas
ar vidusskolniekiem aizvietojot ar eseju rakstiSanu par zinatni ka iesp&amu nakotnes
profesiju.?’ Sakotngjais plans (veikt atkartotas fokusgrupu diskusijas ar tiem paSiem
dalibniekiem péc gada) netika Tstenots, tacu “eseju” idejas IstenoSana rezultatu padarija vél
bagataku un dzilaku.

Petfjuma tika veiktas ari specifiskas, uz konkrétam meérka grupam orientetas kvalitativas
aptaujas (atverto jautajumu pieeja). Ankete€Sana pamata notika klatien€, anketétajiem, ieprieks
saskanojot, ierodoties pasakuma, kura aptaujas dalibnieki jau ir pulcgjusies. Klatienes pieeja
bija iz8kirosi svariga, jo sanemot aicinajumu uz jautajumiem atbildét elektroniski, gandriz visi
san@mgji to ignorgja. Savukart klatien bija tikai viens gadijums Saeima, kad deputats atteicas
aizpildit anketu. Apzinati tika izmantota pieeja, iesp&ju robezas vienkarsojot uzdevumu un ta
izpildi padarot iesp&jami atri. Aptauja tika uzdoti divi atvertie jautajumi un tam tika dotas 10
minttes (Kadiem atslegvardiem biitu jaraksturo Latvijas zindatne péc 10 gadiem (minét vienu
lidz tris atslégvardus (atslegvardu kopas), ja vairak nekd viens aspekts, tad prioritara seciba,
sakot ar augstako prioritati; Kdadas biitu galvends ricibas, kas jaisteno, lai sasniegtu
tad prioritara seciba, sakot ar augstako prioritati). Aptauju atbilzu analize deva precizu
priekstatu par konkrétas mérka grupas prieksstatu pret zinatni. Sada veida tika aptaujati vadogo

uznéméju organizaciju (LTRK un LDDK) vadiba (valdes un padomes), Saeimas deputati — ar

27 Par $o pétfjuma dalu vairak skat. pielikumu.
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zinatni saistitu komisiju locekli, Latvijas Zinatnes padomes, Rektoru padomes locekli, vairaku
zinatnisku institiiciju un nevalstisko organizaciju parstavji u.t.t.28

Petijuma plasi tika izmantotas klatienes un attalinatas fokusgrupu diskusijas. Petijuma tresaja
karta (2020. gada septembri — oktobr1 tika noorganizétas fokusgrupu diskusijas, kuras
piedalijas 93 16-22 gadus veci jauniesi (58 sievietes un 35 viriesi). Notika 14 fokusa grupas
diskusijas, no kuram cetras piedalijas bakalaura studenti, divas — tehnikumu audzekni, un
astonas — vidusskoléni. Vidusskoléni bija gan no vidusskolam, gan gimnazijam, savukart
studenti parstavéja socialo, humanitaru un dabaszinatnu studiju jomas. Diskusiju mérkis bija
testét petijuma 2.karta izstradat zinatnes komunikacijas veéstijumu efektivitati, tas tika darits ar
biezumu un tematiskas analizes metodem.

2020.gada novembrT un decembri Valmieras Valsts Gimnazijas (Valmiera) un Daugavpils
Tehnologiju vidusskolas-liceja (Daugavpils) 11. un 12. klasu 212 vidusskoléni, no kuriem 159
padzilinati macas dabaszinatnes, matematiku un tehnologijas, latviesu valodas stundas rakstija
argument&tas esejas “Kapec es veélos/nevélos klit par zinatnieku?”. Pirms tam 102 vidusskoléni
citas macibu stundas bija skatijusies un parrunajusi video par Latvijas zinatniekiem; savukart
110 vidusskol€ni esejas rakstija bez ieprieksgjas video skatiSsanas. [zmantojot tematisko analizi
un kvantitativo kontentanalizi, tika giits ne tikai priekstats par galvenajiem “pret” un “par”
argumentiem, zinatnes komunikacijas aktivitates (video skatiSanas un parrunasana) istermina
ietekmi, bet ar iegiits turpmakaja zinatnes komunikacija loti noderigs materials, kas satur
skolnieku izteiksmes veida un stila piemérus.

Petfjuma gaita tika veiktas arT daudzas padzilinatas intervijas un analiz€ts to saturs. Kopuma
intervgjamie bija atsaucigi un piekrita ziedot savu laiku sarunai par zinatni. Kop§ COVID-19
pandémijas otra vilpa gandriz visas intervijas notika attalinati.

Visas aptaujas tika iev€rots anonimitates, bet fokusa grupu diskusijas — konfidencialitates
princips.

Kopuma pétijuma gaita tika ne tikai iegiiti un analiz&ti petijjuma veikSanai nepiecieSami dati un
izstradati atbilstosi tehniskajai specifikacijai paredzeétie nodevumi, bet ari iegilitas vertigas
atzinas par dazadu metoZu pielietoSanu, ka arT atrastas jaunas pieejas datu iegiiSanai un analizei,
kas var noderét citiem pétniekiem Latvija un aiz tas robezam. P&c pétijuma gala zinojuma
pabeigSanas pétnieku komanda plano S§is atzipas prezentét un aprob@t starptautiskaja

zinatniskaja vide, piedaloties konferences un gatavojot zinatniskas publikacijas.

28 Par $o0 aptauju un tas rezultatiem vairak skatit petijuma 1. kartas zinojuma.

18



2. Latvijas zinatne: tas vieta valsts stratégija un komunikacija

Kops§ Latvijas neatkaribas atjaunosSanas (1991. gads) valsts politikas centra atkal atgriezas
nacionalas intereses. Istenojot mérktiecigu politiku, 1sa laika Latvija atjaunojot savu klatbaitni
Eiropas politiskaja, socialekonomiskaja un kultiirtelpa. Eiropas aprité pilntiesigi atgriezas ar1
Latvijas zinatne. Kops Latvijas iestasanas Eiropas Savieniba (ES) 2004. gada Latvijas valsts
stratégija un planosana tika pieskanota ES planoSanas periodiem un ari prioritatém. ES liment
zinatne vienmer ir bijusi augstu prioritasu saraksta, un dalibvalstis ir aicinatas investet zinatng,
lai veicinatu katras valsts, ka ar1 visas ES globalo konkurétsp&ju. Pec iestasanas ES ar1 Latvija
no jauna defingja savas stratégiskas prioritates un izstradaja ilgtermina un vidgja termina

attistibas planus.

2.1. Zinatnes un zinatnes komunikacijas vieta Latvijas ilgtermina un vidéja
termina planosanas dokumentos

Par idejisku pamatu Sobrid spéka esoSajam galvenajam valsts ilgtermina attistibas un
planosanas dokumentam (Latvija 2030)%° jauzskata 2005. gada Saeimas apstiprinato
konceptudlo dokumentu “Latvijas izaugsmes modelis: Cilveks pirmaja vieta”. Saja, driz péc
Latvijas iestasanas Eiropas Savieniba apstiprinataja dokumenta tika definéts turpmaka
izaugsmes procesa mérkis — augosa cilvéku dzives kvalitate, ka arT galvenais resurss, lai
sasniegtu attistitajam valstim raksturigo visas sabiedribas un katra individa dzives Iimeni
— iedzivotaju zinaSanas un gudriba, to prasmiga un mérktieciga izmantosana.*® Visos
sekojosajos vid€ja termina attistibas planos, tani skaita NAP 2021-2027, ir atsauce uz So

dokumentu.

-9

Latvijas ilgtsp&jigas attistibas strat€gija nodefinétaja “Latvijas meérki” varam atrast ar1 zinatni:
“2030. gada Latvija biis plaukstosa aktivu un atbildigu pilsonu valsts. Ikviens varés justies
dross un piederigs Latvijai, Seit katrs varés istenot savus mérkus. Ndcijas stiprums saknosies
mantotajas, iepazitajas un jaunraditajas kultiras un garigajas vertibas, latviesu valodas
bagatiba un citu valodu zindsanas. Tas vienos sabiedribu jaunu, daudzveidigu un

neatkartojamu vertibu radisanai ekonomika, zindatné un kultira, kuras novértes, pazis un cienis

29 |atvija 2030 - valsts augstakais ilgtermina attistibas dokuments un galvenais plano$anas dokuments.

attistibas-strategijas-lidz-2030-gadam-apstiprinasanu
0 Turpat.
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ari arpus Latvijas”®' Zinatnei ir iedalita zinama loma valsts policentriskas attistibas
nodro§inaSana, zinatne un tas attistibas potencials vairakkart pieminéta analiz&jot valsts
attistibas potencialu regionalaja griezuma, tostarp iezim&jot nacionalo attistibas centru
nakotnes attistibas viziju.?? Pie pilsoniskas izglitibas un socidlds integracijas stiprinasanas ir
piemingtas socialas zinatnes®®, savukart pie veselibas un socialo pakalpojumu kvalitates un
pieejamibas — dzives zinatnes, biomedicina un farmacija. *

Tomér kopuma dokumenta zinatne pieminéta salidzino$i maz un epizodiski, vizija par
zinatnes lomu un uzdevumiem ir formuléta neskaidri, pieméram, “pasaules limena zinatne”
ir nosaukta pie perspektiviem ekonomikas attistibas virzieniem, lidztekus “jaunu ideju
radiSanai un komercializéSanai, zinasanu pdarnesei un lietotaju virzitai pétniecibai’®
Dokuments neliecina, ka zinatne ir vértiba un tai bis biitiska loma un vieta Latvijas ilgtermina
strat€gijas TstenoSana. Gluzi pret&ji — Starp rindam var nolasit, ka zinatnei ir tikai Saura atbalsta
funkcija citu procesu nodro$inasana, ka tai ir jabut pielietojamai un komercializjamai, un tai
javeicina ekonomiska izaugsme. Dokumenta daudz vairak tiek runats par zinatnes
pienakumiem uznéméjdarbibas veicinasana, neka par zinatnes lomu nozimigu sabiedribai
kopuma biitisku, tostarp ilgtermina problému risinasana. To apliecina pausta ideja, ka “zinatnes
un pétniecibas finanséjums biitu janovirza ar uznéméju — zindtnes gala produkta patérétdju —
lidzdalibu un starpniecibu”.®® Ideja par uznémé&jiem ka galvenajiem zinatnes rezultatu
patérétajiem ir stiprinata ari citas t€z€s, piemeram, punkta par lietotaju virzitam inovacijam pat
dots vestijums, ka “lietotaji” ir sekmigaki jaunu produktu raditaji un uzlabotaji, neka zinatnieki,
Un pat esoSie zinatnes resursi ir stingri jaoriente uz lietotaju vélmeém: “Nemot véra Latvijas ka
mazas valsts salidzinosi mazos zindtnes, izpétes un attistibas resursus, ir jarada lietotdju
virzitam inovacijam pakartota jaunrades sistéma. St domdsana ietver gan izpratni par lietotdju
vajadzibam, gan lietotdju sistematisku iesaisti jaunrades procesa. Misdienas lietotaji ir
vislielakais komerciali veiksmigu, inovativu ideju avots dazadu nozaru uznémumiem. Arvien
vairdk lietotdju rada, parveido un uzlabo pakalpojumus un produktus”.®” Nevar noliegt
zinatnes rezultatu komercializacijas augsto nozimigumu ari 21. gadsimta treSaja desmitgadg,

tomér kopuma dokuments ir tapis spéciga 20. gadsimta 90. gadu neoliberalisma ideologijas

31 Latvijas ilgtsp&jigas attistibas stratégija Iidz 2030. gadam. 10. Ipp. https://www.pkc.gov.lv/Iv/valsts-attistibas-
planosana/latvijas-ilgtspejigas-attistibas-strategija

32 Turpat, 73. Ipp.

3 Turpat, 86. Ipp.

3 Turpat, 19. lpp.

3 Turpat.

3 Turpat, 39. Ipp.

37 Turpat, 37. Ipp.

20



ietekmé€ un zinatnes gadijuma rada situaciju, kad ilgtermina planoSanas dokumenta zinatne
tiek orientéta uz Sauru istermina mérku sasniegS§anu (pamata — uznéméju aktualajam
vajadzibam).

Latvijas Ilgtsp&jigas attistibas stratégija Latvija 2030 tapa globalas finansu krizes laika un tika
apstiprinata laika posma, kad notika drastiska valsts izdevumu samazinasana. Nemot véra
Latvija 2030 kopgjo attieksmi pret zinatni, kas visticamak atspoguloja ari valdosaja elite tobrid
eso$as noskanas, nav parsteigums, ka vienu no lielakajiem finans€juma samazinajumiem
piedzivoja tiesi zinatne (ar1 augstaka izglitiba). Divu gadu laika valsts budzeta finans&jums
zinatnei samazinajas vairak neka uz pusi (no 67 miljoniem eiro 2008. gada lidz 28,9 miljoniem
eiro 2010. gada)®. Tikai pec 11 gadiem — 2019. gada — tika sasniegts 2008. gada finanséjuma
Iimenis.*®

P&ttjuma gala zinojuma tapSanas bridt Latvija speka ir Nacionalais attistibas plans 2021.-2027.
gadam jeb NAP 2027, kas ir galvenais valsts vid&ja termina attistibas planosanas dokuments.*°
NAP 2027 ievada (Vizija par Latvijas nakotni 2027. gada) ir skaidri definéts, ka planotas
fundamentalas parmainas un izaugsme cetros virzienos: vienlidzigas tiesibas, dzives
kvalitate, zinasanu sabiedriba un atbildiga Latvija. Zinatnes vieta un loma NAP 2027 ir
nodefinéta pietiekoSi skaidri, prioritates “Zinasanas un prasmes personibas un valsts
izaugsmei” ricibas virziena “Zinatne sabiedribas attistibai, tautsaimniecibas izaugsmei un
droSibai”. Ir skaidri defin€ta nepiecieSamiba vairot zinatnes ietekmi gan uz procesiem
sabiedriba kopuma, ka arT tautsaimnieciba, un ricibas virziena mérka indikatori iezimée skaidru
scenariju zinatnes jaudas palielinasanai gan cilvékresursu, gan ari finans€juma konteksta.
P&tniecibas un attistibas finans€juma 2027. gada jasasniedz 1,5 % no IKP, kas nozimé biitisku

finansgjuma palielinajumu (bazes gada (2018) raditajs — 0,63%).*' Arl ricibas virziena

3 Kopgjais valsts finanséjums zinatniski pétnieciskajam darbam 2001. — 2019. gada. Avots: Oficialas statistikas
portals.
https://data.stat.gov.Iv/pxweb/Iv/OSP_PUB/START__1ZG__ZP__ZPR/ZPR030/table/tableViewLayoutl/

% Viens no § pétfjuma autoriem — Gatis Kriimin§ — péckrizes perioda vadija Latvijas Jauno zinatnieku apvienibu.
Kopiga vizite ar Latvijas Zinatnu akad@mijas prezidentu Ojaru Spariti pie toreizgja Latvijas Republikas Ministru
prezidenta Valda Dombrovska vin§ bridi, kad valsti tika veiktas finanSu konsolidacijas un tika veikti plasi
aiznémumi budZzeta Iidzsvarosanai, aicindja aiznemties papildus naudu, ko krizes situacija investét zinatng. V.
Dombrovskis uzdeva tieSu jautajumu, cik ilga laika investicijas dos atdevi valsts budzeta, uz ko G. Kramins
atbildgja, ka tas ir ilgtermina ieguldijums, kura pilnvertigu atdevi naudas izteiksme noteikti var€s sajust péc 10 un
vairak gadiem. V. Dombrovskis noradija, ka ir gatavs investgt tikai pasakumos, kas atdevi dos gada laika vai atrak.
St saruna spilgti atspogulo valdosas elites attieksmi pret zinatni un kopuma valdo$o Tstermina domasanas kultiiru.
Zimigi, ka 10 gadus p&c Siem notikumiem, ienemot Eiropas Komisijas viceprezidenta amatu, V. Dombrovskis ka
vienu no Latvijas lielakajam ieprieks&ja planoSanas perioda kliidam atzist nepietiekamos ieguldijumus pé&tnieciba
un attistiba.

planu-20212027-gadam-nap2027

1 NAP (2021 - 2027), 32. Ipp.
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“Kvalitativa, pieejama, ieklaujosa izglitiba” skaidri iezZiméts zinatnes nozimigums kvalitativas
augstakas izglitibas nodrosinasana. Kopuma dokumenta ir skaidri nolasama zinatnes vértiba
un nepiecieSamiba palielinat zinatnes ietekmi, ka priekSnosacijums iepriek$ pieminétajiem

fundamentalo parmainu un izaugsmes virzienos.

Nevar nepieminét, ka iepriek$gja planosanas perioda NAP (2014-2020)* tika ieplanots biitisks
ieguldijumu palielinajums pé&tniecibai un attistibai (no 0,6% 2010. gada lidz 1,5 % 2020. gada,
iezim@jot pat pieaugumu lidz 3% no IKP 2030. gada).*® Realitaté desmit gados ieguldijumu
Ipatsvars nemainijas, un NAP 2027 ielikta pétniecibas un attistibas ieguldijumu bazes vertiba
2018. gada ir tikai 0,63% no IKP.* Tas liek izdarit secinajumus, ka neraugoties uz kopuma
augsSupejosu ekonomisko ciklu politisko 1@mumu pienéméjiem ir pietriikusi politiska griba

istenot NAP (2014-2020) nospraustos mérkus.

1.attels

Nacionalaja attistibas pland (2014 — 2020) iezimétie ieguldijumi pétnieciba un attisttba®

leguldijumi pétniecibd un atilsitha
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42 NAP (2014 - 2020), Saeimas apstiprinats 2012. gada 20. decembri. https://likumi.lv/ta/id/253919-par-latvijas-
nacionalo-attistibas-planu-2014-2020-gadam

43 NAP (2014 — 2020). https://www.pkc.gov.Iv/sites/default/files/inline-

files/20121220 NAP2020%20apstiprinats%20Saeima_4.pdf

4 NAP (2021-2027). https://www.pkc.gov.lv/sites/default/files/inline-
filessNAP2027_apstiprin%C4%81ts%620Saeim%C4%81_1.pdf

45 NAP (2014 — 2020). https://www.pkc.gov.Iv/sites/default/files/inline-

files/20121220 NAP2020%20apstiprinats%20Saeima_4.pdf.
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Nozares griezuma nepiecieSamiba vairot zinatnes ietekmi, mérktiecigi skaidrojot tas
nozimigumu uz sabiedribas procesiem ir apzinata jau ieprieks€ja planosanas perioda. Zinatnes,
tehnologijas attistibas un inovacijas pamatnostadngs 2014.—2020.gadam (ZTAIP)* ir
identificeti jomas izaicinajumi, tai skaitd arT nepietickama nozares komunikacija sabiedriba,
izcelot: zemo informé&tibu par zinatnes un inovaciju sasniegumiem, ipasi jauniesu vidd; maz
jiitamo zinatnes nozares klatbiitni publiskaja telpa; to, ka zinatnes popularizacija nenotiek
planveidigi; sabiedriskaja doma zinatnes inovacijas netiek skatitas ka ekonomiku veicinoss
faktors.* Lai risinatu $os izaicinajumus, ki viens no &etriem ricibas virzieniem ir ticis noteikts
“Sabiedribas izpratnes veicindsana, zindtnes un inovacijas popularizéSana”, kas ietver tadas
darbibas ka sabiedribas informé&Sana par zinatnes un pé€tniecibas nozimigumu, zinatnes
sasniegumu populariz€Sana, sadarbibas veicinasana starp zinatniskajas institiicijam un vidgjas
un profesionalas izglitibas iestadém.*® Ka prioritaras mérka grupas zinatnes un inovaciju, ka
ar nozares sasniegumu popularizésanai ir tikusi izcelti skoléni, skolotaji, pasniedzgji, studenti,

toposie un esosie uznémgji, ka ari visa sabiedriba.*

Ka $obrid speka esosa ZTAIP 2021.—2027. vizija ir definéta Izcila pétnieciba (Latvija tick
istenota augstas kvalitates un starptautiski atzita p€tnieciba, t.sk. inovativu organizaciju un
uznéméjdarbibas attistibai), inovativa un tehnologiski attistita uznémeéjdarbiba (Latvija tiek
attistitas augstas pievienotas vértibas tehnologijas, produkti un pakalpojumi, kas ir
konkurétsp€jigi un pieprasiti Eiropas un pasaules tirgos) un gudra, prasmiga un inovativa
sabiedriba (Latvijas sabiedriba spgj radit, attistit un ieviest inovacijas un novertet zinaSanu un
pétniecibas socialo un ekonomisko vértibu). So viziju var uzskatit ka saturiski (idejiski) loti
tuvu ieprieks piemingtajai zinasanu sabiedribas idejai, kas ir aprakstita NAP 2021. — 2027.
preambula.

Ka ZTAIP politikas mérkis ir definéts sekmét gudras, tehnologiski attistitas un inovativas

sabiedribas attistibu Latvija.>®

Ka otra apakSmerka (Paaugstinat inovacijas kapacitati, zinaSanu un pétniecibas socialo un

ekonomisko vértibu) ceturtais ricibas virziens ir definéta zinatnes komunikacija. Ka ricibas

46 ZTAIP ir vidgja termina politikas plano3anas dokuments, kas defing zinatnes un tehnologiju attistibas
politiku, nosakot pamatprincipus, mérki, prioritates, ricibas virzienus un veicamos uzdevumus un nodro$inot $o
politiku pectecibu.

47 ZTAIP 2014.-2020., 27. lpp. http://www.izm.gov.lv/images/zinatne/ZT AIP_2014-2020.pdf

8 Turpat, 38. Ipp.

4 Turpat, 52. Ipp.

50 ZTAIP 2021. — 2027.10. Ipp. https://likumi.lv/ta/id/322468-par-zinatnes-tehnologijas-attistibas-un-inovacijas-
pamatnostadnem-20212027-gadam
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virziena uzdevums ir noteikts “nodrosinat stratégisku zindtnes komunikdaciju zindatnes un
peétniecibas popularizesanai un prestiza paaugstinasanai, un sabiedribas izpratnes veidoSanai
gan nacionald, gan starptautiska meroga”.

Dokumenta salidzinosi detaliz&ti ir pamatota zinatnes komunikacijas nepiecieSamiba, noradot,
ka “publiski finansétai petniecibai ir jaspej radit, demonstret un komunicét sabiedribai
peétniecibas ietvaros un tas rezultata radita pievienotd socialda un ekonomiska vértiba. Zindtnes
ka intelektualds darbibas jomas socidlo un ekonomisko vértibu veido gan pétniecibas rezultata
raditais tiesSais socialais, ekonomiskais un monetari izméramais labums, gan daudzveidigas
zinasanas un izpratne par plasakam kopsakaribam un procesiem un pienesums gudru,
prasmigu un inovativu individu un sabiedribas attistiSanai ilgtermina. Zinasanu un pétniecibas
vertibas paaugstinasanai sabiedriba biitiska ir sabiedribas izpratnes veidosana par
peétniecibas un zinasanu radiSanas procesu, ka ari plasaku iespéju nodrosinasana sabiedribas
iesaistei zindtniskds izpétes aktivitatés, pétniecibas datu radisand un izmantosand, pétniecibas

Jautajumu formulésand, t.sk. sabiedriskas zindtnes iniciativu ietvaros.”*

Ka ricibas virziena uzdevumi ir definéti:

e Istenot sabiedribas informé$anas un izglitoSanas pasakumus dazadam
mérkauditorijam p&tniecibas rezultatu stratégiskai izplatiSanai, zinatnes
popularizéSanai un sabiedribas un ieintereséto pusu iepazistinasanai ar Latvijas
pétniecibas vidi un tas parstavjiem, resursiem un sasniegumiem;

e Stiprinat skolu, augstskolu un zinatnisko institticiju sadarbibu, veicinot zinatnes
komunikaciju skolas un sekméjot daudzveidigu skoleénu zinatniskas petniecibas
darbibu nacionala un starptautiska lIiment;

e Sekmeét sabiedriskas zinatnes iniciativas plaSakai sabiedribas iesaistei petniecibas
procesos (t.sk. petniecibas datu radiSana un izmantoS$ana) zinatnes veértibas
paaugstina$anai, popularizé$anai un sabiedribas intereses par zinatni attistibai.>2

ZTAIP 2021.-2027. zinatnes komunikacijas pamatojums ir definéts pietiekosi skaidri, tomer
visai neskaidrs un vienlaicigi atverts ir jautajums, ka Sis plans tiks istenots (operacionala dala),
un $o neskaidribu palielina atruna, ka $is ricibas virziens tiks istenots, izmantojot finanséjumu

no ES fondiem zinatnes strat€giskajai komunikacijai (iezZim&jot summas 2023.—2027. gadam

5 Turpat, 22. Ipp.
52 Turpat, 30. — 31. lpp.
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pirmajam ricibas virzienam ik gadu 500 000 eiro, savukart par otro un tre$o virzienu ir atruna,

ka finans&jums pagaidam nav paredzéts).>

Zinatne ka neatnemama augstakas izglitibas komponente ir definéta Augstskolu likuma:
“Augstskolas ir augstakas izglitibas un zindtnes institicijas, kas isteno akademiskas un
profesionalas studiju programmas, ka ari veic zindtnisko darbibu un nodarbojas ar
maksliniecisko jaunradi” > Savukart Zinatniskas darbibas likuma ir defingts, ka ta mérkis ir
“nostiprindt valsts riipes par zinatni ka ipasi svarigu sabiedribas attistibas faktoru”.>® Starp
zinatnieka pienakumiem Saja likuma ir minéti arT informét sabiedribu par savu zinatnisko
pétijumu rezultatiem, ka ar populariz&t zinatnes sasniegumus un atzinas.>® Savukart Izglitibas
un zinatnes ministrijai $aja likuma dotas tiesibas “slégt delegésanas un lidzdarbibas ligumus
par (...) Latvijas zinatnes atpazistamibas nodrosinasanu un sabiedribas izpratnes veidosanu

par zindtnes nozimi ilgtspéjiga valsts attistiba” >’

Kopuma jasecina, ka zinatne no dazadas perspektivas samera biezi ir pieminéta gan planosanas,
gan nozares darbibu reglament&joSos dokumentos, un visbiezak konteksta ar ekonomikas
izaugsmi un atbalstu uznémeéjdarbibai. Specifiski zinatnes komunikacija ir definéta ka nozari

parvaldo§as ministrijas, zinatnisko institliciju un pasu zinatnieku atbildiba.

2.2. Zinatne un stratégiska komunikacija

Jebkuras komunikacijas loma pedejas desmitgad@€s ir bitiski pieaugusi un $adas tendences
varam drosi paredzet ari nakotné. Arvien sarezgitak nopietnus komunikacijas efektus ir
sasniegt 1stermina, un ipasi, ja ir nepiecieSama sabiedribas mobiliz€Sana vai mérkis ir panakt
bitisku attieksmju vai ricibu mainu. Ka redzesim talak nodalas par sabiedribas un tas specifisku
mérka grupu attieksmé&m pret zinatni, attieksmju un ricibu maina ir loti biitisks nosacijums

zinatnes ietekmes palielinaSanai Latvija.

Informativajai telpa klistot arvien sadrumstalotakai, mérkauditorijas sasniegSana kliist arvien
sarezgitaka. Tamdg] arvien nozimigakas kliist zinasanas par komunikacijas tehnologijam

(tehnikam, metodém, pieejam) un prasmes to pielietoSana, ka ar1 padzilinata informacija par

53 Turpat, 74. — 75. lpp.

5 Augstskolu likums. 3. pants (Augstskolu tipi un stratégiska specializacija)

55 Zinatniskas darbibas likums. 2. pants. https://likumi.lv/ta/id/107337-zinatniskas-darbibas-likums
% Turpat, 6. pants.

5 Turpat, 13. pants.
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mérkauditoriju, specifiskam meérka grupam, to paradumiem un atticksmém. Lidz ar to arvien
biezak komunikacijas mérku sasniegSana tiek izmantotas pieejas, ko misdienas déveé par
“stratégisko komunikaciju”. Ari jau piemingtajas ZTAIP 2021.—2027. ka viens no uzdevumiem

ir noteikts strateégiska zinatnes komunikacija.

Stratégiska komunikacija ir ricibu kopums, kas veicina ilgtermina mérku sasnieg$anu.’®

Pamata tas ir darbs ar sabiedribu ka mérkauditoriju, ietekmé&jot sabiedribas kopgjas, ka ari
atseviSku tas grupu attieksmes un ricibas, nepiecieSamibas gadijuma cenSoties tas mérktiecigi
mainit. Stratégiska komunikacija ir neatnemama ilgtermina stratégijas dala. Ta ir riciba, nevis
tikai informéSana. Stratégiska komunikacija nav iesp&jama bez noteiktas, skaidras vértibu
sistémas, kas ir gan Tstenotas strat€gijas, gan strat€giskas komunikacijas pamats. Veértibu
sist€ma ir gan stratégisko narativu, gan no tiem izrietoSo specifisko véstijumu ideologiskais

mugurkauls.>®

Strat€giskas komunikacijas mérku sasniegSanas priek$nosacijums ir vardu un darbu saskana.
Konkrétam pieteiktam stratégiskam mérkim ir jaseko konkrétai ricibai, kas apstiprina pieteikta
mérka nozimigumu. Ka piem&ru var minét iepriek$§¢jo planoSanas periodu Latvija, kad
planotais zinatnes finans€éjuma piecaugums neraugoties uz augSupejosu ekonomisko ciklu
netika sasniegts. Savukart izdevumi valsts aizsardzibai pieauga loti butiski, sasniedzot to
Iimeni, kads bija noteikts Latvijas starptautiskajas saistibas attieciba pret kolektivas drosibas
organizaciju NATO. Nekada veida nepretnostatot abus $o izdevumu virzienus, Latvijas
sabiedribai kopuma, ka arf arvalstu partneriem tika dots skaidrs stratégisks véstijums (ka dala
no valsts stratégiskas komunikacijas), ka aizsardziba ir Latvijas prioritate. Attieciba uz zinatni
Sadus piemeérus pédeja desmitgadé gandriz nav iesp&ams atrast, ja nu vienigi 2020. gada
pieskirtos piecus miljonus eiro ipasai Tstermina valsts pétjjumu programmai COVID-19 seku
mazinasanai.’’ Tas bija skaidrs v&stfjums sabiedribai, ka zinatnieki tiek iesaistiti loti aktualas

problémas risinasana, tam novirzot konkrétu papildus finanséjumu.

Stratégiskas komunikacijas pieejas lauj labak parvarét izaicinajumus, kas ir saistiti ar krizém

un to raditajiem mainigiem apstakliem. [lgtermina meérki, kuriem sabiedriba tic (ir notic&jusi)

%8 Tzverstak par stratégisko komunikaciju skat.: Kriming G. LZA véstis 2021.

%9 Strategiskas komunikacijas un ar to saistitu elementu terminu definicijas ir visai dazadas. Plaak par
terminologiju skat., pieméram: Improving NATO Strategic Communications Terminology. Riga, NATO
Stratcom COE, 2019. https://www.stratcomcoe.org/improving-nato-strategic-communications-terminology
60 Valdiba apstiprina valsts pétfjumu programmu “COVID-19 seku mazinasanai”
https://www.izm.gov.lv/Iv/jaunums/valdiba-apstiprina-valsts-petijumu-programmu-COVID-19-seku-
mazinasanai
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sp&j mobilizét sabiedribu griitibu parvaréSanai, motive to biit vairak solidaru, vienotu. Skaidri
ilgtermina mérki (stratégija) lémumu pienéméjiem lauj pienemt izsvértakus lémumus. Krizes
situaciju iesp&ju robezas vairak izmantot ka papildus iesp&ju stratégisku mérku sasniegSanai.
Pieméram, COVID-19 krizes parvaréSanas finansu instrumentus (piem., ES Atveselosanas un
noturibas mehanisma plana finans€jumu) saistit ar ilgtermina stratégiskiem mérkiem un $o
instrumentu izmanto$anu pamatojot ar stratégiskas komunikacijas pieejam — ka ricibas, kas

balstitas konkreétas vertibas.

Viena no peédgja laika atzinam ir, ka stratégiskas komunikacijas ekspertus ir jaiesaista loti
agrina stratégisko dokumentu planosanas stadija, proti — no pirmajiem So dokumentu tapsanas
soliem. To pasu var attiecinat arT uz dazadu sarezgitu politisko 1émumu pienemsSanu un
komunikacijas ekspertiem. Ar1 $aja gadijuma komunikacijas eksperti ir jaiesaista jau no pasa
lémuma pienemsanas, kas ievérojami palielina iesp&jas pat nepopularus, tacu nepiecieSamus

lemumus skaidrot no ilgtermina stratégijas vai vértibu perspektivas.®!

Zinatnes stratégiska komunikacija ir ilgs, mérktiecigs un darbietilpigs process, un politiku
istenotajiem ir jaapzinas, ka rezultatu meriSana istu atdevi var€s identificet tikai pec ilgaka laika
posma. Ka rada citu valstu, pieméram Lielbritanijas, Izraglas un Zviedrijas pieredze®?, zinatnes
komunikacijas rezultatus varam sagaidit tikai péc vairakiem gadiem, iesp&jams desmitgadém,
kad par zinatniekiem un sabiedribas viedoklu Iideriem, procesu noteic€jiem bius kluvusi tie,
kam zinatne ir komunicgta vinu bérniba un jauniba. Tomer $ads ilgtermina darbs atmaksajas
ar1 dazadas krizes situacijas, un ka labakais piemers ir japiemin dinamiska vakcinacijas pret
COVID-19 gaita Lielbritanija, Izragla un Zviedrija, ja to salidzinam ar Latviju.%®

Latvija ir neliela valsts ar ierobezotiem resursiem, un ties$a veida kopét vai parnemt zinatnes
komunikacijas pieredzes no citam valstim liela dala gadijumu nav iesp&jams. Tomeér petijuma
stenotaji pétjjuma pirmas kartas ietvaros detalizeti iepazinas ar citu valstu pieredze€m, tostarp
klatieng tiekoties ar konkré&tiem zinatnes stratégiskas komunikacijas politikas istenotajiem
Lielbritanija, ASV un Irija. Galvenas atzinas ir, ka Latvijas zinatnes komunikacija jafokusgjas

uz konkrétam zinatnes komunikacija nozimigakajam mérka grupam, ka ari pakapeniski

81 Krizes laika komunikacija: sabiedriba un parvaldiba. https://Ivportals.lv/viedokli/323643-komunikacijas-
grabekli-uz-kuriem-varejam-ari-neuzkapt-latvija-COVID-19-krize-2021

62 S0 valstu pieejas un pieredze pladak analizéta &7 pétijuma 1. kartas zinojuma.

83 Uz 2021.gada 16.-18. jiliju Lielbritanija vismaz vienu poti pret COVID-19 bija sanemusi 69,3%, Izragla
63,4% un Zviedrija 57,3%, bet Latvija 37,9 % iedzivotaju. Datu avots: Pasaules veselibas organizacija.
https://COVID19.who.int
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jamaina sabiedribas kopg€jas atticksmes pret zinatni, stradajot ar to sabiedribas dalu, kurai ir
potencials kliit par zinatnes draugiem un aktivakiem vai pasivakiem atbalstitajiem.

Latvijas zinatnes strat€giskaja komunikacija ir jaizmanto tas prieksrocibas, ko sniedz neliela
valsts ar kompaktu valsts parvaldi, salidzino$i tuvam un atri sasniedzamam sabiedribas
grupam. AtSkiriba no citam, péc iedzivotaju skaita un ar teritorijas daudz lielakam valstim, kur
dazadu institiiciju, departamentu un cita veida struktiirvienibu milzigais skaits objektivi
apgritina kadu procesu, tostarp komunikacijas vienotu koordinaciju, Latvija ir iesp&jams
izveidot efektivu modeli, kur valsts strat€giskas ilgtermina prioritates (stratégiskus ilgtermina
mérkus) var integrét gan ricibpolitika (defingjot stratégiskus ricibas virzienus nacionalajos un
pakartoti nozaru attistibas planos), gan stratégiskaja komunikacija (vienlaicigi izstradajot
stratégiskus valsts un tiem pakartotus nozaru narativus). Sada pieeja biitu izskirosi svariga, jo
1pasi tadas situacijas, kad ir ierobezoti resursi, tacu izvirzitie sasniedzamie mérki ir ambiciozi
(skatt 2. attélu). So situaciju nakamas desmitgades un ilgaka termina perspektiva més varam
attiecinat gan uz Latviju kopuma, gan uz Latvijas zinatni.

Atkartoti jaakcente, ka sabiedribas kopuma, ka arT specifisku tas grupu iesaiste (gataviba
iesaistities un sekojoSas konkrétas ricibas) strat€gisku ilgtermina un vid&ja termina planu
mérku sasniegSana ir iz§kirosi svariga. Lai panaktu iesaisti, sabiedribai un tas grupam ir jaizprot
strategisko mérku nozimigums, ko visvieglak ir komunicét caur konkrétiem ieguvumiem un
piemériem, ko sabiedriba, tas grupa vai individs giis no So mérku sasniegSanas. Lai So
skaidrojumu (pamatojumu) sniegtu, nepiecieSama ar valsts stratégiskajiem attistibas planiem
cie$i saistitu stratégisko narativu defingSana un izstrade, specifiska pielagoSana konkréta
sabiedribas segmenta vai mérka grupas vajadzibam, Siem segmentiem vai mérka grupam

adresgjot konkretus vestijumus.
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2.attéls

Stratégijas un strategiskas komunikacijas galveno elementu vizudls atainojums

SABIEDRIBA
ATBALSTA
UN
IESAISTAS

ISTENOSANA

NAKOTNE
ATTISTIBA

KOMUNIKACIJA STRATEGIJA

7
Optimala situacija stratégiskas komunikacijas saturiskajiem elementiem biitu jakaskadgjas —
biitu jasaskan vai jabut saturiski radniecigiem vairakos Iimenos: starptautiskaja (Latvijai
stratégiski nozimigu starptautisku organizaciju pozicion&jums un komunikacija (pamata ES un
NATO); nacionalaja; nozaru; institucionalaja un arf personiga (individa Iiment).®*

Jaapzinas, ka Latvijas zinatnes strat€giska komunikacija ir dala no ES un Latvijas strategiskas
komunikacijas, un zinatnes stratégiskas komunikacijas saturiskie elementi janoved lidz
zinatnisko u.c. institliciju ITmenim, ka arT zinatniekiem un citiem potencialajiem zinatnes
komunikatoriem. Sada pieeja ir racionalaka atbilde uz izaicinjumiem, kas ir saistiti ar

ierobeZotiem resursiem un ar saturu parsatinatu informativo telpu.

2.3. Latvijas zinatnes komunikacija Latvija un arvalstis — kopigais un at§kirigais

Latvijas zinatnes komunikacijai Latvija un arvalstis butiski atSkiras gan komunikacijas mérki,
gan ar1 mérkauditorija. Latvija ta ir ievérojami plasaka, savukart arvalstis ta daudz lielaka méra
ir orient€jama uz specifiskam, daudz Saurakam meérka grupam. Latvija zinatni komunicét
svarigi ir gan sabiedribai kopuma, stitot apzinatus vestijumus konkrétiem, ieprieks

identific€tiem sabiedribas segmentiem, gan arl vairakam specifiskdm, zinatnes mérku

54 Vairak par Siem jautajumiem skat. §1 p&tfjuma 2. kartas zinojumu.
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sasniegSanai nozimigam mérka grupam, panakot So grupu parstavju attieksmju un ricibu
mainu. Arvalstis zinatnes komunikacija daudz vairak ir mérkéta uz Latvijas zinatnes esoSajiem
un potencialajiem sadarbibas partneriem — citu valstu zinatniekiem, zinatnisku institiiciju
vaditajiem. Nozimigs komunikacijas merkis ir Latvijas zinatnes starptautiskas reputacijas
celSana, lai vairotu arvalstu partneru ieinteres€tibu sadarboties ar Latvijas zinatniekiem un
zinatniskajam institlicijam. Nemot veéra citu valstu pieredzi, talaka nakotné zinatnes
komunikacija varétu klat par spécigu komponenti valsts argja komunikacija, pie nosacijuma,
ja biitiski palielinasies Latvijas zinatnes jauda un sniegums, kliistot par starptautiskas ieveribas
objektu.

Attieciba uz Latvijas zinatnei no stratégiskas komunikacijas perspektivas pédéjo gadu laika ir
sperti mérktiecigi soli. Izstradajot Latvijas zinatnes Strat€gisko poziciongjumu arvalsts, ir
radita jauna vizuala identitate Research Latvia un universali lictojama galvena devize —
“zinasanu vértiba” (value through knowledge, anglu val.). Poziciongjuma ietvaros definétie
Cetri stratégiskie narativi (celd uz integrétu zinatni; vértibas radiSana; Eiropas dimensija;
zinasanu sabiedriba) katrs satur vairakus specifiskus v&stijumus, kas ir universali pielietojami
un adapt€jami konkrétai situacijai (komunikacijas mérkim).

Sis izstrades (devizi, Eetrus narativus un no tiem izrieto$os véstijumus), atbilstosi pielagojot,
ieteicams pielietot art zinatnes komunikacija Latvija, domajot gan par saturu, gan galvenajiem
komunikatoriem. IzSkiroSi svariga meérka grupa zinatnes komunikacijas aktivitatés ir
zinatnieki, un tas attiecas gan uz komunikaciju Latvija, gan arvalstis. Nemot véra ierobeZotos
visa veida resursus biitu neefektivi veidot divas komunikacijas zina atskirigas pieejas (gan
konceptuali, gan saturiski), vienu orient€jot uz Latvijas sabiedribu un citu uz arvalstu
sadarbibas partneriem.

Saturiski Latvijas zinatnes stratégiska pozicion&juma arvalstis izstrades ir pielietojamas ari
Latvija. Atbilstosi stratégiskas komunikacijas pamatprincipiem tas ir verstas uz vélamas
nakotnes situacijas iezim&Sanu un sasniegSanas veicinaSanu, nevis uz S$1 briza situacijas
aprakstisanu. Sada pieeja, veidojot Latvijas zinatnes poziciongjuma arvalstis stratégiskos
narativus, bija apzinata, lai strat€giskas komunikacijas uzstadijumus varétu ciesi saistit ar
nozares attistibas strat€giju — vid€ja un ilga termina planosanas dokumentos nospraustajiem
mérkiem.

Nemot véra visu ieprieks miné&to, optimali blitu Cetrus stratégiskos narativus un tajos ieklautos
vestijumus izmantot ka saturisko pamatu gan Latvijas zinatnes komunikacijai arvalstis, gan ar1

Latvija — sabiedribai kopuma un specifiskdim meérka grupam (skatit 3. attelu). Narativi ir
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pietiekosi plasi un visaptverosi, ar plasam pielagoSanas un interpretaciju iesp&jam, un tie ir labs
saturiskais orientieris, ko var izmantot jebkura zinatnes komunikacijas elementa Latvija vai
arvalstis. Katra konkréta gadijuma ir liekami atSkirigi uzsvari (piemeram, zinasanu sabiedribas
narativs un no ta izrietosie veéstijumi daudz svarigaki ir komunikacijai Latvija, neka arvalstis),
tomér kopuma §1 ideju sistéma dod parliecinoSu priekstatu par to, kadu zinatni més Latvija
velamies un ko par to gribam pavéstit apkartgjiem.

3.attéls

Satura orientieri (stratégiskie narativi) zinatnes komunikdacijai Latvija un arvalstis
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3. Latvijas sabiedribas raksturojums péc attieksmes pret zinatni

Sabiedribas viedokla apzinaSana ir svariga, ja runajam par ilgtsp&jigu politiku. Ievacot un
analiz€jot datus (idealaja varianta to darot periodiski), ir iesp&jams ne tikai konstatet
sabiedribas noskanojumu un ta izmainas, bet art identificét dazadas likumsakaribas. Pieméram,
sakaribu starp cilvéku (konkréta sabiedribas segmenta) uzné€mibu pret dezinformaciju un
attieksmi pret zinatni, vai sakaribu starp cilvéku izglitibas Itmeni un attiecksmi pret savu
veselibu, veseligu dzivesveidu. Pedejas desmitgades vairakas valstis (ka piemérus var minét
ASV, Lielbritaniju, Vaciju, Kanadu u.c.) notiek padzilinata sabiedribas attieksmes pret zinatni
monitoréSana un analize, kas lauj giit precizus priekstatus par sabiedribas noskanojumu un ta
izmainam. Sada informacija palidz ne tikai ilgtermina politikas plano$ana un isteno$ana, bet
ar1 1stermina un vid€ja termina krizu parvaré$ana, pieméram, COVID-19 pandémijas raditajai
situacijai. No otras puses, COVID-19 krize Sobrid labi parada, ka to sabiedribas dalu, kas netic
zinatnei un ir uznémiga pret dezinformaciju, ir gandriz neiesp&ami 1sa laika mobiliz&t uz
konkrétu ricibu, pieméram — vakcinéties. L1dz ar to analitiska informacija par sabiedribas
attieksmi pret zinatni un zinatnes komunikacija nav tikai dala no zinatnes politikas, bet ietver

daudz plasaku jautajumu spektru, ieskaitot sabiedribas veselibu un drosibu.

3.1. Latvijas sabiedribas attieksme pret zinatni: faktori, segmenti un
specifiskas attieksmju grupas

Pétijuma padzilinati tika pétita Latvijas sabiedribas kopgja attieksme pret zinatni un ar to
saistitajiem jautajumiem, tika veikta sabiedribas segmentacija, identificjot specifiskas
sabiedribas grupas (segmentus), kuras vieno radniecigas attieksmes un esosSas vai potencialas
ricibas.®

Veicot faktoranalizi, tika noteikti Cetri faktori, kas raksturo attieksmi pret zinatni un
zinatniekiem: aktiva iesaistiSanas zinatné, interese par zinatni, zinaSanu un izpratnes
trikums par zinatni, zinatne ka apdraud@éjums. Balstoties uz Siem faktoriem un veicot
klasteru analizi, tika noteikta katra p@tijjuma dalibnieka piederiba kadam sabiedribas
segmentam un grupai. Pamatojoties uz pétijuma rezultatiem, Latvijas sabiedribu péc

priekSstatiem un attieksmém pret zinatni iesp&jams sadalit astonos segmentos: ieinteresétie,

8 Sabiedribas kop@ja attieksme tika pétita, analizgjot tris kvantitativo aptauju rezultatus (Pilotaptauja 2019. gada

attiecigi 1004 un 1014 respondenti).

32



nenoliedzosie, Kritiskie (kritiski ieinteresétie), pretrunigie (attieksmi nav noformuléjusi),
nezinosie (neinformeétie), apsaubosie, noraidosie (jiitas apdraudeti), un nezinamie.

Lai pétijuma rezultatus padaritu iesp&jami pielietojamus praktiskaja darba, istenojot zinatnes
komunikaciju, astoni segmenti (to kombinacijas) integrétas tris plasakas attieksmju grupas, kas
pec attiecksmém ir loti tuvas Cetriem ieprieks noteiktajiem faktoriem, kas raksturo attieksmes
pret zinatni un zinatniekiem: ieinteresétie (apvieno divus faktorus — aktivu iesaisti un interesi),
nezinosie un noraidosie. So grupu pamatu (kodolu) veido trfs no iepriek§ pieminétajiem

astoniem sabiedribas segmentiem: ieinteresétie, nezinoSie un noraidoSie (skatit 4.att€lu).

4.attéls
Astoni Latvijas sabiedribas seQmenti un tris to kombindcijas péc attieksmes pret zinatni

IEINTERESETI
UN POZITIVI

«leinteresétie»
19%
e
«Nenoliedz»
6%

N
«Pretrunigie»
(attieksmi nav noformuléjusi)
12%

«ApSaubosi»
14%

«Kritiskie»
(Kritiski ieintereséti)
17%

«Noraidosie»
(jatas apdraudéti)
8%

«Nezinami»
10%

‘ «Nezinosi»
(neinforméti)
| 14%

APSAUBA VAI
JUTAS NEZINA UN
APDRAUDETI NEIZPROT

Katram sabiedribas segmentam, kas veido attiecksmju grupas pamatu (kodolu), ir pieskirts
nosacits nosaukums viena varda, kas raksturo kopigo attieksmi:
o "Jeinteresétie": interes€jas par zinatni vai iesaistas zinatné un petnieciba;
e "Nezinosie": zinaSanu un izpratnes trikums kave vinu interesi un izpratni par zinatni,
zinatnieka arodu un zinatnes un petniecibas veértibu sabiedribai.

e "Noraidosie": apSauba zinatni vai pat saskata apdraudéjumu;
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Ka redzams 4. attéla, tris attieksmju grupas, kas veidotas no astonu segmentu kombinacijam,
pec vinu attiecksmes raksturojoSajiem faktoriem dalgji parklajas. Dala sabiedribas
(“pretrunigie”) ir konstatgjama gan interese un vélme iesaistities, gan apSaubiSana, gan nezina
un neizpratne. “Kritiskie” par zinatni interes€jas, tacu vienlaikus dazadu apsvérumu dél
dazadus ar miisdienu zinatni saistitus aspektus apSauba. Pret zinatni relativi pozitivi noskanoti
ir segmenta “nenoliedz” parstavji, kuriem nav paSas izpratnes par zinatni, tacu tas viniem
neliedz pret zinatni definét pozitivas attieksmes. Pietiekosi spilgts segments ir “noraidosie”,
kurus vieno skepse un saméra negativas atticksmes, kas balstitas nevis informacija, bet sajutas,
un ir saistitas ar ar §1 segmenta socialo profilu (zemaks izglitibas un ienakumu limenis).
Aptuveni desmita dala aptaujato sniedza atbildes (“nezinamie”), péc kuram tos pievienot
kadam no astoniem identificEtajiem segmentiem nebija iesp&jams. Detaliz&ts parskats par
sabiedribas segmentiem un to raksturojumu, attiecksmém ir atrodams nodalas 2. tabula. Katra
no trim lielajam attiecksmju grupam nav viendabiga, tacu zinatnes komunikacijas konteksta
katrai no tam ir iespgjams izstradat specifisku komunikacijas stratégiju un radniecigus
vestijumus. Peétnieku darba grupa rekomend@ no segmenta “ieinteresétie” izdalit apakskopu
“aktivie” ($adu apakSkopu var identificét, skatit 3. tabulu), §T apakSkopa ir vieglak sasniedzama,
un tas mérktieciga iesaiste zinatnes komunikacija ir kritiski svariga, lai palielinatu kopgjo
zinatnes komunikacijas veiktsp&ju.

Lai palielinatu $1 petijuma veértibu un ilgtsp€ju, rekomend€jam turpmakaja zinatnes politika
1stenot periodisku sabiedribas attieksmju analizi, pieméram, ne retak ka reizi gada veikt nelielu,
ar nozares stratégiskajiem mérkiem visciesak saistitu jautajumu aptauju, un ne retak ka reizi 3-
4 gados istenot plasaku pétijumu p&c metodikas, kas iesp&jami pietuvinata $1 pétjjuma
metodikai, lai dati butu salidzinami un bitu iesp&ams identificét izmainas iedzivotaju
attieksmé pret zinatni. Tas lautu Saja pétijuma iegutos datus salidzinat ar periodiem, kad tiks
istenoti mérktiecigi zinatnes komunikacijas pasakumi. Sadi komunikacijas efektu mérfjumi
lautu apzinat zinatnes komunikacijas efektivitati un sabiedribas attiecksmju mainu, kas btitu loti

lietderigi, planojot turpmakas zinatnes komunikacijas aktivitates.

3.2. Latvijas sabiedribas attieksme pret zinatni: segmentu un attieksmju
grupu raksturojums

Ka jau tika minéts nodalas ievada, Latvijas sabiedribu péc priekSstatiem un attiecksmém pret
zinatni iesp&jams sadalit nians€takos segmentos, kas dod iesp€jas daudz precizak saprast katras

grupas motivaciju un attieksmes, ka art izv€leties ietekmes instrumentus. Katrai no grupam ir
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pieskirts nosacits to raksturojoss nosaukums, bet apraksta (skatit 2. tabulu) ir dots detaliz&taks
to raksturojums.

Tris segmenti (ieinteresétie, noraidosie Un nezinosie) veido tris sabiedribas attiecksmju grupu
pamatu (kodolu) un ir ar izteikti atSkirigam atticksm@&m un intereseém. Pargjos segmentos
(iznemot vienu — “nezinamie”) ir konstat€jama vismaz dal&ja attiecksmju radnieciba ar
augSminétajiem diviem vai pat trim segmentiem, kas tos lava integrét tr1s lielakas attieksmju
grupas (skatit 3.tabulu). Katram no astoniem sabiedribas segmentiem pétijuma gaita ir dots
raksturojoss apzim&jums un definétas raksturigakas iezimes (skatit 1.tabulu).

Ka parada sabiedribas segmentacija un atseviSsku segmentu analize, sabiedriba kopuma nav
viendabiga, un vienam sabiedribas individam var bis loti dazadas, no zinatnes komunikacijas
viedokla pat izteikti pretrunigas attieksmes. Individs var pat biit izcils zinatnieks un vienlaicigi
kada jautajuma zinatni noliegt vai apSaubit.

2.1. un 2.2. tabula sniedz padzilinataku informaciju par katru sabiedribas segmentu — tas
raksturojumu un orient&jofo portretu (domasanu un uztveri raksturojosi elementi). Sis
informacijas izmantosana lautu efektivak uzrunat konkrétu segmentu parstavosu sabiedribas
dalu, iegiistot vinu uzticibu un vairojot iesp&jas mainit vinu attieksmi gadijumos, kad tas ir

nepiecieSams.
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Prieksstati un attieksme pret zinatni Latvijas sabiedriba: 8 segmentu apraksti (raksturojums)

2.1.tabula

T T Pretrunigie
Grupas Teinteresétie NoraidoSie Nezinofie SO G2TINT | po Rt ApSaubofie (attieksmignav Nezinamie
nosaukums ieinteresétie) TR
noformuléjusi)
n"Zina 1]
M "Interesanti un "Zinatnes loma ir | "Tasviss ir parak Zlflat_ne. "Esta "Es 1sti neticu "'Katrs gadijums !\/Ian nav
otto o R v iien nav vienigais - " : " PR viedokla"
nozimigi parveértéeta sarezgiti .- . Isti nesaprotu nevienam Ir Ipass >
patiesibas avots
Raksturigs Raksturigs gados Raksturigs Raksturiga interese | Raksturigs gados Raksturigs gados Raksturigs Mazak interesgjas
cilvekiem ar vecakiem cilvekiem ar pamata | par plasu jautajumu vecakiem vecakiem cilvékiem | cilvékiem ar vidéjo | par tehnologijam un
augstako izglitibu, cilvekiem, un vidgjo izglitibu, loku. Salidzinosi cilvekiem, un cilvékiem ar izglitibu. zinatniskajiem
vaditajiem, cilvekiem ar cilvekiem ar vairak interes€jas | cilvékiem ar vidgjo | pamata un vidgjo atklajumiem.
specialistiem un vid&jiem un vidgji zemiem par veselibu. izglitibu, cilvékiem | izglitibu, cilvékiem Raksturigs
ierédniem; augstiem ienakumiem. ar zemiem un vidgji | ar zemiem un vidgji | cilvékiem ar vidgji | Kurzeme, Latgale.
individuala darba | ienakumiem, vairak Raksturigs zemiem zemiem zemiem un vidgjiem
veicgjiem. specialistiem, Raksturigs cilvekiem ar ienakumiem. ienakumiem. ienakumiem. Raksturigs latviesu
ierédniem neka stradniekiem un augstako izglitibu. valoda runajosiem.
Raksturigs gados pargjiem. bezdarbniekiem. Izmanto laikrakstus, | Salidzino§i mazak | Raksturiga interese
jaunakiem Raksturigs TV zinu raidfjumus, interesgjas par par dazadiem Izmanto
cilvekiem, Vairak raksturigs Salidzino$i mazak vaditajiem, tieSsaistes lapas, arpolitiku, jautagjumiem. tradicionalos
g skoléniem un krievu valoda interes€jas par specialistiem un sarunas ar darba ekonomiku un medijus — drukatos,
'%‘ studentiem. rundjosiem. politiku, ekonomiku ierédniem. kolégiem uznémgjdarbibu, Izmanto radio, TV,
5 un uznémejdarbibu, — galvenokart sportu, tradicionalos tieSsaistes zinu
2 Vairak raksturigs | Salidzino$i mazak izglitibu, sportu, Drizak augsti dazadi tradicionali tehnologijam un medijus — drukatos, lapas.
& latviesu valoda interesgjas par tehnologijam un ienakumi. avoti un zinas. zinatniskajiem radio, TV;
rundjosiem. politiku, uznémgj- zinatniskajiem Salidzinosi vairak atklajumiem. tieSsaistes zinu
darbibu, atklajumiem. Vairak raksturigs uzticas laikrakstos, lapas. Salidzinosi
Raksturiga interese zinatniskajiem krievu valoda Zurnalos un Vairak raksturigs vairak uzticas
par plasu atklajumiem. Nozimiga religijas runajosiem. interneta krievu valoda zurnalos
jautdgjumu loku un | Salidzinosi vairak loma. publicétajam. runajosiem. publicétajam.
augstaka iesaiste interes€jas par Loti nozimiga vai
dazadas aktivitates. veselibu. Salidzino$i mazak drizak nozimiga Salidzinosi aktivaki | Vidzeme, Kurzeme,
iesaistas visas religijas loma. koncertu, teatru Latgale vairak neka
Plass informacijas aktivitates. zinatnes muzeju, citos Latvijas
avotu loks. zoologiskais darzs, regionos.
muzeju nakts
apmekl&taji.
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Prieksstati un attieksme pret zinatni Latvijas sabiedriba: 8 segmentu apraksti (portrets)

2.2.tabula

Portrets
(orientéjoss)

zinatnei un
pétniecibai ir
nozimiga loma
mana Un miisu Visu
dzive.

Man ir svarigi bat
inform&tam par
zinatni un
jaunakajiem
atklajumiem. Ir
vairakas t€émas un
zinatnes nozares,
kas mani
personiski interesg,
bet ar dazam esmu
saistits ikdiena.

Latvijas zinatne
un izglitibas
sistéma ir jaattista.

patiesibas avots, jo
nenoverte cilveka
personisko pieredzi,
tradicijas un biezi
nepelniti noniecina
cita veida
zinasanas.

Zinatne nevar
atbildét uz visiem
jautajumiem — ir

daudzas alternativas

teorijas, kas vél nav
pietiekosi
novertetas.

Akla palausanas uz
zinatni Un jaunajam
tehnologijam var
radit draudus mums
visiem.

sarezgita, to saprast
nav iespgjams.
Dzive attistas un
mainas parak atri,
lai visam izsekotu —
informacijas ir
parak daudz.

Es neredzu jégu
daudzam zinatnes
aktivitatém un isti
nesaprotu, kads no

ta labums mums

visiem.

Bet nav jau
cilvékam ari viss
jasaprot.

misu dzive, ta nav
vienigais patiesibas
avots — katrs
gadfjums javerte
atseviski.

Es kopuma uzticos
zinatniekiem, tomer
ir témas, kuras
zinatne nevar un
nevargs parliecinosi
atbildet uz man
aktualiem
jautajumiem.

Un ari ne visiem
zinatniekiem un
pétijumiem var ticét
— jaskatas, kas tas
par cilveku.

jautajumi, kuri ir

noderigi un vertigi,

témas, kuras mani
interese.

Es isti nesaprotu, ar
ko zinatnieki
nodarbojas — ko
vini dara un kads no
ta mums bis
ieguvums, ir griiti
izsekot visam un
izprast visu.

Bet nav jau ta, ka
mani tas neinteresé
—es laiku pa laikam
paskatos kadu
raidfjumu vai
paskirstu kadu
zurnalu.

Vini mekl@ atras un
vienkarsotas
atbildes uz visiem
jautajumiem, viegli
un neiedzilinoties
laujas dazadam
teorijam un
publikacijam
medijos, biezi veido
un maina savas
teorijas no visa
dzird&ta.

Zinatnes un
sistematisku
zinasanu lomu un
sp&ju piedavat
risinajumus vini
apSauba, bet
kategoriski
nenoliedz.

. L Pretrunigie
Grupas . . Sy R Kritiskie (Kritiski . - . - ; : S
P Ieinteresétie Noraidosie Nezinosie . (_ . Nenoliedzosie Apsaubosie (attieksmi nav Nezinamie
nosaukums ieinteresétie) o
noformuléjusi)
" : i : " e o ""Zinatne e a W ottt " - "
Interesanti un "Zinatnes loma ir Tas viss ir parak s Esta Es 1sti neticu Katrs gadijums !\/Ian nav
Motto R R e nav vienigais e " - " P viedokla"
nozimigi parveértéeta sarezgiti .- . Isti nesaprotu nevienam Ir Ipass >
patiesibas avots
. . - "Nav ta, ka vini tur
Kopuma es uzticos - . Zinatne ir parak ’ ’
puma s Zinatnes loma ir amell b saka — es nesen . .
zinatniekiem un o _ S sarezgita, lai es to e - _ Attieksmi
e parvertéta — ta Lai ari zinatnei ir g dzirdgju, ka Tsteniba .
petijumiemn; nevar biit vienigais nozimiga loma saprastu, tomer Ir viss ir savadak...." nenoformulgjusie
uzskatu, ka g Zinatne ir loti g atklajumi un vai tie, kuri var

maina savu poziciju

atkariba no témas,
situdcijas un
jautajuma.

Vinos mijas interese
par atseviskam
teémam ar Saubam
par zinatnes sp&ju
piedavat
risinajumus citas un
neizpratni par to, ka
zinatne un
zinatnieki strada.

Vienu dienu vini
var biit ieintereséti,
bet citu dienu vai
cita jautajuma
— galgji skeptiski.

Vinu attieksme ir
loti zema visos tris
galvenajos faktoros
vai arT nav
nosakama vai art
vini atsakas to
atklat.
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Ka jau minéts, sabiedribu péc atticksmém ir iesp&jams sagrupét tris attieksmju grupas, grupu
pamatu (kodolus) veidojot no trim pétijuma identificétajiem faktoriem un tiem
radniecigakajiem sabiedribas segmentiem, tiem dalgji pievienojot citus segmentus, nemot véra
kopigas attieksmes. Grupa “ieinteresétie” var izdalit apakskopu “aktivie”, starp kuriem ir aktivi
zinasanu pielietotaji, iesaistities un darboties gatavie, kompetentakie, ka ari zinatnieki, aktivie
pétnieki un zinatnes, pétniecibas un izglitibas institaciju darbinieki un citi interesenti, kas ir

gatavi un kvalificti iesaistities zinatnes popularizésana.
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Tris galvends sabiedribas attieksmju grupas un to raksturojumi

Ieinteresétie

Kopgjais

Raksturojosie jautajumi no aptaujas®

raksturojums

Aktivie

Aktivi un aktivizgjami.

Aktivi iesaistas vai ir gatavi iesaistities
informacijas meklésana, diskusijas un zinatnes

aktivitates vai petijumos.

14. Es grib&tu biezak piedalities diskusijas par
zinatnisko pétijumu rezultatiem

4. Es labprat grib&tu piedalities zinatniska
pétijuma

16. Tadiem cilvekiem ka es bitu jaiesaistas
Iémumos par zinatnisko pétijumu tematiem

3. Es Ipasi mekl&ju informaciju par zinatniskiem
pétijumiem un to rezultatiem

13R.Man ir svarigi iesaistities diskusijas, kuras

tiek apspriesti zinatnisku p&tijumu rezultati

Pargjie ieinteresétie

un/vai pozitivi noskanotie

Ir interese, uztic&$anas un kopuma pozitiva
attieksme pret zinatni. Saskata un noverté zinatnes
lomu sava un sabiedribas dzivé. Vélas vai ir

gatavi uzzinat vairak.

5. Ir svarigi but inform&tiem par zinatni un
pétniecibu

2. Mani interes€ zinatniskie p&tijumi un
izgudrojumi

8. Es grib&tu vairak uzzinat, ko péta Latvijas
zinatnieki

15. Kopuma es uzticos zinatniekiem un
zinatniskiem pétijumiem

1. Zinatnei un pétniecibai ir svariga loma mana

dzive

NoraidoSie

un/vai jutas apdraudgti

Apsauba zinatni vai pat saskata zinatnes un tehnologijas
attTstibu ka apdraud&jumu. Var biit ieintereséti atseviskas
témas, bet noliegt zinatnes un pieradamu zinaSanu lomu

citas.

26. Zinatne dazkart var graut cilvéku morales normas

25. Zinatnes un tehnologiju izmanto$ana var apdraudét
cilvektiesibas

27. M&s parak daudz palaujamies uz zinatni un parak maz
uz ticibu

28. Zinatne nav vienigais patiesibas avots, ta nenoverte
cilveka personiskas pieredzes nozimi

43. Zinatnieki nepelniti noniecina atseviskas nozares,

pieméram, astrologiju, alternativo medicinu

3.tabula

Nezinosi

un neizprotosi

Zinasanu un izpratnes trikums par zinatni un
pétniecibu, zema interese. Neizprot, neredz jégu

un nesaskata nozimigu lomu.

6. Es 1sti nezinu, ar ko nodarbojas zinatnieki
7. Es 1sti nezinu, ko dara zinatnieki Latvija

9. Es nesaprotu, kada veida notiek zinatniskie
pétijumi

11. Nespgju sekot jaunumiem zinatné, jo ta
attTstas parak atri

12. Zinatne ir parak sarezgita, lai vairums
cilvéku to saprastu

10. Nesaprotu jegu visam zinatnes aktivitatem,

ko veic musdienas

Kas vini ir (profils)

Vairak neka vidgji ir gados jaunaki cilveki, ka ari vaditaji, specialisti, ierédni, studenti un individuala

darba veicgji. Lielakoties ar augstakiem ienémumiem un augstaku izglitibu. Riga un Vidzemé vairak

neka pargja Latvija. Raksturiga interese par plasu jautajumu loku un plass informacijas avotu loks.

Vinu vida nozimiga dala ir cilveki ar vidgjiem un augstiem
ienakumiem. Faktors raksturigs ierédniem un specialistiem,

cilvékiem ar augstako izglitibu.

Vairak neka vidgji cilveki ar zemaku (pamata
vai vidgjo) izglitibas Iimeni, gados vecaki
cilveki, cilveki ar zemaku ienemumu Iimeni.

Vairak Vidzemé, Latgalé un Kurzemé.

8 Vairak par 2020. gada Tstenoto aptauju, tas jautdjumiem un rezultatiem skatit p&tfjuma 2. kartas zinojumu un ta pielikumus.
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Petijuma iegiita informacija un tas analize dod pietieckoSu pamatojumu detaliz€ta zinatnes
komunikacijas plana izstradei, konkrétu komunikacijas saturu un aktivitates adresgjot gan
sabiedribai kopuma, gan pétijuma definétajam lielajam attieksmju grupam, gan pétijjuma

identific€tajiem specifiskajiem sabiedribas segmentiem.

3.3. Sabiedribas uzskati par zinatni

Sobrid salidzinosi neliela sabiedribas dala ir proaktiva sava pozitivaja attieksmé pret zinatni.
10,1% aptaujas dalibnieku pilniba piekrit, ka zinatnei un pé&tniecibai ir nozimiga loma vinu
dzive, 12,8% ka viniem ir interese par pétijjumiem un izgudrojumiem vai ka ir svarigi but
informé&tiem par zinatni un pétniecibu (13,7%). Loti maz cilvéku ipasi mekle informaciju par
zinatniskajiem pétijjumiem un to rezultatiem (4,2%) vai labprat pasi grib&étu piedalities
zinatniska pétijuma (6,3%). Kopuma tas apstiprina pienémumu, ka ir nepiecieSams mérktiecigs
darbs, lai palielinatu interesi par zinatni un p&tniecibu un veicinatu iesaisti, gan motivé&jot, gan
radot priek$nosacijumus.

Lai arT liela dala respondentu dalgji vai pilniba piekrit, ka isti nezina, ar ko nodarbojas
zinatnieki (47,5%) un ko tiesi dara zinatnieki Latvija (56%), nesaprot, ka notiek zinatniskie
petijumi (51,8%), tomér lielaka dala no respondentiem dalgji vai pilniba piekrit, ka butu
ieinteres€ti Uzzinat vairak par to, ko péta Latvijas zinatnieki (57,2%). Liela dala sabiedribas
vienlaicigi uzskata, ka zinatniekiem vajadz&tu vairak informét par savu darbu (82,6%).
Lielaka dala respondentu dalgji vai pilniba piekrit, ka zinatne ir parak sarezgita, lai vairums
cilveku to saprastu (71,7%), ka ir daudz pretrunigas informacijas par zinatniskajiem
pétijumiem, tapéc ir griti saprast, kam ticét (75,0%). Sie raditaji ir butiski augstaki neka
Lielbritanija, kur 2019. gada jau sabiedribas lielaka dala (55%) nepiekrit, ka zinatne ir parlieku
sarezgita, lai to saprastu vienkarsais cilveks.5” Tas uzstada vairakas skaidras prioritates zinatnes
komunikacija Latvija, bet viena no vissvarigakajam — vienkarSoSana: attistit prasmes un
iemanas, izskaidrot savu darbu un citu zinatnieku atklajumus un ar tiem saistito vértibu
sabiedribai un cilvékiem vienkarsa, atraktiva, auditorijai interesanta un pienemama

veida, nezaudéjot stasta butibu.

57 Public attitudes to science 2019. https://www.gov.uk/government/publications/public-attitudes-to-science-
2019, 6. Ipp.
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Lielaka dala respondentu dalg&ji vai pilniba piekrit, ka zinatnieki var palidzét uznémumiem radit
jaunus produktus (84,7%) un uznémumiem biitu vairak jaiegulda pétnieciba, jo tas palidz&tu
viniem straujak attistities (76,8%), tadgjadi netiesi noradot uz skaidru ieguvumu no zinatnes
caur biznesu, uznémgjdarbibu un ekonomiku. Tas rada iesp€jas un priek§nosacijumus veidot
ciesakas sadarbibas ar uznémumiem, kas veic p&tniecibu vai kuru vértibas piedavajuma izpétei
un attistibai (R&D — research and development, anglu val.) ir nozimiga loma. Sadarbiba un
atbalsts So uznémumu komunikacijai par p&tnieciba sasniegto un pétniecibas lomu var palidzet
nostiprinat parliecibu par zinatnes un zinasanu veértibu, palidz&t uzrunat atseviskas griitak
icinteres€jamas grupas un palielinat zinatnes un pétniecibas klatbiitni publiskaja un mediju
telpa. VadoSie uznémumi Un jaunuzn€mumi ar nozimigu petniecibas Tpatsvaru var biit nozimigi
partneri zinatnes popularizésana.

Loti ieverojama respondentu dala (84,7%) dalgji vai pilniba piekrit, ka zinatniekiem
janodarbojas ar sabiedribai nozimigu jautdjumu izp€ti un japiedava risinajumi. Zinatnes
strat€giju un ricibpolitiku planojot, noteikti nepiecieSams veicinat ne tikai Latvijas sabiedribai
Sodien un nakotné aktualu t€mu izveli, bet ari uzstada nozimigu uzdevumu zinatnes
komunikacijai — panakt eso$o pétijjumu un zinatnes pielietojumu saistibu ar sabiedribai
aktualiem jautajumiem, interpret&jot paveiktos darbus un ieceres.

Neraugoties uz to, ka tikai neliela sabiedribas dala ir gatava proaktivi iesaistities ar zinatni
saistitos pasakumos, kopuma sabiedriba redz loti lielu zinatnes nakotnes potencialu un
palaujas, ka pateicoties zinatnei dzive nakotné bius labaka. Apgalvojumam, ka zinasanu
sabiedriba ir miisu bérnu nakotne, piekrit 90,2% respondentu, tam, ka zinatne sabiedribai
nodrosina partikusu nakotni — 73,2%, savukart ka zinatne ir izglitibas sisttmas pamats — 85%.
Tani pat laika apgalvojumam “ar1 es varu palidzet zinatnei” piekrit vien 25,9 % respondentu.
Augsts ir atbalsts apgalvojumam, ka zinatniekiem vairak vajadzétu klausities, ko doma ““parasti
cilveki” (56,9%). Sis raditajs Latvija ir vienlidz augsts ar tadam valstim, ka Lielbritanija, kur
$im apgalvojumam piekrita 63% aptaujas dalibnieku 2019. gada un 74% 2004. gada.®® Lidzas
citiem varbiitgjiem c€loniem, var noradit gan uz nepiecieSamibu vienkar$ot komunikaciju, gan
ari (un jo pasi!) uz vajadzibu ne tikai "informet par zinatni" un veidot vienvirziena
informacijas plismu no zinatniekiem uz sabiedribu, bet arT veidot dialogu un divvirzienu

komunikaciju, radit mehanismus un attistit iemanas uzturét divpus&ju komunikaciju, cita starpa

% public attitudes to science 2019. https://www.gov.uk/government/publications/public-attitudes-to-science-
2019, 6. -7. Ipp.
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ar kopt un attistit “sabiedribas zinatnes” jeb “amatierzinatnes” (citizen science, anglu val.)

kultaru.

3.4. UzticeSanas zinatnisko pétijumu rezultatiem un zinatniekiem

Lai gan jautajumi, kuros respondenti pasi modelé stimulu vai ricibu ietekmi uz savu varbutgjo
ricibu vai attieksmi, javeérte un japielieto Kritiski, tomér tas apstiprina un skaitliski noverte
(kvantific€) virkni nozimigu pienémumu par sabiedribas attieksmes veidoSanos pret zinatnes
un petijumu rezultatiem.

Skaidri redzams, ka uzticéSanos p&tijumu rezultatiem vairotu tas, ja ar tiem iepazistinatu pasi
pétnieki (tam piekrit 70% aptaujas dalibnieku) un tos apstiprinatu ari Citi zinatnieki (piekrit
69,4% aptaujas dalibnieku), ja vienu informaciju dzirdétu no dazadiem avotiem (piekrit 67%
aptaujas dalibnieku), par to stastitu autoritates vai cilveki, kam respondenti uzticas (piekrit
66,2% aptaujas dalibnieku). Uzticiba palielinatos, ja respondenti pasi butu piedalijusies
pétijuma tapsana (63,0%) vai ja personiski pazitu kadu, kurs ir piedalijies pétijuma tapSana
(64,5%).

Vienlaicigi varam identificét, ka cilvéki daudzas situacijas mekl€ apliecinajumu savam
lidz§ingjam zinasanam, prieksSstatiem un pienémumiem. Atbilde “uzticétos zinatnisko pétijumu
rezultatiem, ja tie saskanétu ar citam lietam, ko es jau zinu" san€musi visaugstako
novertéjumu, 72,9%, tiesa gan, §1 pétijuma ietvaros neprecizéjot, kada tiesi ir iepriek$gjo
zinasanu vai priek$statu butiba. Jebkura gadijuma priek$zinasanas un kopgjais izglitibas
limenis ir nozimigs uzticibas veidosanas faktors, ja ir paveikts kvalitativs, profesionals darbs
un ja tas tiek adekvati un profesionali pasniegts un interpretéts plasakai auditorijai vai mérka
grupai.

Passaprotami, parliecinosi lielaka uztic€sanas zinatnes jautajumu skaidroSana no sabiedribas
puses ir zinatniekiem (87,1% zinatniekiem akadémiskajas institiicijas un 59,6% zinatniekiem
uznémumos). Tas, ka sabiedriba ievérojami mazak uzticas zinatniekiem, kas strada arpus
akadémiskajam institlicijam, ir konstatéts ari citas valstis, pieméram, Lielbritanija. Salidzinosi
augsts uzticéSanas ltmenis ar zinatni saistitajos jautajumos ir arstiem (ap 30%). Pretstata
zinatniekiem, uzticiba interneta slavenibam un ietekmétajiem (“influenceriem™) zinatnes
jautajumos ir loti zema (2,5%), loti zema vai zema ir ari uztic€Sanas visiem ar valsts parvaldi
saistitajam personam (politiki, militarpersonas, valsts parvaldé stradajosie, valdiba). Loti
lidzigas kopsakaribas var konstatét no 2020. gada decembri istenotas aptaujas, kur COVID-19

jautajumu skaidrosana zinatniekiem sabiedriba uztic€jas ieveérojami vairak (57% respondentu),
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neka citam sabiedribas grupam — politikiem (2,2%), valsts parvaldé stradajosajiem (2,6%),
skolotajiem (3,2%), religisko organizaciju parstavjiem (2,0%), uznéméjiem (1,2%). Augstaks
uzticibas reitings par zinatniekiem bija vienigi arstiem (68,8%).%°

Tas ir neparprotams apstiprinajums tam, ka zinatnieki ir un bus galvenais spéks, kas var
skaidrot un popularizét zinatni, ka ar sabiedribas acis var but uzticami eksperti, skaidrojot
sabiedriski aktualus jautajumus (pieméram, COVID-19). Galvena uzmaniba ir javelta tam, lai
pasi zinatnieki bitu motivéti un sagatavoti to darit.

Sabiedriba kopuma piekrit viedoklim, ka finans€jums zinatniskai darbibai ir nepiecieSams un
ari japalielina. Apgalvojumam, ka zinatne ir jafinansé no valsts budzeta, piekrit 75,7%
respondentu, ka valdibai butu jaatbalsta zinatniski p&tijumi, kas papildina zinasanas, pat ja
ieguvumi nav talitgji — 80,6% respondentu, un ka zinatnei nepiecieSams lielaks finansgjums,

lai risinatu tik nozimigas problémas, ka COVID-19 — 68,7% respondentu.

3.5. Sabiedribas attiecksme un zinatnes nozares, pétniecibas jomas un valsts
definé@ti prioritari petijjumu virzieni.

Viens no aspektiem, kas tiek padzilinati analiz&ts arf citas valstis, ir sabiedribas attieksme pret
konkrétiem pétijumu Vvirzieniem vai zinatnes jomam. NeapSaubami, ka objektivi dazas jomas
izvirzas prieksSplana nemot véra ta briza sabiedrisko aktualitati, bet interese par citam jomam,
gluZi pretéji, samazinas. Sadi salidzinosi dati par Latviju nav pieejami, tadu uz to norada citas
valstis veikti pétjjumi. Pieméram, Lielbritanija piecu gadu laika (2014. — 2019.) kritas
sabiedribas informétiba par kodolenergétiku (informéto skaits samazinajas no 47% lidz 38%),
genétiski modificétiem augiem (no 43% uz 32%) un vakcinam pret slimibam (no 77% lidz
71%). Varam visai drosi apgalvot, ka uz nakamas aptaujas laiku par vakcinam informéti jutisies
krietni vairak sabiedribas locekli, bet vienlaicigi var secinat ka ari 2019. gada raditajs
Lielbritanija ir gana augsts, kas ir viens no straujas vakcinacijas pret COVID — 19 gaitas $aja
valsti skaidrojumiem.

NoO seSam zinatnes nozarém sabiedriba kopuma vislielako interesi izrada par medicinas un

veselibas zinatneém (2019. un 2020. gada aptaujas COVID-19 konteksta neuzradija butiskas

89 Vairak par §Ts aptaujas rezultatiem skatit art: Kramin$ G. Vakcinas pret COVID-19. Ka Sobrid jiitamies un ko
par tam domajam. https://www.delfi.lv/news/versijas/gatis-krumins-vakcinas-pret-COVID-19-ka-sobrid-
jutamies-un-ko-par-tam-domajam.d?id=52790241
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izmainas). Par So nozari interesi apstiprina 57,4% respondentu, sievieSu vida interese ir
ievérojami augstaka (interesé attiecigi 66,7% sievieSu un 47,4% virieSu). Viszemaka interese
konstat&jama par lauksaimniecibas, meza un veterinarajam zinatném (kopuma 39,9%, identisks
intereses Itmenis abiem dzimumiem), savukart vislielaka intereses atSkiriba starp dzimumiem
ir konstatéjama inzenierzinatnés, par kuram kopuma interes€jas 45,2% sabiedribas, tacu no
tiem 64,9% virieSu un tikai 26,8% sievieSu. VirieSiem ir salidzino$i augstaka interese par
dabaszinatném (kopgjais vidgjais raditajs abiem dzimumiem — 50,5%), savukart sievieteém par
humanitarajam un socialajam zinatném (kopgjie vidgjie raditaji abiem dzimumiem attiecigi
52,3% un 51,4%). Seit noteikti japiemin, ka fokusgrupu diskusijas un intervijas apliecinaja jau
iepriek§ izvirzito hipotézi, ka pietickosi daudzos gadijumos cilvéki, kas interes§jas par
konkréto jomu, to neidentificé ar konkrétu zinatnu nozari. Visbiezak tas ir attiecinams uz
humanitarajam un socialajam zinatném. To spilgti parada ari situacija skolas, kur eksakto
priekSmetu parstavji gandriz vVienmér sevi identificé ar konkrétu zinatnu jomu, savukart
humanitaro un socialo — ievérojami retak. To pasu dalgji var attiecinat uz lauksaimniecibas,
mezsaimniecibas Un veterinarajam zinatném.

Aptaujas par iedzivotaju attieksmi pret zinatni viens no jautajumiem bija par pétniecibas
virzieniem, kurus vajadzétu finansét no valsts budzeta, par pamatu nemot valdibas 2017.
gada rikojuma “Par prioritariem virzieniem zinatng 2018.-2021.gada” formulgjumus.’® Viens
no aspektiem, kas janem véra, analizgjot rezultatus, ir apstiprinato devinu p&tniecibas virzienu
formul&jumi — tajos izmantota zinatniska terminologija un tie ir saméra plasi, kas var ietekmét
to, ka respondenti tos ir uztverusi un sapratusi. Tapat janem véra, ka viena pétniecibas virziena
saméra biezi ieklauti vairaki pétijumu apaksvirzieni, un nav iesp&jams pateikt, vai, pieméram,
atbalsts “Demogrdfija, sports, atvérta un ieklaujosa sabiedriba, labklajtba un sociala
drosumspéja” attiecas uz visiem pétijuma apaksvirzieniem, vai tikai daziem. Citos gadijumos
pétijumu virziena formul&ums ir ievérojami skaidraks un lakoniskaks (piem&ram, “sabiedribas
veseliba”).

Identiski ka jautajuma par se$am zinatnes nozarém, Visvairak atbalstitais p&tniecibas virziens
konteksta ar nepiecieSamibu to finansét ir “Sabiedribas veseliba” (69,6%0), un to var skaidrot
ar personisko ieinteresétibu, p&tniecibas virziena aktualitati un saprotamibu (skatit 5. att€lu).
Analizgjot dazadu zinatnes attieksmju grupu redz&jumu, var konstatét, ka daudz izteiktaks
atbalsts Sim pétniecibas virzienam ir no tam sabiedribas grupam, kuras raksturo zinatnes

apSaubiSana un neizpratne par zinatni, savukart grupas, kuras raksturiga interese par zinatni

0 Ministru kabineta rikojums Nr. 746 "Par prioritarajiem virzieniem zinatné 2018.-2021. gada" (13.12.2017.)
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(neskatoties uz §is Tpasibas kombinaciju ar zinatnes apSaubiSanu Un nezinasanu), salidzinajuma
ar visiem respondentiem nedaudz mazak atbalsta $1 pétniecibas virziena finanséSanu. Nakamie
visvairak atbalstitie p&tniecibas virzieni ir “Klimata parmainas, dabas aizsardziba un vide”
(39%), “Energoapgades droSuma stiprinasana, energétikas sektora attistiba, energoefektivitate,
ilgtsp&jigs transports” (36,5%), “Viet&jo dabas resursu izp&te un ilgtsp&jiga izmantoSana Uz
zinaSanam balstitas bioekonomikas attistibai” (33,6%), “Tehnologijas, materiali un
inzeniersistémas produktu un procesu pievienotas vértibas palielinasanai un kiberdrosibai”
(30,8%). Salidzinajuma ar visu respondentu viedokli, Sos p&tniecibas Vvirzienus vairak atbalsta
tie, kuriem raksturiga interese par zinatni (neskatoties uz $is Tpasibas kombinaciju ar zinatnes
apSaubiSanu un nezina$anu), savukart mazak atbalsta tie, kuru attieksme pret zinatni ir
neskaidra, un tie, kuri zinatni apSauba un neizprot. Iesp&jams, ka to var skaidrot ar zinatné
ieinteres¢to individu sp&ju skatities globalak, jo Sie p&tniecibas virzieni nav tik acimredzami
saistiti ar personiskiem ieguvumiem, ka sabiedribas veseliba.

Nakamie atbalstitic pé&tniecibas virzieni ir “Demografija, sports, atvérta un ieklaujosa
sabiedriba, labklajiba un sociala droSumspéja” (29,7%) un “Valsts un sabiedribas drosiba un
aizsardziba” (24%). Ja salidzina zinatnes attieksmju grupas, tad Sos pétniecibas virzienus
vairak atbalsta zinatni apSauboSie un zinatni neizproto$ie un mazak atbalsta zinatné
ieinteresétie (salidzinajuma ar visu respondentu atbildeém). So tendenci arT var skaidrot gan ar
formul&juma saprotamibu, gan ar sp&ju asociét Sevi un savas vajadzibas ar pétniecibas virzienu.
Salidzino$i mazaks atbalsts ir p&tniecibas virzieniem “Latvijas valstiskums, valoda un vértibas,
kultira un maksla” (13,8%) un “Zinasanu kultira un inovacijas ekonomiskajai ilgtsp&jai”
(13,5%). 7,1% respondentu nevar atbildét, kurus p&tniecibas virzienus vajadz&tu finansét no
valsts budzeta, un 2,4% respondentu uzskata, ka nevienu pé&tniecibas virzienu nevajadzétu

finansét no valsts budzeta.”*

"l Detalizeti ar katras grupas atbalstu p&tniecibas virzieniem var iepazities tabula un grafika, kas atrodama

ptijuma 2. kartas 1. pielikuma.
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5. attéls
Sabiedribas atbalsta intensitate valdibas noteikto petniecibas virzienu finansésanai
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Pétijumu virziens

Uzdodot jautajumu par p&tnieciskajam t€émam (t€mas dalot stkak un vienlaicigi saprotamak),
medicina un veseliba saglaba liderpozicijas. Veselibas apriipe (interesé 88,7% aptaujas
dalibniekus) ir visvairak sabiedribu interesgjosa téma, mediciniskie atklajumi ir starp tam
Cetram t€émam, par Ko izradita augstaka interese (70,6%). Starp témam — liderém ir ari dabas
aizsardziba (76,8%).

Kopuma Sobrid Latvijas sabiedriba par medicinas un veselibas zinatném uzrada
ieverojami augstaku interesi neka par citam zinatnu nozarém. Ta ir noturiga interese (jo
datu ievaksana tika veikta arT pirms COVID-19 pandémijas). Lidz ar to arT arsti un veselibas
un medicinas zinatnes parstavji, pétnieki, macibspeki un institiicijas noteikti jau sobrid var bt
nozimigi sabiedrotie zinatnes popularizacija. Veselibas apripes un medicinas t€ma var bt
lieliska iesp€ja veidot sarunu ar tam sabiedribas grupam, kas ir skeptiski noskanotas pret
zinatni, $ajas teémas ir lielaka iesp&ja paradit zinatnes lomu un vertibu un sakt prieksstatu vai
attieksmes mainu.

Tani pat laika no valsts viedokla strat€giski svarigos virzienus, kurus sabiedriba Sobrid
nesaskata ka svarigus, ir nepiecieSams pastiprinati komunic€t, gan populariz€jot, gan
pakapeniski palielinot interesi par tiem un izpratni par to nozimigumu. Tajos (to komunikacija)

ir apzinati jainveste.
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4. Zinatnes komunikacijas prioritaras merka grupas

Viens no pétijuma uzdevumiem bija noteikt zinatnes komunikacijai stratégiski svarigakas
meérka grupas. NeapSaubami, ka zinatnes komunikacijai ir jaaptver visu sabiedribu ($is
jautajums apliikots ieprieks€ja nodala), bet tani pat laika loti svarigs komunikacijas virziens ir
darbs ar specifiskam mérka grupam, kuru atticksme, attiecksmes un ricibas maina ir un biis
iz8kiro§i svarigs nosacijums zinatnes ietekmes palielinasanai.
Jau pétijuma otraja karta saskanojot ar pasititaju (IZM) tika noteiktas prioritaras mérka
grupas’?, tika veikts S0 mérka grupu kartéjums un izstradats to profils — sniegts vispargjs
raksturojums, definéta sabiedriska un cita veida ietekme, identificétas kopigas attiecksmes un
intereses, piemé&rotakie komunikacijas kanali un saturs. Tika izstradati ar1 priekSlikumi
atbilstoSakajam komunikacijas saturam un véstijumiem, komunikacijas kanaliem un
pasakumiem. TreSaja karta tika veikta padzilinata So mérka grupu izpéte un komunikacijas
satura, vestijumu test€Sana un aprobacija, kas lava izdarit preciz&umus.
P&tijuma rezultata ir noteiktas $adas piecas zinatnes komunikacija prioritaras mérka grupas:

e Zinatnieki;

e Politisko un uznéméjdarbibas [émumu pienéméji un ietekmétaji;

e Aktivie uznémeji;

e Latvijas sabiedriski aktiva un zinatnes diaspora arvalstis;

e Jauniesi.
AtbilstoSi tehniskajai specifikacijai pétijuma bija jasagatavo priekSlikumi par mérka grupu
atbilstoSako komunikacijas saturu un vestijjumiem, komunikacijas kanaliem un pasakumiem.
Papildus §im uzdevumam pétnieku darba grupa katrai meérka grupai noteica ari prioritaro

komunikacijas meérki.

4.1. Zinatnieki

Merka grupa “zinatnieki” ir nozimigaka Latvijas zinatnes mérku sasniegSana un efektivas
zinatnes komunikacijas Tstenosana. Zinatnieku sniegums un §1 snieguma komunikacija parg€jai
sabiedribai Latvija un aiz tas robezam ir iz8kiroSs faktors, lai sabiedriba vairotu izpratni un
pozitivas attieksmes par zinatni, tas vietu un lomu miisdienu sabiedriba. Lidzas tam, veiktais

pétijums apliecina, ka Latvijas sabiedriba zinatnes jautajumu komunikacija zinatniekiem ir

72 Vairak par mérka grupam un to izvéli skatit pétijuma 2. kartas zinojuma 4. tabulu, 32.-33. Ipp.
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augstaka uzticeSanas. Lidz ar to izSkiroSi svariga biis zinatnieku iesaistiSanas zinatnes
komunikacija — v€lme, gataviba un spéja to darit.

Zinatnes strat€giskaja komunikacija Latvija tuvakaja desmitgadé iezimgjas divi virzieni:
pirmkart, sabiedribas kop€jas izpratnes vairo$ana par zinatnes nozimi miisdienu sabiedriba (tai
skaita par vértibu, ko zinatne rada valstij un sabiedribai un par zinatnes lomu valsts stratégisko
mérku sasniegSana), otrkart — Latvijas zinatnes reputacijas celSana. Abos $ajos virzienos
kritiski svariga ir zinatnieku iesaiste, tostarp viniem palidzot attistit komunikacijas prasmes un
iemanas, veidot stastus par savu darbu, ta veértibu sabiedribai.

NeapSaubami, zinatnes komunikacijas sekmes visai liela méra noteiks ari Latvijas zinatnes
realais sniegums turpmakaja desmitgadé — vai bus pietiekosi daudz spilgtu piemé&ru, uz kuru
bazes pieradit zinatnes nozZimigumu un nepiecieSamibu.

Zinatne ir viena no jomam, uz kuru politiskas un socialekonomiskas transformacijas procesi
péc Latvijas neatkaribas atjaunoSanas atstdja loti lielu ietekmi. Bija nepiecieSama
poziciongjuma maina, virkn€ nozaru radikali mainijas ne tikai petijumu pasiititaji, kas daudzam
jomas bija saistiti ar PSRS militari rupnieciska kompleksa vajadzibam, bet ari ideologiskie
uzstadijumi. Valstis, ar kuram PSRS okupacijas perioda sadarbiba zinatnes joma tika apzinati
bremzeta un no specdienestu puses padzilinati kontroléta, péc neatkaribas atjaunosanas kluva
par stratégiskiem partneriem, savukart PSRS laika partneribas dala gadijumu kluva nevélamas
ar1 droS$ibas apsvérumu dél.

Zinatné, atskiriba no daudzam citam jomam (politika, uznémejdarbiba), paaudzu nomaina péc
neatkaribas atjaunoSanas ir notikusi ievérojami lénak. Tam ir arl objektivi skaidrojumi —
zinatnieka intensiva darba cikls ir garaks neka citas jomas, ka ar1 zinatnieka profesionalo
kompetencu kopums ir daudz unikalaks neka virkné citu jomu (labu zinatnieku var aizvietot
tikai ar labu zinatnieku). Savu ietekmi uz paaudZzu nomainu atstaja art 20. gadsimta 90. gadu
socialekonomisko transformaciju periods. Saja laika notika strauj§ zinatniska darba apjoma
kritums un nozaré gandriz neiepliida jauni zinatnieki. Rezultata liela dala to zinatnieku, kuri
Sobrid ir vado$as pozicijas zinatniskas institiicijas un kuri ir delegéti paust zinatnes kopienas
pozicijas valsts politika, savu karjeru ir uzsakusSi v€l PSRS laika, un $ai situacijai ir véra
nemamas konsekvences zinatnes komunikacijas konteksta. Pétijuma gaita (skatit 1. kartas
zinojumu) tika padzilinati analiz€tas LZP un RP loceklu attieksmes, kas liek secinat, ka
domingjosa aktualitate $ajas institiicijas delegétajiem parstavjiem ir nepietickams finansgjums,
kura avotu vini redz gandriz tikai Latvijas valsts budZeta. VilSanas un neapmierinatiba skietami

nomac citu aktualu jautajumu dienas kartibu, kas nepaliek nepamanita pargja sabiedriba,
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ietekmigas tas grupas. Uzneéméji, politisko un saimniecisko Iémumu pienéméji un ietekmeta;ji
no zinatniekiem sagaida lielaku proaktivitati un interesi par lietiSko pétniecibu, lielaku
iesaistiSanos un iedzilinaSanos konkrétu aktualu jautdjumu risinasana. Nevar noliegt, ka §1
grupa ir visai skeptiska par Latvijas zinatnieku sniegumu un kapacitati, un nav Ipasi
entuziastiska jautajuma, kas zinatnisko organizaciju vadibai ilgstosi izvirzijies priekSplana —
lielaks finans€jums zinatnei.

ST briza lielakais zinatnes komunikacijas izaicinajums zinatnieku mérka grupa ir panakt
Latvijas zinatnes komunikacijas paradigmas mainu no “neko nevar izdarit, jo nav naudas” uz
tadu komunikaciju, kas ir uz nakotni un attistibu vérsta, kur ievérojami lielaki uzsvari tiek likti
uz spilgtiem zinatnes sasniegumiem, un sabiedriski aktualam un pieprasitam pé&tnieciskajam
témam, kuram uzmanibu zinatne pieversis nakamajas desmitgad€s. Finanséjuma jautajuma
izvirziSana priekSplana gribot negribot liek sabiedribai zinatniekus salidzinat ar citam
sabiedribas grupam, kas prasa papildu finans€jumu (pensionari, skolu pedagogi, mediki u.c.),
un, nemot vera zinatnieku kopienas mazo skaitu, zinatnes finans€juma jautajums paliek €na
salidzinajuma ar to jaudu, ka savas prasibas sp&j komunicét citas, skaitliski daudz lielakas
sabiedribas grupas un kuru prasibam informativaja telpa un politisko 1€mumu pienéméju
aprindas tiek pieveérsta ievérojami lielaka uzmaniba.

Nav noliedzams, ka Latvija zinatnes finans€jums kopuma ir viens no zemakajiem Eiropas
Savieniba, un ir bitisks attisttbu kavejoss faktors, kas nelauj zinatnei sasniegt to sabiedrisko
un ekonomisko ietekmi, kada ir citas attistitas valstis. Tacu 11dz8ingja pieredze ari rada, ka
esosas pieejas meginajumos o finansgjumu batiski palielinat, pat ekonomiskas augSupejas
gados, nav vainagojusas ar panakumiem.

NepiecieSama paradigmas maina zinatnes aktualitaSu komunic€$ana, finans€juma jautajumu
stratégiskas komunikacijas ITmeni apzinati atstajot otra plana. Finansgjuma jautdjums ir
jakomunicg, tacu loti cieSa sasaisteé ar skaidrojumiem, ka tas nepiecieSams sabiedriski
nozimigas petniecibas IstenoSanai.

Zinatnieku attieksme pret zinatnes komunikaciju mainas. Izpratnes mainu pret zinatnes
komunikacijas nozimigumu varam konstatét gandriz visas vadoSajas zinatniskajas institicijas.
Dazas institiicijas un ar1 zinatnieki aktivi iesaistijas izglitojosos darbseminaros, ko 2020. gada
piedavaja §1 projekta pétnieki. Tani pat laika dala zinatnieku aicindjumu vairak iesaistities
komunikacija uztver ka papildus slogu un apgriitinajumu, citi joprojam nesaskata tant jégu. Ir
nacies dzirdét, ka “tie desmit cilveki, kuri no St visa ko jedz, to visu zina un saprot, bet ar

paréjiem man isti nav jégas runat”. Aprobgjot petijuma ieprieks€jos rezultatus, ir jasecina, ka
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viens no prioritariem zinatnes komunikacijas virzieniem ir mérktieciga zinatnieku apmaciba,

palielinot vinu komunikacijas prasmes. Projekta 3. karta tika sagatavoti art izglitojosi video,

kuros ar konkrétiem piemériem tika skaidroti zinatnes komunikacijas pamatprincipi, ka ari

zinatnieki tika iepazistinati ar Latvijas zinatnes stratégiska poziciongjuma arvalstis izstradém

un iesp€jam tas izmantot praksé sava ikdienas darba. Sie video ir pieejami ikvienam

interesentam.”®

Merka grupas kartéjums

Vispariga

informacija

Raksturojums

Zinatnieku tpatsvars (skaits pret akttvo, nodarbinato iedzivotaju skaitu) Latvija
ir mazaks neka daudzas attistitas valstis. Mérka grupa nav viendabiga. Ir
atSkiribas starp dazadam zinatnieku paaudzeém, tapat starp ‘“ierindas”
zinatniekiem un tiem, kas zinatni parstav politika. Lielaka dala zinatnieku ciesi
saistita ar augstakas izglitibas institlicijam vai valsts dibinatiem zinatniskiem
institltiem. Privataja sektora zinatnieki darbojas relativi mazak neka citas
valstis (8o apstakli nosaka arT Latvijas industriju profils — salidzino$i mazs skaits
lielu un uz produkcijas ar augstu pievienoto vértibu raZoSanu orientetu
uznémumu), tostarp privatajas augstskolas zinatniska darba intensitate ir
ievérojami zemaka neka valsts augstskolas. Jauna zinatnieku paaudze vairak
orientéta uz starptautisku sadarbibu, ievérojama dala savu izglitibu dal&ji ir
ieguvusi citas valstis un ir ievérojami atvértaka savas karjeras turpinaSanai
arpus Latvijas, uztur regularus kontaktus ar savas paaudzes zinatniekiem citas

valstis, Tpasi ar tiem, kuru izcelsmes valsts ir Latvija.

letekme
(sabiedriski,
sociali,
ekonomiski

aspekti)

Kopuma ietekmi var veértét ka zemu, salidzinosi zemaku neka citas valstis (to
ietekmé gan zinatnieku skaits, gan aktivitates Iimenis). Zinatnieki ir parstaveti
politiskas partijas, ieveleti Saeima un pasvaldibas (lai arT sekmes ir dazadas,
piem&ram, peédgjas divas pasSvaldibu véléSanas balotejas, bet netika ievéleti
regionalo universitaSu rektori Daugavpili un Jelgava). Tom&r, nemot véra, ka
nozarei tik aktualais zinatnes finans€juma jautajums valsts budZzeta p&dgjos
desmit gados palicis gandriz nemainigi zema Iimeni, Saeima parstavéto

zinatnieku ietekmi nevar vertet ka augstu, katra zina ne augstaku par citu nozaru

78 «Zinatne Latvijai” YouTube konta: https://www.youtube.com/watch?v=gGaN8xlyy4E
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parstavjiem. 2014. gada pie Ministru kabineta izveidota Latvijas p€tniecibas un
inovacijas stratégiska padome nav sasaukta jau gandriz Cetrus gadus (pedgja
reize — 2017. gada 12. oktobri), kas ir skaidrs apliecinajums tam, ka valdiba
neredz §1s institiicijas (kura parstaveéti daudzi zinatnieki) pievienoto vertibu.
Atbildigus valsts amatus ir ienemusi ar1 zinatnieki un cilveki ar zinatniska darba
pieredzi (spilgtakais piemérs — Vaira Vike-Freiberga), tomér vinu darba saistiba
ar zinatni komunikacija nav tikusi 1pasi akcent@ta. Zinatnieki ka viedoklu Iideri
ir parstavéti informativaja telpa, tomér zinatniska ekspertize par sabiedriba
aktualiem jautajumiem Sobrid nav plasi parstavéta, neraugoties uz to, ka
sabiedriba zinatniekiem uzticas ievérojami vairak neka politikiem vai
ierédniem. So varétu skaidrot ar lielas dalas zinatnieku salidzino§i zemo
atraktivitati, skaidrojot jautajumus, I1dz ar to mediji izv€las citus “ekspertus”,

kas sp€j labak piesaistit auditorijas uzmanibu.

Attieksmes,

intereses

Konstatgjamas visai bitiskas attiecksmju un interesu atskiribas starp dazadam
zinatnieku paaudz&€m. Zinatnieki uzskata, ka zinatnes potencials Latvija netiek
pietiekosi izmantots, gan pé€tniecibas, gan ekspertizes jomas. Liela dala aktivo
zinatnieku uzskata, ka zinatnei Latvija ir loti liels nakotnes potencials, un
Latvija ka zinatnes stenoSanas vieta starptautiski var but loti pievilciga, gan
geografiska novietojuma, gan pétijumu rezultatu aprob&Sanas konteksta.
Augstakas izglitibas un zinatnisko organizaciju vadiba ka savu strat€gisko
partneri saredz valsti (publisko sektoru), daudz mazaka méra privato sektoru un
uznémumus. Ka viena no domin€jos§am attieksmém institiiciju vadibas [iment,
dalgji arT zinatnieku vecakas paaudzes Itment ir vilSanas par nepietiekamu
finans€jumu, kas transformeéjas negativas attieksmées pret politikiem un publisko
sektoru (valsts parvaldi), no ka tiek sagaidits lielakais atbalsts. Negativas
attieksmes pastiprina regulara (pamatota un ari nepamatota) kritika par Latvijas
zinatnes sniegumu (zema starptautiska konkurétsp&ja, mazs labu publikaciju
skaits, institucionala sadrumstalotiba u.t.t.).

Zinatnieku intereSu loks ir plass, zinatniekiem raksturiga ir zinatkare un jaunas
informacijas iegiiSana (zinatnieki ir eruditi, vinu zinasanu apjoms ir ievérojami
augstaks par sabiedribas vid€jo). Zinatnieki regulari celo, bieZi apvieno
zinatnisku konferencu vai partnerinstitiiciju apmekléjumu ar konkrétas valsts

vai regiona apskati.
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Komunikacijas

kanali

Vispariga Visai biitiskas atSkiribas starp jaunako un vecako paaudzi. Jaunaka paaudze

informacija aktivi izmanto socialos medijus, kur labprat komunicé ari anglu valoda,
inform&jot par savam aktualitat€ém, izmanto specifiskas platformas, kur
komunicét savu karjeru un zinatnes aktualitates (Linkedin, Researchgate,
Academia.edu), plasi izmanto digitalos resursus, lai iepazitos ar citu zinatnieku
publikacijam dazadas specifiskas datu bazes. Vecaka paaudze digitalos resursus
izmanto mazak, tacu ir sasniedzama klatien€ — zinatniskas konferences, LZA
sanaksmes.

Vieta, kur Socialo mediju platformas (pieméram, jaunaka paaudze labprat ar saviem

vislabak sasniegumiem un aktualitattm dalas Facebook), specifiski pasakumi

komunicét par

zinatni

zinatniskajas institlicijas (jau Sobrid ir zinatnisko brokastu, zinatnisko
pecpusdienu tradicija daudzas institiicijas), vecakajai paaudzei — klatienes
pasakumi, piem&ram LZA pilnsapulces un LZA nozaru organiz&ti pasakumi,
zinatniskas konferences, institiiciju pasakumi (kopsapulces, fakultaSu un
katedru sanaksmes), TV un radio. COVID-19 situacija ir piespiedusi

komunikacija vairak lietot digitalos resursus ar1 vecakas paaudzes zinatniekus.

Ietekmétaji

Citi zinatnieki, ne tikai tie, kas darbojas Iidzigas jomas visa pasaulé. Zinatnieks

visvairak uzticas citam zinatniekam.

Sabiedrotie

Valsts parvalde, ar nozari saistitas ministrijas (IZM, EM, ZM, KM u.c. Situacija
gan nav viendabiga — no valsts zinatnieki sagaida atbalstu, bet tani pat laika loti
sapigi uztver jebkuru iejaukSanos un ieprieks€jas kartibas mainu (likumu
grozijumi, projektu uzraudziba u.c.)), augstskolas un zinatniskie instittti,

jauniesi.

Potencialie
sabiedrotie (ka
atbalsts un
sadarbiba
japanak)

Politisko un saimniecisko lémumu pienémeéji un ietekmétaji, aktivie uznéméji,

diaspora.
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Komunikacijas
saturs
Komunikacijas
satura Tpatnibas
konkrétajai mérka

grupai / Kas ir

Svarigi zinatniekiem veidot parliecibu, cik kritiski svariga ir pargjas sabiedribas
atticksme pret zinatni un Latvijas zinatniekiem. Sos faktorus jaskaidro,
izvairoties zinatniekiem adresét parmetumus par sliktu sniegumu (neaizvainot),

bet noradot faktorus, kas nakotn€ var palidz€t vairot kop€jo Latvijas zinatnes

svarigi snieguma jaudu.
UzticéSanas Kopgjais merkis atbalstit Latvijas zinatni (t.sk. vienojoties atzina, ka zinatne
pamats vairak jafinans€) un tas reputacijas celSanu sabiedriba.

Kur Sobrid ir

abpusgja izpratne

Zinatnieku kopiena apzinas, ka zinatnes konteksta svarigi jautajumi ir izciliba
un ar to cie$i saistita reputacija, pielietojums un pieprasijums, Starptautiskums

(t.sk. konkurétspgja), specializacija (niSu identific€Sana un attistiSana).

Merkauditorijas

bazas

Zinatne plasu sabiedribu neinteresg, 1pasi politisko lémumu pienéméjus. Valsts
sektors neizprot zinatnes (zinatniska darba) butibu (tostarp loti uzsverot
zinatnes komercializaciju, bet vienlaicigi neizprotot fundamentalas zinatnes
nozimi), censas administrét (birokratizeét) zinatniska darba procesus,
neinteresgjoties par rezultatu. Zinatnes sektord no valsts puses uzmaniba tiek
pieversta tikai strukturalam, administrativam reformam, bet ne investicijam.
Lielakas raizes — nakotné situacija attieciba uz finans€jumu un zinatnes jaudu
nemainisies. Zinatnieku kopienas iek$€ja probléma — institliciju vadibai nerip,

ka jutas ierindas zinatnieks.

Kur un ka gribam

Zinatniekus plasi iesaistit zinatnes komunikacijas aktivitateés, sabiedribai

iesaistit kopuma un specifiskam meérka grupam stastot par sava darba rezultatiem un
zinatnes nozimigumu un pakapeniski plasaka sabiedriba, veidojot parliecibu par
zinatnes nozimigumu un vertibu.

Ko un kapeéc Tas, ko sabiedriba domas par zinatni, loti liela mera bis atkarigs no

gribam komunicét

zinatniekiem — vinu reala snieguma un sp&jas par $o sniegumu visaptverosi
komunicet. Paradit sava darba vértibu un nozimigumu (plasakai auditorijai un
specifiskam meérka grupam), tai skaita ar misdienigiem komunikacijas

instrumentiem.
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Merkgrupai Zinatnieki ir aiznemti (Ipasi tie, kuriem augsts sniegums), zinatnes
specifiski komunikacijas un ar to saistitus pasakumus var uztvert ka lieku apgriitinajumu,
nosacijumi laika patérinu. Zinatnieks visvairak uzticas citam zinatniekam. Vislabakais
veids, ka zinatniekus uzrunat iesaistities zinatnes komunikacija un apgit tas

prasmes, biitu, ja to darfitu cits zinatnieks, kas vinam ir autoritate.

Zinatnieka t€ls PaSiem zinatniekiem nav T1pa$i stereotipisku attieksmju, kadi vini ir, tau

zinatnieki Latvija gan vizuali, gan p&c citiem kritérijiem ir loti dazadi.

Spilgtakie citati no aptaujam un intervijam, kas raksturo mérkgrupas attieksmi par zinatni

e Janekas finansiali nemainisies — zinatne ir mirusi vai knapi eksiste.

Nenirgaties par zinatni, nepartraukti solot zinatnes finans€$anas pielikumu — vai nu dot vai nedot.
e Nomierinaties ar runam, programmam, ka attistit zinatni utt. Zinatnieki pasi atradis celu.

e V&l ir potencials, nozaru daudzveidiba (ne tikai nanozinatnes), letonika, biologiska
daudzveidiba, dabas aizsardziba, regionalie pétijumi, policentriska zinatne (no Ilgam lidz
Salacgrivai, Kolkai un Akmenragam), niSas, kuras ir potencials.

e Jauns skatTjums uz visam zinatnes nozarém klimata izmainu sakara.

Netraucet zinatni ar bezjédzigiem birokratiskiem Znaugiem un ,,vadibu”, jo daudzos projektos

galvenais ir administrativa vadiba.

Tie desmit cilveki, kuri no §1 visa ko jédz, to visu zina un saprot, bet ar pargjiem man 1sti nav

jégas runat.

Palielinat LZA un LZP lomu 1patsvaru [émumu pienemsana attieciba pret ierédniecibu.

Komunikacija (sabiedribas atslégas spelétajiem jasaprot, ka §1 nozare ir prioritara).

Prioritarais komunikacijas mérkis:

Panakt aktivu, meérktiecigu, kvalificétu un koordinétu iesp&jami plasa zinatnieku loka un

augstskolu, zinatnisku institiiciju Iidzdalibu zinatnes komunikacija un popularizesana.

Priekslikumi (komunikacijas saturs un veéstijumi):

e NepiecieSama paradigmas maina zinatnes aktualo jautajumu komunicéSana, finanséjuma
jautajumu stratégiskas komunikacijas Iimeni apzinati atstajot otra plana.

Finans€juma jautajums ir jakomunicg, tacu loti cie$a sasaiste ar skaidrojumiem, ka tas
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nepiecieSams sabiedriski nozimigas pétniecibas Tstenosanai. PriekSplana jaizvirza zinatnes
sasniegumi un nakotnes potencials.

Latvijas zinatnes reputacijas stiprinasanai komunikacijas satura izmantot globalus
zinatnes sasniegumus, kuros iesaistiti ari Latvijas zinatnieki, Latvijas zinatnieku
sasniegumus, kas augsti noverteti citas valstis.

Zinatnieku atticksmju maina pret komunikaciju. Skaidrot, ka tas, ko sabiedriba domas
par zinatni, loti liela méra bus atkarigs no zinatniekiem — vinu reala snieguma un sp&jas

par So sniegumu visaptverosi skaidrot sabiedribai kopuma un specifiskam mérka grupam.

Parliecinat zinatniekus, ka zinatnes komunikacijas prasmju apgiiSana ir dala no
profesionalas izaugsmes. Motivét un palidzet attistit efektivai zinatnes komunikacijai
nepiecieSamas iemanas, prasmes un pieredzi — ilgtermina profesionalas izaugsmes
(apmacibas) programma par plasaku zinatnes komunikacijas un zinatnes marketinga
jautajumu loku, apvienojot izpratnes un intereses vecinasanu institficiju un interesu grupu
apmacibas, pasaules un Latvijas labakas prakses apkopojumu un analizi un tieSu atbalstu

zinatnes komunikacijas nozimigako iniciativu planoSana un realizacija.

Priekslikumi (komunikacijas kanali un pasakumi):

TieSais darbs ar zinatnieku organizacijam, grupam un nozarém, jo Ipasi ar ieinteresétajiem
un tiem, kuru darba komunikacijai ir Ipasi liela loma, un tieSa komunikacija ar
pétniecibas iestadém un institiitiem ka vadibas un marketinga, ta ar1 atseviSku ekspertu
Iimen.

Latvijas zinatnes komunikacijas un sadarbibas (tieSa marketinga, komunikacijas u.t.t)
platformas izveide izmantojot eso$os resursus, pieméram, NZDIS vai ResearchLatvia.
Zinatnes komunikacijas satura integracija tematiskos pasakumeos, kas jau Sobrid pulcé
zinatniekus, pieméram, zinatniskajas institlicijas jau Sobrid ir zinatnisko brokastu,
zinatnisko p&cpusdienu tradicija, vecakajai zinatnieku paaudzei — LZA pilnsapulces un
LZA nozaru organizéti pasakumi, zinatniskas konferences, institiciju pasakumi

(kopsapulces, fakultasu un katedru sanaksmes).

Nozimigakajos zinatnes un zinatnes nozaru pasakumos — Pasaules LatvieSu zinatnieku
kongresos, Arstu kongresd u.t.t. — lielaku uzmanibu pievérst zinatnes komunikacijai un

marketingam ka Latvija, ta starptautiskaja aréna.
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e Veicinat sabiedribas zinatnes (Citizen science) koncepta izmantoSanu zinatnes politika, ka
ar1 plasak izmantot sabiedribas iesaisti finanséjuma piesaisté (crowdsourcing) zinatnei, ta
dodot nepastarpinatu un dazadotu pieredzi plasakam sabiedribas grupam.

e Panakt, lai zinatne ir pastaviga dienaskartiba (ka neatnemama papildinosa komponente)
dazados pasakumos, ko riko citas organizacijas, pieméram, uznémgji (LTRK, LDDK u.c.),
LIAA, diasporas organizacijas, dazadas NVO u.c.

e Panakt, lai zinatnieki vairak piedalas dazados pasakumos, atraktivi sniedzot priekstatu par

sava darba rezultatiem un ta nozimigumu, ietekmi.

4.2. Politisko un uznéméjdarbibas léemumu pienéméji un ietekmétaji

Merka grupa ietilpstosas kategorijas apvieno augsta sabiedriska, politiska un saimnieciska
ietekme. ST mérka grupa nosaka valsts politiku un tas prioritates, pienem un ietekmé lemumus,
kas nosaka valsts attistibu un tas virzienus. No §Is mérka grupas attieksmes pret zinatni loti
liela méra ir un biis atkariga Latvijas zinatnes politikas istenoSana, ipaSi konteksta ar
finanséjuma palielinasanu zinatnei, kas ir viens no biutiskakajiem jautajumiem zinatnes
politika Latvija. Ilgtermina un vidgja termina stratégiju limeni nepiecie$amiba vairak investét
zinatn€ Latvija ir skaidri nodefingta. Zinatniskas darbibas likuma ir teikts, ka ta “meérkis ir
nostiprindt valsts ripes par zindtni ka ipasi svarigu sabiedribas attistibas faktoru”, un likums
pat nosaka “ikgadéju finanséjuma pieaugumu zinatniskajai darbibai ne mazaku par 0,15
procentiem no iekszemes kopprodukta, lidz valsts pieskirtais finanséjums zinatniskajai
darbibai sasniedz vismaz vienu procentu no iekizemes kopprodukta”™®. Lidzigi ilgtermina
attistibas un investiciju plani skaidri bija noteikti iepriek$eja, ka ar1 Sobrid speka esoSaja
Nacionalas attistibas plana (NAP2027). Ieprickséja NAP (2014.-2020.) bija noteikts, ka
“leguldijumi petnieciba un attistiba 2020. gada bis 1,5% apméra no iekSzemes
kopprodukta”’. Ne viena, ne otra iepriek$ min&taja Saeimas apstiprinataja dokumenta precizi
noteiktais zinatnes finans€juma pieauguma grafiks netika Tstenots, neraugoties uz
makroekonomiski labveligu attistibas posmu Latvijas tautsaimnieciba. Jaunaja NAP2027
atkartoti ka merkis ir izvirzits 1,5% péetniecibai un attistibai no IKP. Lidz ar to probléma nav
ar prioritasu (teorétisku) definéSanu, bet daudz lielaka méra ar politisku gribu Sos planus (un

solfjumus) Tstenot.

74 Zinatniskas darbibas likums, 33.panta 2.dala. https://likumi.lv/doc.php?id=107337

75> Nacionalais attistibas plans 2014. — 2020. Pienemts 2012.gada. Skatit interneta 2019.gadal9.septembri
MP_PKC_ 201212 Latv_nac_att_plans_2014-2020.pdf
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Kopuma nepietiekoss atbalsts finansgjuma pieskirSanai zinatnei ir saistits ar trim faktoriem.
Pirmais — investicijas zinatné ir ilgtermina investicijas, tam nav tilitéja, materiala zina viegli
izmérama rezultata. Diemz€l kopuma Latvijas politiskaja vide nav ilgtermina domasanas
kultiiras. Nesamérigi augsts pienemto [émumu Tpatsvars ir orient€ts uz Istermina problému
risinaSanu, savukart ilgtermina investicijas tiek atliktas no gada uz gadu.

Otrais (ko parada fokusgrupu diskusijas un intervijas) — liela dala no Sis mérka grupas
parstavjiem ir kritiski par Latvijas zinatnes $1 briza sniegumu un Skeptiski par nakotnes
potencialu. Skietami Latvijas zinatne ne lidz galam tiek identificéta ka dala no pasaules
zinatnes, kas risina globalas, sabiedribai aktualas problémas. Zinatniekiem tiek parmests
nekonkurétsp&jigs sniegums, nesp&ja zinatnes rezultatus tiliteji komercializet u.t.t.

Tresais — finans€jumu aktivi pieprasa arT citas nozares un sabiedribas grupas (skolotaji, mediki,
pensionari u.c.), kas ir daudz lielakas un politiski ietekmigakas. Spilgts piem&rs ir medicinas
nozares parstavju akcijas 2019. gada oktobr1 — novembrT (tostarp piesakot ari streiku ka protesta
akciju), kuras tiek pieprasits ievérojami lielaks finanséjums 2020. gada. Reaggjot uz nozares
prasibam, valdiba rikoja arkartas sédes, un intensivi mekl&ja papildus finansgjumu, to pardalot
no citam nozarém. Latvijas zinatnieki ar $adam akcijam nesp&j un nespés konkurét, méginot ar
lidzigam (kvantitativam) metodém un pieejam nonakt sabiedribas uzmanibas centra. Seit biitu
vieta piebilst, ka zinatnieku streiks visticamak nevar€tu sabiedribu kopuma vai tas specifiskas
grupas satraukt l1dz tadai pakapei, ka tas ir ar medikiem vai skolotajiem.

Sos faktorus vismaz dalgji mainit varétu efektiva zinatnes komunikacija, mérktiecigi un
pakapeniski mainot mérka grupas parstavju attieksmi pret zinatni. Attieksmju mainas
panaksana mérka grupa “Politisko un uznémeéjdarbibas lémumu pieneéméji un ietekmétaji” ir
izskirosi svarigs zinatnes komunikacijas nakamas desmitgades uzdevums. Sis mérka grupas
lielaka dala japadara par “zinatnes sabiedrotajiem”, kas izprot nepiecieSamibu zinatni atbalstit

ne tikai ar vardiem, bet arT ar darbiem.
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Meérka grupas kartejums

Vispariga

informacija

Raksturojums

Grupa ieklauts $ads personu loks: Politisko lémumu pienéméji (ministri,
Saeimas un pasvaldibu deputati); Politisko Iémumu sagatavotdji un
ietekmétaji (valsts amatpersonas — augstakd un vid€ja ier@€dnieciba);
Politisko lemumu ietekmetaji (valsts amatpersonas, uznéméji un to
organizacijas, zinatnisko un akadémisko organizaciju vadiba, biedribu un
nevalstisko organizaciju parstavji); Viedoklu lideri (informativaja telpa
pieprasitas un atpazistamas personibas). Mérka grupa nav viendabiga, liclaka
tas dala ir arT sabiedriski atpazistama, ka viedoklu paudgji mediju pieprasiti.
Grupa dalgji parklajas ar meérka grupam “Aktivie uzpéméji”, ka arl
“Zinatnieki”. Grupa ir ar1 strauji mainiga dala, kas cikliski mainas sakara ar
Saeimas v€lesanam, par [Emumu pienéméjiem kliistot sabiedribas locekliem,
dalai no kuriem $aja joma nav bijusi pieredze, ka arT sabiedriska ietekme vai
plaSaka atpazistamiba. Specifiska p&c savas biitibas ir ieré€dnieciba. Biezi
konkrétu lémumu sagatavo$anu un virziSanu nesamerigi ietekmé resoriskas
(institucionalas) intereses, vairak cinoties par konkrétas ministrijas vai
struktirvienibas ietekmi, nevis liela mérka sasniegSanu. Attieciba uz
zinatnes politiku labakie piemeri ir Izglitibas un zinatnes ministrijas un
Ekonomikas ministrijas attiecibas jautajuma par inovacijam u.c. attistibas
jautajumiem, ka ar1 vairaku ministriju attiecibas jautajuma par budzeta vietu
sadalfjumu un ta principiem augstskolas.

Grupa ir visai starptautiska — vini daudz celo, piedalas pasakumos, parstavot

Latvijas valsti vai uzp€émumu, vai organizaciju.

letekme
(sabiedriski,
sociali, ekonomiski

aspekti)

Loti augsta ietekme, augstaka no visam mérka grupam. Gan valsts, gan
privataja sektora, ipasi uz valsts politiku dazadas jomas. Lai ar1 ta grupas
dala, kas darbojas politika, ir sagrup&usies dazadas politiskajas partijas,
personibu individuala ietekme ir ievérojami nozimigaka neka politisko
partiju ietekme (partijas izbeidz darbibu, dala politiku partijas regulari
maina, partijam ka tadam nav skaidra ideologiska vai cita veida doktrinala

redz&juma (Ipasi, ja analizg to ricibas konkrétas situacijas), tas ir ka personas
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ar lidzigam interesém uz noteiktu laiku apvienojoSas kopas, kas regulari
mainas).

Liela ietekme dazadu jautdjumu virziba ir ieré€dniecibai. Ta var paatrinat
jautajuma virzibu, ka ar1 ievérojami bremzgt, pat bloket, izmantojot loti plasi
interpretéjamo normativo bazi. Biezi no ieré€dniecibas atticksmes konkréta
jautajuma virziba ir pat vairak atkariga, ka no konkrétas jomas politiskas

vadibas.

Attieksmes,

intereses

Lielai dalai grupas intereses ir saistitas ar varu un ietekmi. Tai mérka grupas
dalai, kura darbojas politika, loti biutisks faktors ir atpazistamiba un
reputacija, kas lauj cerét uz labiem rezultatiem arT nakamaja véléSanu cikla.
Galvenas intereses ir saistitas ar sava statusa saglabasanu un nostiprinasanu.
Merka grupas loceklu ievérojamu dalu var€tu raksturot ka iedomigus un
augstpratigus — vini labi apzinas savu statusu un neiesaistas aktivitates, kas
neatbilst vinu priekStatam par to, kam ir vérts teérét laiku. Ier@€dniecibas
intereses biezi ir saistitas ar savas institiicijas (struktiirvienibas) ietekmes
saglabasanu vai paplasinasanu. Atticksmé pret zinatni — kop€ja interese par
zinatni ir salidzino$i zema un izpratne vienkarSota. levérojama dala ka
nakotnes risinajumu saredz resursu koncentraciju (institiiciju apvienoSanu,
konsolidaciju) un elitaru institliciju izveidi, ar kuram varétu palielities

arvalstu viesiem (ttrisma objekti).

Komunikacijas

kanali

Vispariga

informacija

Loti plass komunikacijas kanalu spektrs. Pedeja laika butiski pieaugusi
socialo mediju lietoSana (ka faktors Saja sakara neapSaubami ir ekspertu
atzinas, ka veleSanu rezultati labaki ir tiem, kas prasmigi darbojas digitalaja
vide), dala sava konta apkalpoSanu ir uzticgjusi kddam citam (asistentam,
sabiedrisko attiecibu specialistam u.t.t.). Meérka grupas locekli ignoré
digitalus aicinajumus piedalities aptaujas, tomer atsaucas, ja tiek uzrunati
individuali, un uzrunatajs kada veida ir interesants, ar kadu ietekmi vai

statusu.

Vieta, kur vislabak
komunicét par

zinatni

TieSs (individuals) darbs ar mérka grupas locekliem, individualas sarunas ar
mérka grupas locekliem. Pasakumi, kuros pulcgjas citi grupas parstaviji,

institiciju un organizaciju dienas kartibas pasakumi (komisiju sédes,
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padomju, valzu sanaksmes) Labakais veids ir integrét zinatnes jautajumus
esoSaja merka grupas dienas kartiba, jo mérka grupas locekli ir loti aiznemti
un vinu dienas kartiba intensiva. Politiska cikla priek§vélesanu laika politiki
ir atsaucigaki un piekrit piedalities dazados pasakumos, arT konkrétai teémai
(zinatnei) veltitam priekSvéléSanu debatem. Augstskolu padomnieku

konventi un padomes.

Ietekmétaji Citi merka grupas locekli. Starptautiskas autoritates, starptautiski
popularzinatniski un sabiedriskas t€mas atspogulojosi Zurnali.

Sabiedrotie Aktivie uznéméji (dalgji), augstskolas, tautsaimniecibas nozaru parstaviji, kas
neietilpst Saja mérka grupa.

Potencialie Zinatnieki, diaspora.

sabiedrotie (ka
atbalsts un

sadarbiba japanak)

Komunikacijas
saturs
Komunikacijas
satura Tpatnibas
konkrétajai mérka
grupai / Kas ir

svarigi

Atbalstit zinatni — tas ir ieguldijums nakotnes reputacija un atpazistamiba,
zinatnes ietekme noteikti pieaugs, jauna paaudze — potencialie v€Ietaji,
Sobrid neapSaubami ir zinatnes sabiedrotie.

Atbalsts zinatnei ir ilgtermina investicijas (valsts nostiprinasana un
ekonomikas ilgtermina konkurétsp€jas nodrosinasana).

Zinatne Sobrid ir produktiva, tacu kop€jas jaudas apjoms ir tiesa veida saistits

ar pieskirta finans€juma apjomu.

UzticéSanas pamats

Kopgjais mérkis ir valsts uzplaukums — produktiva tautsaimnieciba un

droSa, izglitota un partikusi sabiedriba.

Kur Sobrid ir

abpusgja izpratne

Zinatnei kritiski svarigs ir izcilibas un reputacijas jautajums, ko liela méra

var panakt ar starptautiski atzitiem panakumiem.

Merkauditorijas

bazas

Zinatné ieguldit nav jégas, investicijas atmaksasies péc loti ilga laika, bet
jarisina $1 briza prioritates, zinatnieku skaits ir parlieku mazs, lai atbalsts
zinatnei ietekmétu véleésanu rezultatu, zinatnieki ir Kritiski pret politisko varu

un privato sektoru, un ja biis vairak zinatnieku, biis vairak kritizetaju.

Kur un ka gribam

iesaistit

Lémumu pienemSanas un ietekm&Sanas procesa, viedokla pauSana

informativaja telpa — neaizmirst par zinatnes nozrmigumu.
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Ko un kapéc Zinatne ir strategiski svariga, ta ir dala no valsts starptautiskas
gribam komunic€t | konkurétsp€jas un reputacijas, labas attiecibas ar zinatniekiem var nodroSinat

aktualas informacijas pieejamibu par aktualajiem procesiem pasaulé dazadas

jomas.
Merkgrupai Merka grupas locekli ir loti aiznemti, tatu dalas meérka grupas ricibas ir
specifiski atkarigas no véleésanu cikla. Priek§vélesanu laika politiki ir loti atverti
nosacijumi komunikacijai, savukart péc velesanam vinu entuziasms strauji kritas.
Zinatnieka t&ls Ipasas iezimes pétijuma gaita nav identificétas.

Spilgtakie citati no aptaujam un intervijam, kas raksturo meérkgrupas attieksmi par zinatni

e Cilveki ar radoSo domasanu, izciliem sasniegumiem jamotive iesaistities izglitibas procesa.
Jamaca skoléniem domat “arpus ramjiem” un jaattista mérktieciba. Jaseko lidzi pasaules
vadosajiem pétijumiem par $o Ipasibu attistiSanas metodém.

e Regulara sabiedribas informeSana par zinatnes rezultatu pielietojumiem tautsaimnieciba un ar1
publiskaja parvaldg.

e Uz rezultatu veérsta finanséSanas modela pilnveidoSana.

e Zinatnei tacu Sobrid pietiek finansgjums.

e Latvija vispar ir tikai paris starptautiski konkurétsp&jigas zinatnieku grupas.

e Beidz, kada pie jums tur vispar zinatne (par zinatniskam institticijam arpus Rigas un to
potencialu).

e Mani no zinatnes interese tikai viena lieta — tas komercializ€Sanas iesp€jas. Par to esmu gatavs
runat.

e Japanak, lai péc 10 gadiem ir starptautiski konkurétsp€jigas 3-4 zinatniskas institlicijas ar

teicamiem un izciliem sasniegumiem zinatné.

Prioritarais meérkis:

Panakt (palielinat) atbalstu zinatnes un pétniecibas attistibai un Latvijas zinatnes
veiktsp€jas un konkur€tsp€jas palielinaSanai — atbalstot nozimigu I€mumu un likumu
pienemsSanu (tai skaita un jo pasi zinatnes budZeta bitiskai palielinasanu jau videja termina),
tieSi atbalstot zinatni un zinatnes komunikaciju publiskaja telpa un aktivi iestajoties par

zinaSanu sabiedribas veidoSanu.
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PriekSlikumi (komunikacijas saturs un vestijumi):

Zinatne ir butiska valsts starptautiskas konkuretspéjas un reputacijas komponente,
nopietni modernu industriju investori priekSroku dos valstim ar sp&cigu zinatni, parstavot
valsti ar zemu zinatnes jaudu, pastarpinati var apdraud@t ar1 savu personigo reputaciju.
Zinatnei ir loti butiska loma nakotnes vértibas radiSana — valsts ekonomika, visos
izglitibas sist€émas limenos, valsts ilgtermina konkur€tsp&jas prieksSrocibu radiSana un
stipras valsts veidoSana.

Zinasanu sabiedribas veidoSana un atbalsts zinatnei un pé&tniecibai — vienigais cel§ uz
stipru valsti.

Ar zinatniekiem ir jadraudzejas (jatiklojas) — komunicgjot ar zinatniekiem, var iegiit
daudz noderigu atzinu, aktualu informaciju par globalajam tendencém konkrétas jomas.
Atbalstit zinatni — tas ir ieguldijums nakotnes reputacija un atpazistamiba, zinatnes
ietekme noteikti pieaugs, jauna paaudze — potencialie v€letaji, Sobrid neapSaubami ir
zinatnes sabiedrotie.

Pec esosa finanséjuma pétniecibai un attistibai starptautiski verté valsts nakotnes

potencialu, valstis ar nelielu finans€jumu netiek uzskatitas par 1pasi perspektivam.

Priekslikumi (komunikacijas kanali un pasakumi):

Visefektivaka (prioritara) komunikacija ar definétas meérka grupas locekliem ir tieSa
komunikacija.

Planojot zinatnes komunikacijas pasakumus, japieskanojas S§is meérka grupas laika
planojumam un jasadarbojas ar So mérka grupu vienojoSajam institiicijam. Visi Sie mérka
grupas locekli ir loti aizpemti, un lielaka dala aicinajumam ierasties uz kadu ipasu
pasakumu neatsauksies. Savukart, ja zinatnes komunikacijas aktivitates izdotos ieklaut
institiiciju planotaja (tradicionalaja) darba kartiba, atsauciba un daliba biis iev€rojami
augstaka.

Atrast sabiedrotos mérka grupas ietvaros. Tadus, kas ir gatavi komunicét zinatnes
aktualitates citiem mérka grupas locekliem.

Zinatniskam institlicijam regulari aicinat meérka grupas parstavjus uz vieslekcijam,

uznemsSanas programma ieklaujot arT inform&Sanu par zinatnieku sasniegumiem.

Regulara zinatnes jautajumu ieklauSana valsts institliciju un organizaciju regularo

pasakumu dienaskartiba.
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e Aktiva un kvalificéta zinatnieku un zinatnes organizaciju lidzdaliba attiecigo [émumu

un likumu sagatavosanas procesos, apspriesana un publiskajas diskusijas.
e Nozimigakie zinatnes pasakumi — konferences, kongresi, seminari un tematiskas izstades.

e Valstisko lémumu un stratégiskas domasanas nozimes uzsvérSana komunikacija ar

sabiedribu kopuma ka masu medijos, ta digitalajos kanalos un socialajos tiklos.

e Kbvalitativu, vajadzibam atbilstoSu informativo un izglitojoSo materialu sagatavoSana
un dizains; materialu un informacijas piegade gan tie$a marketinga aktivitasu ietvaros, gan

péc pieprasijuma; pieejamiba ikdiena.

e Politikus priekSvelesanu cikla “piespiest” runat ar1 par zinatni.

4.3. Aktivie uzneémeji

No uznémgjdarbibas auditorijas zinatnes komunikacija vissvarigaka ir tas aktivaka dala, kas
tuvaka vai talaka nakotn€ varétu izmantot p&tniecibu un sistematisku zinasanu pielietojumu vai
jaunu zinasanu radiSanu.

Aktivo uznémeéju grupa ir to uzn€émumu vadiba (vaditaji, valzu un padomju locekli), kas Sobrid
jau strada starptautiska Itmeni (razo augstas kvalitates produkciju vai sniedz kvalitativus
pakalpojumus, aktivi interes€jas par starptautiskajam tendencem un iesaistas starptautiskas
partneribas, savos uznémumos ievie§ parnemtas vai pasu raditas inovacijas, mekl€ un atrod
produkcijas vai pakalpojumu eksporta iesp€jas u.t.t.) vai merktiecigi darbojas, lai starptautisku
[imeni sasniegtu. Sie uznéméji doma starpdisciplinari, mekIg iesp&jas paplasinat darbibu arpus
savas nozares tradicionalajam robezam, liela dala So wuznémé&ju apzinas digitalas
transformacijas neizbégamibu un priekSrocibas, meklé celus procesu efektivitates
palielina$anai, darba automatizacijai. Saja grupa ir gan to uznémumu parstavji, kas veidos
Latvijas tautsaimniecibas mugurkaulu turpmakajas desmitgad@s, gan tie uznémumi, kas jau
Sobrid ir nozimigi spélétaji RIS3 ekosistémas un izcelas ar proaktivitati (pieméram, AS
“Latvijas Valsts mezi”, SIA “Latvijas Mobilais telefons” u.c.), gan ari tie, kas nakotné
papildinas to uznémumu klastu, kas veicinas tautsaimniecibas produktivitates pieaugumu un
visparg€jo labklajibas celSanos (jaunuznémumi, biznesa inkubacijas pakalpojumus izmantotaji
u.c.). Dalgji mérka grupa parklajas ar mérka grupu "Politisko un saimniecisko (biznesa)

lémumu pienemgji un ietekmétaji", jo dala RIS3 ekosisteému lielie uzne@mumi ir ietekmigi
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spelétaji uznémeju organizacijas (LDDK un LTRK) un sabiedriba atziti viedoklu lideri, kurus
respekt€ ar1 politisko 1émumu pienéméji.

Sie uznémumi veidos nakotnes sadarbibas kodolu starp industriju un zinatniekiem, tiem piemit
augstaks potencials dalas savu nakotnes investiciju novirziSanai lietiSkajai p&tniecibai un cita
veida sadarbibai ar zinatniekiem. So uznémumu parstavji ir un nakotné biis sabiedribas
viedoklu Iideri, vinu attieksmes pret zinatni ir un biis loti svarigs faktors zinatnes politika un
komunikacija.

Dala §1s grupas (parsvara jaunie uznéméji) ir gatavi riskét un kladities, vini ignore hierarhiskus
modelus un visparpienemtas autoritates, sava komunikacija vini ir vienkarsi un tiesi.

Aktivie uznémgeji kopuma ir skeptiski pret fundamentalo zinatni, nevélas to tie$a veida vai
pastarpinati finansét, tacu izrada relativi augstaku interesi sadarbibai ar zinatniekiem lietiskas
petniecibas joma. Merka grupas parstavji kopuma nenoliedz zinatnes nozimibu un vertibu, tacu
Sobrid biezi ir piesardzigi un skeptiski attieciba uz ciesaku sadarbibu, uzskatot, ka zinatnieki
“dzivo citd, nereald pasaulé”. Aktivie uznémgeji sagaida attieksmes mainu no zinatniekiem —
lielaku iedzilinasanos uznémumu konkrétas problémas un tadu jautajumu risinasanu

pétnieciba, kas dod konkrétu ieguldijumu uzn€mumu vai sabiedribas izaicinajumu risinasana.

Meérka grupas kartéjums

Vispariga

informacija

Raksturojums Uznémg;ji (vaditaji, valzu un padomju locekli), kas Sobrid jau strada
starptautiska lTmeni vai mérktiecigi darbojas, lai to daritu. Saja grupa
ir uznémumi, kas jau Sobrid ir nozimigi speletaji RIS3 ekosistemas
un izcelas ar proaktivitati, gan ari tie, kas nakotn€ papildinas to
uznémumu klastu, kas veicinds tautsaimniecibas produktivitates
pieaugumu un vispar&jo labklajibas celSanos. Dalgji mérka grupa
parklajas ar meérka grupu "Politisko un saimniecisko (biznesa)
lémumu pienémeji un ietekmétaji", jo dala RIS3 ekosisteému lielie
uznémumi ir ietekmigi speletaji uznémeju organizacijas (LDDK un
LTRK) un sabiedriba atziti viedoklu Iideri, kurus respekte ari

politisko lémumu pieneémé;ji.
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letekme
(sabiedriski,
sociali,
ekonomiski

aspekti)

Dalai §1s mérka grupas (jaunie, augoSie uznémumi — to ipaSnieki)
Sobrid nav lielas ietekmes uz procesiem Latvija, tomer viniem ir
augsts ietekmes pieauguma potencials nakotng. RIS3 ekosistémas
stradajosie lielie proaktivie uzn€mumi jau Sobrid ir ar lielu
sabiedrisku, socialu un ekonomisku ietekmi, un vinu ietekme, nemot
vera §1 briza uznémumu lideru uzstadijumus, saglabasies vai pieaugs,

1pasi starptautiska Itment.

Attieksmes,

intereses

Jauno, augoSo uznémumu ipasnieku kategorijas parstavji ar1 pasi ir
gados jauni, lielu dalu vinu laika aizpilda privata dzive (attiecibas,
mazi bérni, valasprieki), domingjosi vini nav iedzilinajusies aspektos,
kas ir saistiti ar zinatni, zinatnes politiku vai lomu sabiedriba.
Diskusijas par zinatnes lomu vini biezi uzdod pretjautajumu “kas ir
zinatne?”. Zinatnei un akadémiskai izglitibai ka tadai (diplomiem)
vini nepieskir augstu vertibu, tau zinaSanas augstu verte, ja tam ir
reals pielietojums. Visbiezak padzilinatas intereses ir par kadu
konkrétu jomu. Geopolitiskie izaicinajumi visbiezak nav vinu
intereSu loka — péc partneribam lukojas vietds, kur attistas
tehnologijas un ir biznesa perspektivas, valstis un regionus Tpasi
neskirojot péc drosibas u.c. aspektiem.

Lielo proaktivo uznémumu vaditaji parsvara ir gados vecaki, dala So
vaditaju izglitibu ieguvusi vél padomju okupacijas laikos, vini ir
sp&jusi transformét savu domasanu un ricibu atbilstosi 21. gadsimta
nosacijumiem, ta¢u pagatnes mantojumu (tostarp izglitibas sistemu,
kura pasi ir macijusies) verteé gana augstu. Vinu intereses un izpratne
par zinatni, tas lomu ir ievérojami augstakas, tomér daudz augstak
vini verte tos zinatnes sasniegumus, kuriem ir praktisks pielietojums.
So uznémumu vaditaji seko lidzi globalajam tendencém (ne tikai tam,
kas ir saistitas ar uznp€muma darbibas sfeéru), interes€jas par globalo
politiku, ekonomiku, tehnologiju sasniegumiem, $ajos jautajumos
uzrada augstu kompetenci.

Meérka grupu kopuma interesé inovacijas, misdienigi tehnologiski
risindjumi, ka ar1 specifiska informacija, kas skar vinu parstavéeto

uznéméjdarbibas nozari.
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Komunikacijas

kanali

Vispariga

informacija

Jauno augo$o uznémumu vaditaju kategorija domingjosi ir digitalas
komunikacijas platformas un socialie mediji. RIS3 lielo uzp€mumu
vaditaji ieverojami retak izmanto socialos medijus, reti kuram ir
privats konts kada socialaja medija, parsvara ar1 eksistences gadijuma
tas aktivi netiek lietots. Digitalaja vidé $1 grupa lasa gramatas un
zurnalus, skatas filmas, ko kads ir ieteicis, patéré informaciju gan

anglu, gan krievu valoda. Sai grupai bitisks medijs ir ari radio un TV.

Vieta, kur
vislabak
komunicét par

zinatni

Digitalaja vide — veidot vienu platformu ar labi strukturétu
informaciju par pieejamajiem zinatniekiem, vinu p&tniecibas jomam.
Regularas tikSanas ar uznéméjiem vinu rikotajos pasakumos, domajot
par kvalitativu zinatnes lidzdalibu un parstavniecibu. Aicinot uz
augstskolam, skolam stastit par uznémumu izaicinajumiem, savam

vajadzibam un zinatnes lomu.

Ietekmétaji

Personibas un personas, kas satiktas attiecigas jomas profesionalas
konferencés nacionala un starptautiska Itmeni (tadas, kur satiekas

nozares vadosie cilveki). Starptautiski atziti viedoklu Iideri.

Sabiedrotie

Zinatnes komunikatori ("tulki"), kas sp&j savest kopa zinatnieku un
uznémgju — partulkot zinatnieka sarezgito valodu uzn€méjam
saprotama un regulari informét zinatniekus par uznéméju lielakajiem
izaicinagjumiem. Tehnologiju parneses centri. Lielie starptautiskie
pétniecibas konsorciji (piemeram Apvarsnis projektu komandas),

caur kuriem var iegiit kontaktus un zinasanas.

Potencialie
sabiedrotie (ka
atbalsts un
sadarbiba
japanak)

Zinatnieki, kas sp&j un velas komunicét ar So mérka grupu klatieng,
dazados pasakumos, kur piedalas ari §1s mérka grupas parstaviji.
Uzpémgju un profesionalo organizaciju vadiba, lai planojot

pasakumus, programmas regulari integré ar zinatni saistitu tematiku.
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Komunikacijas
saturs
Komunikacijas
satura Tpatnibas
konkrétajai mérka
grupai / Kas ir

svarigi

Iespgju komunicgSana, kadi butu ieguvumi, sadarbojoties ar
zinatniekiem (vertibas radiSana u.c.).

Meérka grupai aktuali ir tehnologiski un sociali risinajumi, kas palidz
uznémumu darba, tostarp optimiz€ procesus.

Merka grupai ir svarigi akcentét, ka zinatniekiem ir starptautisku
partneru loks, ka sadarbojoties ar Latvijas zinatniekiem, vini var
pieklit pie starptautiskiem kontaktiem un zinasanam.

Merka grupai aktuala butu informacija par Apvarspa programmas
konsorcijiem, kada profila uznémumi un institiicijas tur darbojas, un
kada veida problémas pétnieciba risina.

Parlieku tieSa un aktiva atbalsta mekléSana fundamentalajai zinatnei
var radit negativu efektu — dala $adas zinatnes nepiecieSamiba nespgj

iedzilinaties, bet dala tas atbalstiSanu neatbalsta.

Uzticésanas

pamats

Ar paveikto darbu, piemériem, pétnieciska darba un sadarbibu
efektivitates apliecinajumiem radit parliecibu, ka Latvijas zinatnieki
ir uzticami partneri, kas iedzilinas uznémeéju problémas, tas izprot, un
ir gatavi konkréta laika palidzet tas atrisinat, sp€j vienkarsa valoda

izskaidrot, ko vini dara.

Kur $obrid ir

abpusgja izpratne

Zinatnei jabut inovativai, starptautiskai, aktualai. Kvalitativak un
efektivak ir jastasta par zinatni, ko dara un kadu veértibu rada
zinatnieki.

Atrast niSas, uz kuras stradat Latvijai — parverst defektu par efektu,
piem&ram, cilvéku truikumu aizvietot ar dazadiem automatizétiem
risindjumiem, digitalizaciju.

Svarigi ir pasaules zinasanas atnest uz Latviju.

Klimata parmainas ir aktuala probléma, kas jlitama ar1 Latvija, kopigi
jamekl€ risinajumi, ka situaciju uzlabotu un risinatu ar to saistitos

1zaicinajumus.

Merkauditorijas

bazas

Zinatnieki vieni paSi nespg defineét Sobrid aktualas problémas.
Zinatnieki darbojas loti dzili viena Saura joma. Trukst pielietojuma

pétniecibas rezultatiem. Zinatnieki nespgj atri reagét uz izteiktajiem
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piedavajumiem. Dazada izpratne par zinatni raksturojuSiem
atslégvardiem: inovativa, aktuala. Izglitibas sist€tmas kopgja
kvalitate, kuras rezultata ir maz ar1 cilvékresursu zinatnei. Izglitiba

kopuma neiedot miisdienam atbilstoSas zinasanas un kompetences.

Kur un ka gribam

iesaistit

Komunikacija ar zinatniekiem — aktivie uznéméji varétu dalities ar
savu pieredzi un pieejam, viesojoties zinatniskas institlicijas un
skolas, iesp&jams, vartu organiz€t kopigas zinatnieka un aktiva
uznéméja vizites skolas, vienlaicigi popularizgjot zinatni un aktivu
uznémgéjdarbibu. Par Latvijas zinatnes iesp&jam regulari jainforme

biznesa inkubatoru pasakumos.

Ko un kapec

gribam komunicét

Zinatne ir svariga, zinatnes radita veérttba ir svariga gan
tautsaimniecibai, gan sabiedribai kopuma. Zinatne biis neatnemama
un kritiski svariga nakotnes — zina$anu sabiedribas — komponente.

Sadarbiba ar zinatniekiem lautu paplasinat redzesloku, sistematizet
darbibas un nonakt pie jaunam starpdisciplinaram idejam; komunicét
ideju, ka varbiit risinagjumu, ko uznéméjs izmisigi meklé ar
neskaitamu kliidiSanos metodi, zinatnieks jau zina vai sp€j atrisinat.
Lielajiem uznémumiem svarigi komunicet starptautisku petniecisku
konsorciju dalibas priekSrocibas un to, ka atbalstot zinatniekus $ada

konsorcija atrasanai, ar1 pats uzn€mums tada vieglak varétu noklit.

Meérkrupai
specifiski

nosacijumi:

Merka grupa kopuma ir skeptiska attieciba uz fundamentalo zinatni,
ipasi rundjot par $is zinatnes perspektivam Latvija. Mérka grupas
parstavji uzskata, ka Latvija ir parlieku maza valsts, lai varétu veidot
starptautiska Itmena fundamentalas zinatnes centrus, zinatniekiem
fundamentalaja pétnieciba jaiesaistas sadarbojoties ar citu valstu
centriem un zinatniekiem, izmantojot to infrastruktiru, savukart
Latvija jaattista pielietojama, lietiSka zinatne, kas sekmétu

tautsaimniecibas attistibu un konkrétu uzn€mumu darbu.

Zinatnieka téls

Kolba, balts mételitis, iedegusies un parnemti ar to, ko vini dara, lai
kas tas biitu. Dara to, kas paSam interesé. Sp&j aizrautigi runat,
nepastav normu, laika, takta sajita. Tads musdienu makslinieks. Ir

loti maz zinatnieku, kas sp&j sarunaties ar vienkarSiem cilvékiem.
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Spilgtakie citati no aptaujam un intervijam, kas raksturo mérkgrupas attieksmi par

zinatni

e Biezi vien uznémégji vairak mudina un virza zinatniekus neka zinatnieki virza
uznemejus.

e Katram ir savs skaidrojums, kas ir zinatne.

e Es pazistu vienu cilvéku, kur§ kaut ko dara augstskola, més visi vinu saucam par
profesoru.

e Kad studéju Amerika Kalifornija, m&s tur visi ripas rijam, lai to slodzi izturétu. Nakts
vidil iebrauca profesors un ieveda mums picas, pateica: “Dzeki, forsi stradajat, [idz
ritam jums japabeidz”. To es saprotu, tur tie zinatnieki realas lietas darija un stradaja.
(Jaunuznémuma vaditajs no LIAA biznesa inkubatora)

e Latvija vispar nav fundamentalas zinatnes un to ari nevajag, tas ir parak dargi. Lai citi

izp€ta un més izmantosim. (Liela uzn@muma vaditajs)

Prioritarais komunikacijas merkis:

Panakt dzilaka priekstata (izpratnes) veido$anos par zinatni, fundamentalas un lietiski -
komercializ€jamas zinatnes savstarp&jo mijiedarbibu, paaugstinat vélmi un gatavibu
iesaistities zinatnisko institiiciju rikotos pasakumos, vienlaicigi dalu no savas dinamiskas

kultiiras parnesot ari uz akadémisko vidi.

Priekslikumi (komunikacijas saturs un véstijumi):

e Motivét sadarboties ar labajiem piemériem — mérka grupu jainformé par lietiSkas

pétniecibas panakumiem un labiem rezultatiem, ko uznémumi ir sasniegusi, sadarbojoties

ar zinatniekiem.

e Ar piemériem paradit zinatnes un sistematiskas péetniecibas pozitivo ietekmi ka uz

atseviSku uzn€mumu un nozaru attistibu, ta uz valsts ekonomiku un vértibas radiSanas

potencialu plasakai sabiedribai.

e Akcentet Latvijas zinatnes starptautiskumu — ar spilgtiem sadarbibas un tas rezultatu

piemeriem. Pieméram, OSI starptautisko sadarbibu lietiskas petniecibas joma.

e  Stastit par zinaSanu plismam Vestijumos akcentét zinatnieku starptautiskas partneribas, kas

lauj atnest starptautiskas zinasanas uz Latviju, bet Latvija raditas zinaSanas izplatit

pasaulg.
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Dot véstijumu, ka sadarbiba ar zinatniekiem, daliba zinatnisko institticiju pasakumos ir dala
no progresivi domajosa uznéméja korporativas socialas atbildibas, kas vienlaicigi
stimulés dinamiskas kultiiras veidoSanos akadémiskaja vide.

Zinatnieka téla veidoSana, komunikacija un sadarbiba ar uznémgjiem iesaistot jaunos

zinatniekus, kuriem ir izteikta interese savu pétijumu rezultatus komercializet.

Priekslikumi (komunikacijas kanali un pasakumi):

TieSais darbs ar valsts lielakajiem uzp€mumiem, uzn€méju organizacijam, nozaru
organizacijam un jaunuznémumu inkubatoriem — no t€mas aktualiz€Sanas un padzilinatas
izpratnes veidoSanas Iidz atbalstam konkr&tu sadarbibu veidosana. Individualas vizites,
prezentacijas, seminari, apmacibas, darba sesijas un atbalsts konkr€tu izaicinajumu
risinasana.

Zinatnieku, jauno zinatnieku lidzdaliba pasakumos — biznesa vadibas, finanSu un
marketinga konferencgs, biznesa forumos un nozaru pasakumos, regionalajos pasakumos.
Iesp&ju robezas — kvalitativi sagatavotas un pasakuma t€mai 1pasi sagatavotas uzstasanas
vai darba sesijas, saistita satura nodroSinajums un sekojoSais darbs ar interesentiem un
citiem dalibniekiem.

Pastaviga sadarbiba ar biznesa un ekonomikas medijiem vai sabiedriski-politisko mediju
biznesa un ekonomikas nodalam. Iesp€ju robeZas — sadarbiba kvalitativa, daudzslanaina
satura radiSana un zinatnes iesp&ju atspogulojuma, nevis tikai informéSana.

Sadarbiba ar augstskolu uznéméjdarbibas un ekonomikas programmam, jo Tpasi
— magistratiiras un augstako vaditaju apmacibu (Executive Education) programmam.
Kopigi pasakumi ar augstskolam un zinatniskiem institiitiem.

Karjeras pasakumos kopigas aktivo uznéméju un zinatnieku vizites skolas — katrs pastasta
par sava darba specifiku, pieredzi un pieejam.

Zinatniskas un popularzinatniskas konferences, citos publiskos pasakumos nodroSinat
aktivo uznémeju parstavniecibu — priekslasijumi, diskusiju paneli (paneli piedalas gan
aktivie uzn@meji, gan zinatnieki).

Hakatonu un Iidziga profila pasakumu organiz&$ana, uzrunajot uznémumus, lai dalibnieki

risina vinu pieteiktas problémas (t€mas).
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4.4, JaunieSi

Jauniesu meérka grupu péetnieku darba grupa otraja karta apzinati sasaurindja lidz
vidusskoléniem (orient&josi — 15 lidz 18 gadus veci jauniesi). Tas tika darits, nemot véra
petijuma pirmajas divas veikto prieksizpéti, ka ar1 starptautisko pieredzi — §1 ir primara jaunieSu
zinatnes komunikacijas mérka grupa arf citas valstis, pieméram, Lielbritanija un ASV.
Vidusskoléniem ir plasaka ilgtermina ietekme uz zinatnes procesiem nakotné. Atskiriba no
augstskolu studentiem, vini savas izvéles vél nav izdarTjusi, lielaka dala augstskolu jau Sobrid
ir arT zinatniskas institiicijas un studenti ka mérka grupa zinatnes komunikacija ir un bus daudz
vieglak sasniedzami.

Esosais Latvijas vid&jas izglitibas koncepts nosaka, ka vidusskoléni (vidusskolu un gimnaziju
skoléni) ir ta merka grupa, kas prioritari tiek virzita studijam augstskolas, lai ar1 studijas
augstskolas uzsak ar1 dala profesionalo vidgjas izglitibas macibu iestazu absolventu.

Lielaka dala jaunieSu ir pozitivi noskanoti pret zinatni, un liela dala neizslédz iesp€ju, ka
nakotné varétu darboties zinatné. JaunieSi, kas v€las karjeru zinatng, visbiezak jau zina
konkrétu jomu, kura vinus interesé un ka vini varétu palidzét sabiedribai. Visbiezak, tas
ir skaidrs tiem jaunieSiem, kuru interes€joSas jomas ir eksaktajas zinatn€s. Svarigs ir
secinagjums (iepriek§ izvirzitas hipoté€zes apstiprinajums), ka zinatnes komunikacijas
aktivitates nozimigi palidz jaunieSiem formulét un argumentet savu viedokli attieciba
pret zinatni, ar1 apsverot to ka savu nakotnes profesiju. To apliecindja petijuma treSaja karta
veikta padzilinata jaunies$u mérka grupas izpéte.’® Tas gaita istenota tematisku video skatisanas
un sekojosa diskusija butiski paplasinaja to argumentacijas bazi, ko jauniesi izmantoja, rakstot
tematiskas esejas, pamatojot savu vélmi vai nevéleéSanos savu nakotnes profesiju saistit ar
zinatni. Galvenie argumenti, ar kuriem jaunieS$i pamato savu v€lmi saistit savu nakotnes
profesiju ar zinatni, ir véelme palidzet sabiedribai un cilvékiem, interese par konkréto jomu,
ka arl velme dzive izdarit ko paliekoSu (atstat pédas vesturg), iespéja nepartraukti
pilnveidoties. No pétijuma varam secinat ne tikai to, ka skolu iesaiste zinatnes komunikacija
ir kritiski svariga un iesp€jama, bet ari to, ka bez konkréetu skolotaju gatavibas iesaistities,
jaunieSus ka meérka grupu skolas sasniegt ir gandriz neiespéjami. L1dz ar to loti svarigs ir
ar1 mérktiecigs darbs ar skolotdjiem, veicinot vinu izpratni par zinatnes jautajumu integréSanu

macibu programmas nozimigumu.

76 Vairak par jaunieSu mérka grupas izp€ti un tas rezultatiem skatit $T p&tijuma pielikumus.
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P&tijuma treSaja karta istenota aptauja apliecina jaunie$u augsto interesi par zinatni: pietiekosi
liels skaits jaunieSu (aptuveni katrs sestais, 15,7 %) apliecina, ka v€l&tos kliit par zinatnieku,
gandriz katrs ceturtais (23,8 %) ir domajis, ka v€l&tos kliit par zinatnieku, bet aptuveni puse
(51,9 %) uzskata, ka var€tu klut par zinatnieku, ja grib&tu.

Pétijums apliecina, ka jauniesi labi parzina zinatnes nozares un apakSnozares, apzinas zinatnes
nozimigo lomu aktualu globalu un sabiedriski, sociali un tehnologiski aktualu problému
risinaSana nakotné. Jauniesi neapSaubami ir raksturojami ka “zinatnes sabiedrotie” un ieklaujas

zinatni atbalstosa lielaka sabiedribas grupa ka “ieinteresétie”.

Merka grupas kartéjums

Vispariga

informacija

Raksturojums 15-18 gadus veci jauniesi, kas macas vidusskolas un gimnazijas. 2015.—
2020. gada visparizglitojoso skolu 10.—12 klas€s macijas caurméra 35—
40 tukstosi skoleénu. Vairak neka puse no vidusskolu beigusajiem
izglitibu turpinaja iegiit augstskolas un koledzas (58,7% , 2017. gada
dati). Vairak neka treSdala macibas neturpina. Liela dala izjuta
nomaktibu saistiba ar piespiedu izolaciju un attalinato macibu procesu
COVID-19 pandémijas del (2020., 2021. gads).

letekme Merka grupai nav tieSas butiskas sabiedriskas, socialas vai ekonomiskas

(sabiedriski, ietekmes (nav véléSanu tiesibas, ierobezotas tiesibas uzsakt

sociali, uznémejdarbibu u.t.t.), tacu Sai grupai ir loti augsta nakotnes ietekme —

ekonomiski turpmakajas desmitgad@s ta veidos vairaku citu specifisko mérka grupu

aspekti) kodolus — lémumu ietekmé&tajus un pien€meéjus, uznémgejus, zinatniekus.

Attieksmes, Attieksmes — vecuma grupai atbilstoSas. Sak definét savus personigos,

intereses individualos mérkus, apzinas mérku sasniegSanas nozimigumu. Doma
par savu nakotni — izredz€m, darbu un karjeru. Mazak neka sabiedribu
kopuma interesé politika Latvija un pasaulé. Toties jaunieSiem, kuri
dzivo arpus Rigas, ir izteikta lokalas piederibas sajiita vietai, kura vini
dzivo.
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Apzinas veseliga dzivesveida nozimigumu, bet vienlaicigi daudz laika
pavada digitalaja vide, izmantojot savus viedtalrunus.

Plass intereSu loks. Sporta aktivitates, makslas, briva laika pavadiSana
ar vienaudziem. JaunieS$i vairak neka par€jas sabiedribas grupas
apmekle dazadus pasakumus, tostarp skolu organizétas ekskursijas

augstskolas, zinatniskos institiitos, zinatnieku nakts pasakumus.

Komunikacijas

kanali

Vispariga

informacija

Aptauja apliecina, ka jaunie$i izvélas dazadus informacijas kanalus
(vidgji piecus katrs).

JaunieSu informacijas kanali domingjosi atrodas digitalaja vidg, un liela
dala patérétas informacijas ir no starptautiskiem kanaliem, anglu valoda.
Vairak neka puse jaunie$u ka savus informacijas kanalus nav noradijusi
drukatos materialus (gramatas, laikrakstus u.c.). PietiekoSi ietekmigs
medijs arT jaunieSu auditorijai ir televizija, savukart loti nelielu skaitu
jaunieSu (aptuveni 10 reizes mazak) sasniedz radio.

Uz komunikaciju orientétas socialo mediju platformas tiek lietotas lai
atplistos un sazinatos ar draugiem (nevis meérktiecigai informacijas
ieglisanai), savukart, Youtube platforma tiek izmantota, lai padzilinati

interesé€tos par kadu jautajumu.

Vieta, kur
vislabak

komunicét par

Visrealak jaunieSus sasniegt ir skola, zinatnes komunikacijas saturu
integréjot macibu satura un skolas organiz€tos pasakumos, tostarp ari

ZPD radiSana. Skolas biitu vietas, kur jaunieSus vislabak sasniegt, ar1

zinatni organizgjot zinatnieku tematiskas lekcijas jaunieSu auditorijai.

Ietekmetaji Personibas, kas péc jaunieSu priekSstatiem ir kaut ko sasnieguSas
(parsvara arvalstu personibas); tam vini seko socialajos medijos vai
interneta portalos (sportisti, muziki, aktieri u.c., bet ne zinatnieki!).

Sabiedrotie Draugi, gimene, studenti.

Potencialie Skolotaji un pulcinu vaditaji ir tie, kas var radit sakotn€jo interesi un

sabiedrotie (ka

atbalsts un

motivét padzilinati stradat kada téma. Lidz ar to par zinatni ir

jakomunicg vispirms arT ar skolotajiem.
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sadarbiba Zinatnes komunikatori — zinatnieki un citi (piem. augstskolu studenti),

japanak) kuri ir gatavi doties uz skolam un komunicgt zinatni vai ar to radniecigus
jautajumus.

Komunikacijas

saturs

Komunikacijas | Digitalaja vid€ ievérojami vairak patéré saturu anglu valoda neka citas

satura Tpatnibas
konkr&tajai
mérka grupai /

Kas ir svarigi

valodas. L1dz ar to §1 mérkgrupa domingjosi pateré globali raditu saturu,
tan1 skaitd arl par zinatnes aktualitatém. Loti svarigi ir ieinteresét —
motiveti darit to, kas interese.

Jomas, ko jauniesi visvairak asoci€ ar zinatni, ir fizika, kimija, biologija,
matematika, medicina. Kopuma vislielaka vidusskolenu interese’’ ir par
socialajam zinatném (70,6%), dabaszinatném (63,5%), talak seko
humanitaras un makslas zinatnes (59,1%), medicinas un veselibas
zinatnes (57,7%), inzenierzinatnes un tehnologijas (40,8%), un
vismazaka interese ir par lauksaimniecibas, meza un veterinaram
zinatném (27,8%). Ir atSkiribas starp dzimumiem: vidusskolnieceém
vairak neka vidusskolniekiem interesé medicinas un veselibas zinatnes,
humanitaras un makslas zinatnes, savukart vidusskolniekiem vairak

inZzenierzinatnes un tehnologijas.

Pamats uzticibai

Svarigs saturs, kas tiek izstastits skaidri, spilgti un saprotosi. Tiek
paradita interesanta probléma, ko izskaidro. Vélams, lai komunikators

jaunieSiem ir autoritate.

Kur Sobrid ir
abpusgja

izpratne

Aptauja un tematiskas esejas apliecina’®, ka vidusskoléni izprot zinatnes
nozimigumu. Piem&ram, 88,7% aptauja piekrita, ka zinatnisko pétijumi
rezultati padara misu dzivi labaku, 95,5% — zinatnieku veiktie pétijumi
un iegulditais darbs ir vertigs sabiedribai, 94,4% — zinatne palidz izprast
misdienu pasaulé notiekoSo, 88,4% — zinatnieki palidz mainit pasauli

un padarft to labaku.

Meérkauditorijas

bazas

Nav zinatniskajam darbam atbilstoSas rakstura Ipasibas un zinasanas,

darbs prasis lielu piepili. Ir un bius daudz jamacas, jastrada.

772021. gada maija veiktas aptaujas rezultati.
78 2021. gada maija veiktas aptaujas rezultati.
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Zinatniekiem ir zems atalgojums. 71,6% aptaujas dalibnieku piekrit

apgalvojumam, ka zinatnieka darbs rada lielu stresu.

Kur un ka

gribam iesaistit

Vestnieki (zinatnieki un studenti) skolas. Zinatniski p&tniecisko darbu
(ZPD) konkurss un §is aktivitates popularizéSana. Zinatnieku nakts.
Olimpiades. Zinatnisku institiciju (t.sk. augstskolu regulari

apmekl&umi). Interesu izglitiba.

Ko un kapéc
gribam

komunicéet

Dot parliecibu, ka jaunietis var un spgj iesaistities zinatn¢, ka var risinat
globalas problémas. Dot ieteikumus, ka kaut ko labak izdarit un kadas
ir dazadu lietu kopsakaribas no zinatniska viedokla. Svarigi komunicét
ar1 zinatnieku ka personibu: ko, ka, kapéc dara, kadas ir vinu intereses,
aizrauSanas. Paradit zinatnes lomu misdienu darba, izklaide, hobijos
—plasa ikdienas dzives un intereSu loka. Zinatne atver globalas
perspektivas — ja tu esi labs sava zinatnes nozarg, tev ir (bls) iesp&ja
stradat starptautiskas komandas, redz&t pasauli, uzturét kontaktus ar
sava izv€leta intereSu loka domubiedriem. Skaidrot to, ka zinatniska
metode un sistematiska pétnieciska pieeja ir pielietojama dazadas
ikdienas situacijas un dazados (atbilstosos) pielietojuma Iimenos (t.i., lai
lietotu zinatnisku pieeju nav jabiit zinatniekam, to var darit ikdienas

uzdevumos).

Merkgrupai
specifiski

nosacijumi

Nemot veéra skolas biitisko lomu, ka jauniesi tur pavada visvairak laika,
zinatnes komunikacijas aktivitates butu japlano Saja vide. Brivais laiks
tiek pavadits pulcinos, makslas nodarbibas vai sporta. Visi jauniesi
uzsver, ka skola ir galvenais Skérslis, lai daritu to, kas patik. P&c skolas
un majas darbiem vairs nav ne spéka, ne motivacijas kaut ko darit,

pietrukst laika un energijas.

Zinatnieka téls

Loti atskirigs. Primarais priekstats — gados vecs, brilles, balts halats,
izspuruSi mati, noguris, Sortos, riitaina krekla, ar pildspalvu kabata.
Tacu Sis priekStats mainas, kad ar jaunieSiem veic zinatnes
komunikacijas aktivitates, pieméram, parada video ar realiem

zinatniekiem.

Spilgtakie citati no tematiskajam esejam, kas raksturo jaunieSu attieksmi par zinatni

o Skolotajs ir ka gids, kas pirmais mums vada ekskursiju pa savas zinatnes laukiem. Ja
Sada ekskursija cilvéku neaizrauj, tad uzspiest cilvékam kliit par zinatnieku ir nekorekti.
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e Skolas skoleni loti biezi iegiist tikai teorétiskas zinasanas un veikt eksperimentus
nav iesp€jas, tapec var rasties iespaids, ka pétijums ir skumigs un neinteresants
process, bet tas neatbilst realitatei.

e Ja pievérst uzmanibu ZPD darbiem skola, ir redzams, ka t€mas un visas jaunas
teorijas ir Iidzigas iepriek$€jam. Tapec es izt€lojos So darbu ka diezgan skumju.

e Turklat vairaki no skoléniem, ieskaitot mani, patieSam nav ieintereséti pétnieciba, jo
esam pieradusi informaciju vairak atveidot, nevis skaidrot un analizét.

e Probléma ir ta, ka jaunieSiem maz stasta par zinatném un tas, ko vini iegiist no
stundam skola, liek domat, kas tas ir par griitu, tapéc batu lieliski organiz&t sarunas ar
istiem zinatniekiem par vinu pieredzi.

e Esmu veikusi zinatniska pé&tnieciska darba izstradi, tapec zinu, ka mani tas aizrauj, jo
patik viss lielais process, lai iegiitu secinajumus.

e Cik es atceros, skola ne reizi neesmu dzirdejis, ka kada skolotaja pieminétu
zinatnieku ka profesiju, protams, es neparmetu vinam, bet sabiedriba §1 profesija ir
nenovertéta un ir pamanams informacijas trukums.

e Lai jaunieSiem zinatnieku profesija biitu pievilciga, valstij jabiiveé zinatniskie centri,
vairak pétit un veikt praktiskus darbus fizikas, kimijas stundas, skolam jariko
tikSanas ar zinatnes parstavjiem.

¢ Skolas macibu ietvaros tas (zinatniskais atklajums) var biit kaut kas pavisam mazs, ne
tik grandiozs atklajums, bet tas biis ka labs starts nakotnes atklajumiem.

¢ Skola mums pazid interese par daudziem priekSmetiem, jo mums censas iemacit visu
un uzreiz, ne parak interes€joties par misu nakotnes karjeru. Tikai iesakot patstavigu
izpeti, cilveks sp€j parvarét sevi atraidijumu pret prieckSmetu un, iesp&jams, nakotné
klts par specialistu $aja joma.

e Ja es zinatu, ka Sim darbam (zinatnieka darbam) ir nozares, kur kimijas vai fizikas
prasmes nav tik svarigas un kur darbs galvenokart sastav no praktiskiem
uzdevumiem, bet ne no matematisku uzdevumu risina$anas, varbut es domatu vairak
par karjeras izveli zinatné.

e Tomeér jauniesiem visbiezak nepatik zinatniska karjera, jo ta ir sarezgita vai garlaiciga.
Tadu prieksstatu veido skolas fizikas un kimijas stundas, jo, ja kadam nepaveicas to
saprast visa kursa laika, vinpam zinatne nebis saprotama.

e Jaunies$i biezi parprot to, ko zinatne nozimé. Varbiit vini to saista tikai ar skolu, un
griitam macibu stundam, kuras biezi vien viniem nekas neinteresé, nekas nepatik.

e Zinu, ka mani visvairak ieintrig€ fizika un kimija, tapéc nesen esmu sacis interneta
pétit aktualas problémas, kas saistitas ar STm nozarém, lai parliecinatos, vai tas
tieSam domatas man un €S esmu uz to spejigs.

e Ja mani zinatne tieSam interesétu, es drosi vien vairak laika pievérstu macibu
priek§metiem, kuri zinatné ir vissvarigakie.

Prioritarais komunikacijas merkis:
Veidot priekSstatus un interesi par zinatni un pétniecibu ka par iesp&jamo karjeru un rosinat
savlaicigi uzsakt darbu pie kvalitativam studijam nepiecieSamo zinaSanu, prasmju un iemanu

apgisanas.
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Komunikacijas saturs un veéstijumi:

Spilgti video un zinatnieku klatienes priekslasijumi par Latvijas zinatnieku darbu un
to integracija stundu satura, to padarot par neatnemamu stundu komponenti:

mérktiecigi nojaucot negativos un novecojusos stereotipus par zinatniekiem un vinu darbu;
stastot par spilgtam un neordinaram Latvijas un pasaules zinatnes personibam, radot darba
vidi, miisdienigas p&tniecibas un studiju procesus, darba rezultatus un sasniegumus;
paradot zinatnieka (p&tnieka) potencialo karjeru un ikdienas darbu ka interesantu,
miisdienigu, daudzveidigu un saistitu ar jaunakajam tehnologijam. P&tniecibu ka procesu,
kas var bt aizraujoss.

Izveidot citu valstu zinatnes komunikacijas satura portfolio (Saturs anglu vai cita
sve$valoda). Video var biit izmantojami ari sve§valodu stundas.

JaunieSu leksikas izmantoSana komunikacija (ka paraugu var izmantot ar1 petijjuma
atlasitos citatus no tematiskajam esejam).

Zinatkares izmantoSana un veicinasana — 1pass, tiesi jaunieSu mérkauditorijai piemérots
zinatnes komunikacijas saturisks elements biitu jaizmanto dazadu procesu, likumsakaribu
vai tehnologiju izskaidroSana, nemot véra mérkgrupai raksturigo zinatkari.

JaunieSu uznémiguma veicinaSana — mérktiecigi veidot jaunieSos apzinu, ka vini var
sasniegt rezultatu, ja to vélas.

Izmantot jaunieSu ambicijas un maksimalismu — iesaistoties zinatn¢ vai to atbalstot, ir
iesp€ja mainit pasauli, padarit to labaku.

DazZados veidos paradit zinatnes lomu miisdienu pasaule — darba, izklaid€, hobijos un
plasa ikdienas dzives pielietojumu loka. Radit iesp&jas parliecinaties par to, ka sistematiska
pétnieciska pieeja un zinatniskd metode ir pielietojama dazadas ikdienas situacijas un
dazados (atbilstoSos) pielietojuma Itmenos.

ZPD koncepta atjauninasana — sakot ar nosaukuma mainu un beidzot ar konceptualam
izmainam, procesu padarot atraktivaku, dinamiskaku, interesantaku.

Caur globalo perspektivu un mobilitati paradit, ka zinatnei nav robezu. Ja tu bisi labs
sev interes€josaja zinatnes t€ma vai sava nozarg, tev ir (biis) iespeja stradat starptautiskas
komandas, redz&t pasauli, uzturét kontaktus ar sava izvéleta intereSu loka domubiedriem

un sanemt adekvatu atalgojumu ka Latvija, ta pasaulé.
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e Sasniegt caur lokalpatriotismu — izmantot jaunieSu lokalas piederibas sajitu un interesi
par humanitarajam zinatném, veicinat iesaisti novadpétnieciba un ar kultiras mantojumu

saistitas aktivitates.

PriekSlikumi (komunikacijas kanali un pasakumi):

e Skolas izmantot ka Latvijas zinatnes komunikacijas galveno vietu, iesp&ju robezas
zinatnes komunikacijas aktivitates integréjot stundu satura.

e Padzilinat skolu sadarbibu ar augstskolam un zinatniskiem institiitiem, iedibinot cieSu
savstarpgjas sadarbibas kultiru (gan pedagogu, gan skolnieku limeni).

e Augstskolas un vadoSajos zinatniskajos instittitos plasi organizét prakses, periodiska darba
iesp&jas vasara, iepazistinot vidusskolniekus ar realo zinatniska darba vidi.

e Zinatni popularizgjosu saturu vairak piedavat, izcelt bibliotekas.

e Zinatnes popularizé€Sana skolniekiem iesaistit aktivos uznéméjus, paradot sasaisti starp
zinatnisku darbu un veiksmigu uznémeéjdarbibu.

e Aktivi stradat ar skolu pedagogiem, parliecinot, ka zinatniskas vides un kultiiras
iedibinasana skolas paaugstinas arT skolénu sekmibu un macisanas procesa kvalitati.

e Atvelet raidlaiku kada nacionala TV kanala, kur regulari konkréta laika skolam tiek
piedavati raidijumi par zinatnes jomu aktualitatém (ka pozitivs, bet pilnveidojams piemérs

vertejams “Tava klase” koncepts COVID-19 laika).

4.5. Latvijas sabiedriski aktiva un zinatnes diaspora arvalstis

Apkopojot pétijuma pirmaja un otraja karta ieglto informaciju, kd nozimiga zinatnes
komunikacijas mérka grupa tika identificéta “Latvijas sabiedriski aktiva un zinatnes diaspora
arvalstis”. Sis mérka grupas ietekme uz procesiem Latvija bitiski pieaug, un var drosi
prognozet $adas tendences ar1 parskatama nakotne. Diaspora ped€jos 20 gados pieaug gan
skaitliski, gan arT nostiprina savas pozicijas mitnes zemes, atglistot un parspgjot to ietekmes
Iimeni, ko bija sasniegus$i iepriek$€ja emigracijas vilni (parsvara 1944.—-1945. gada Otra
pasaules kara laika) no Latvijas izcelojuSie. Diasporas parstavju iesaiste zinatnes
komunikacijas pasakumos lautu celt Latvijas zinatnes starptautisko reputaciju un ietekmi,
veicinatu sadarbibu ar citu valstu pétnieciskajam institiicijam, ka art uzliktu augstu kvalitates
latinu tiem zinatniekiem, kas strada Latvija, un augstu ambiciju latinu tiem jaunieSiem, kas

Sobrid apsver iesp&€ju savu nakotnes karjeru veidot saistiba ar zinatni. Tapat cieSaku,
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sistematiskaku kontaktu veidoSana ar zinatn€ un pé&tnieciba stradajosajiem, macibspekiem un

stud€josajiem, vartu radit jaunas iespgjas zinatnes un pé€tniecibas marketingam un

popularizésanai Latvija, gan priekS$statu mainai par darbu zinatn€ un karjeras (izaugsmes)

iespg&jam.

Latvijas sabiedriski aktiva un zinatnes diaspora arvalstis Sobrid ir (un ar1 nakotné bis)

visai noslogota gan savu darba (profesionalo) pienakumu izpildeé, gan ari iesaistoties

sabiedriskajos procesos. Pétijums apliecina, ka ir iesp&ams bitiski palielinat zinatnes

komponenti aktivas diasporas dienas kartiba, tomer to var izdarit tikai ar nosacijumu, ja

piedavajums biis konkréts un atraktivs.

Merka grupas kartéjums

Vispariga

informacija

Raksturojums

Kopuma diaspora tiek parstavéta no diviem emigracijas vilniem: ta saukta
"veca" diaspora (izcelotaji pirms Latvijas neatkaribas atjaunosanas 1990. gada
un vinu pécnacéji, lielaka dala izceloja Otra pasaules kara laika, dodoties beglu
gaitas (PSRS okupacijas laika visbiezak sevi dév&ja par trimdu, trimdas
tautieSiem) un ta saukta "jauna" diaspora — tie, kas no Latvijas izcelojusi pec
neatkaribas atjaunoSanas. SalidzinoSi nesen sevi ka paSu faktoru identifice
akadeémiska un zinatniska diaspora — arvalstu universitatés stradajosie un
studgjosie, no kuriem ieveérojamai dalai ir interese arl par zinatni. Biezi
zinatnieki no Latvijas arvalstis darbojas specifiskas jomas, kas Latvija nav

attistitas.

letekme
(sabiedriski,
sociali,
ekonomiski

aspekti)

Diasporas aktiva dala veido sabiedriskas organizacijas (bet ne tikai — dala
pulcgjas ar1 neformalas intereSu kopas), pédgja desmitgad€, pateicoties
Latvijas politikas mainai, pieaugusi diasporas organizaciju ietekme uz
procesiem Latvija, ka ari So organizaciju atpazistamiba Latvija. Ir
izveidojusies loti spéciga zinatnes kopiena visa pasaulé un Sai kopienai ir
tendence pieaugt. Pasaules zinatnes centros stradajoSie Latvijas izcelsmes
zinatnieki ir augstaka Iimena jomas profesionali, tomér sasniegt Iidzvertigu
sabiedrisko ietekmi un atpazistamibu, ka tas ir Latvija, savas mitnes zemes

vini visbiezak nespg;.
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Attieksmes,

intereses

Interese par notikumiem Latvija, biezi situaciju Latvija asoci€ ar laiku, kad no
turienes izceloja (laika nobide), saglabata spéciga lokala identitate (regions,
pilséta vai novads, no kura izcelots).

Viens no mérka grupas eso$a briza izaicinajumiem ir diskusija par valodas
lietosanu pasakumos. Citu radniecigu diasporu organizacijas (pieméram,
lietuvieSu un igaunu organizacijas ASV) pasakumos liela méra pargajusas uz
anglu valodas lietosanu, jo “vecas diasporas” jaunajai paaudzei un jauktajas
laulibas dzivojoSajiem nacionalas (etniskas izcelsmes valsts) valodas
pielietojuma intensitate un valodas zinaSanas strauji kritas. Pareja uz anglu
valodu lautu paplaSinat interesentu, dalibnieku skaitu, bet vienlaicigi liktu
atteikties no butiska nacionalas identitates elementa — valodas.

Sai mérka grupai salidzino$i vairak neka citam rip Latvijas reputacija, jo
ikdienas komunikacija ar citiem vinu mitnes zemes sabiedribas vai parstavetas
nozares parstaviiem vinus asocié ar izcelsmes valsti. So pasu faktoru
(reputacijas nozimigumu) var attiecinat uz mérka grupas attieksmém pret
Latvijas zinatni. Tapat mérka grupa akcente zinatnes pielietojamibas, rezultatu
komercializ€Sanas nepiecieSamibu.

Loti plass intereSu loks. Ieveérojami vairak neka citas mérka grupas novérte
Latvijas Tpasas un unikalas prieksrocibas, pieméram, tadas jomas ka daba,
kultiira, tradicijas, valoda, telekomunikacijas, un 8$ajas jomas redz lielu

nakotnes potencialu. Sajas jomas arT konstat&jama paaugstinata interese.

Komunikacijas

kanali

Vispariga

informacija

PlaSs komunikacijas kanalu spektrs (tradicionali tikloSanas pasakumi —
organizaciju saieti, svétdienas skolas bérniem, kopigas tradicionalo svétku
sving$anas, koncerti, grupas un tikloSanas socialajos medijos u.c.). Salidzinosi
biezak informativos pasakumos izmanto digitalos tieSraizu un video ierakstu
risinagjumus (pieméram, Facebook), jo ne visi ir arT gatavi pasakumus apmekI&t

klatieng (lieli attalumi, aiznemtiba u.c. faktori).

Vieta, kur
vislabak
komunicét par

zinatni

Individuala komunikacija un darbs ar dazadam auditorijam un segmentiem.
Socialo mediju platformas, kur diasporas kolégi ievieto informaciju par

saviem rezultatiem un sasniegumiem. Pasakumi, kas tiek organizéti dazadu
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diasporas apvienibu ietvaros. Latvijas v€stniecibu un LIAA parstavniecibu

arvalstis kanali un aktivitates.

Ietekmétaji Pazinas un profesionali, kas darbojas lidzigas jomas visa pasaulg.

Sabiedrotie Latvijas véstniecibas un LIAA parstavniecibas, akadémiskas diasporas
organizacijas (pieméram, ALSRUK).

Potencialie Diasporas sabiedriskas organizacijas (PBLA, ALA, ELA u.c.). Sobrid

sabiedrotie (ka

attieksmi pret Latvijas zinatni varétu raksturot ka piesardzigi atturigu (ne

atbalsts un negativu, bet sameéra skeptisku attieciba pret realo sniegumu un kapacitati).
sadarbiba

japanak)

Komunikacijas

saturs

Komunikacijas Merka grupai salidzino$i vairak neka citam riip Latvijas reputacija, jo ikdienas

satura Tpatnibas
konkrétajai mérka
grupai / Kas ir

svarigi

komunikacija ar citiem vinu mitnes zemes sabiedribas vai parstavétas nozares
parstavjiem vinus asocié ar izcelsmes valsti. Tapéc 1paSi svarigi faktori
komunikacijas satura ir zinatnes kvalitate un izciliba, un kas ir ta nisa, ar kuru
varam biit dala no Eiropas un pasaules zinatnes. ASV dzivojoSie diasporas
parstavji 1pasi uzsver nepiecieSamibu zinatniska darba rezultatam rast
pielietojumu, pieminot gan komercializaciju, gan ar1 plasaku kontekstu —
domajot par to, ka zinatnisku pétjjumu rezultati risina sabiedriski aktualas

problémas.

Uzticibas pamats

Kopgjais merkis palidzet attistit Latvijas zinatni un padarit to izcilu vismaz

atseviskas jomas.

Kur $obrid ir

abpusgja izpratne

Zinatnei jaklist starptautiskai. Jaiesaistas vismaz Eiropas m&roga projektos.
Jaspecializgjas, jamekle nisas, kur var biit izcili. Japilnveido un efektivi

jaizmanto ierobezotie cilvékresursi.

Merkauditorijas

bazas

Komunicét tikai par augstas kvalitates petijumiem, pasakumiem, projektiem
u.tml., jo ir bazas, ka var€tu ciest vinu reputacija, iesakot kadam kolégim
arvalstis sadarboties (lai nav kauns). Jabut parliecibai par reputaciju. Latvijas
zinatnieki nav orient€ti uz pétniecibas rezultatu komercializaciju — par So
faktoru (rezultatu realu pielietojumu) Latvijas zinatniekiem ir mazaka interese,

neka citas valstis. Kritika tiek veltita Latvijas augstakas izglitibas sist€émai
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kopuma, kas kavé vélak ar1 zinatnes attistibu. Latvija ir parak daudz

birokratijas — koncentréSanas uz procesu, ne rezultatu.

Kur un ka gribam

iesaistit

Piesaistit pasakumiem. Attalinati konsultéties, t.sk. ieteikt, ar ko sadarboties
arvalstis. Iesaistit projektos. Veidot zinatnieku kopigas starptautiskas darba
grupas. Nodrosinat tikloSanas iesp€jas ar Latvijas zinatniekiem, lai satiktos,
iegiitu uzticibu, raditu jaunas idejas kopigiem projektiem, pamanitu Latvijas

zinatnieku izcilibas punktus.

Ko un kapéc

gribam komunicét

Informét par to, kas notiek Latvija, ka var iesaistities, kads atbalsts biitu
nepiecieSams. Informet, ka tiesi un kur atrast interes€josas jomas un p&tniekus,

jo $ada informacija ir pieejama loti fragmentari un nepilnigi.

Merkgrupai
specifiski

nosacijumi

Latvijas zinatnieki, kas Sobrid aktivi darbojas arvalstis, visticamak, nebrauks
atpakal uz Latviju, bet labprat iesaistitos sadarbiba ka eksperti, salidzinosi
neliela slodze, attalinati, ierodoties 1sas vizites vai daloties ar kontaktiem.
Lidztekus zinatnieki labprat piekrit piedalities pasakumos, kas vairo vinu
sabiedrisko atpazistamibu. leglt atpazistamibas statusu Latvija viniem ir

ievérojami vieglak neka sava mitnes zeme.

Zinatnieka téls

Cilveks, kas saistits ar informacijas tehnologijam, ar datoru, parnemts ar to, ko
dara, patik tas, ko dara, cilvéki ar kritisko domasanu, sievietes, zinatnieks

slépjas zem dazadibas, nav viena téla.

Spilgtakie citati no intervijam, kas raksturo meérkgrupas attieksmi par zinatni

e Nenodarboties ar zinatni tikai zinatnes del, bet jabut praktiskam pielietojumam.

Ja konference ir sarunu, panelu formata (interaktiva veida), bet zinatnieks atnak un nolasa no
kanceles savu pétijumu, tad tas nebis interesanti.

Zinatniekam jaspgj pardot savu ideju ne tikai tiem, kas ir jau vina auditorija, bet jasp&j pardot
ar1, pieméram, uzpémumam.

Svarigak ir, cik valsts vispar ir atveérta “gudrajam galvam” un zinaSanam no arpuses, ne tikai
diasporai. Veidot to ka kop&ju strategiju, ka tiek piesaistiti talanti, neskirojot no kuras valsts.
Ar laiku radas secinajums, ka tomér lielaka vajadziba un ieinteresétiba sadarbibai ir
regionala Iiment, jo tur ir daudz tiesaks kontakts ar iespg&jamo labuma guvg&ju no sadarbibas.
Kustibu aizsakumos ir loti liela nozime tam cilvékam, kur§ to veido. Saja gadijuma tas ir
pragmatiskais latvietibas virziens.

Ir loti gruti saprast, ka lai darbojas Latvijas laba ar visu savu entuziasmu, ja neviens nespgj
pateikt, kas ir stratégiskas prioritates, uz ko koncentréties ierobezotu resursu apstaklos, un arf,
kas ir tas valstis uz kuram orientgties.

Jasakarto birokratiskie nosacijumi, lai diasporas zinatnieki var€tu iesaistities: paredzet
elastigakus veidus darba veikSanai, pieméram eksperta ligumi.
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Es nokartoju LZP eksperta tiesibas, bet ta arT neviens ne reizi nekadu ekspertizi veikt man nav
piedavajis.

Somija mediji loti ciena zinatniekus, ekspertus, kuri ir visu savu laiku ieguldijusi pétnieciba
un ir izkopusi savu domasanas veidu. Un $o cienu var un vajag vairot ar Latvija.
Viesprofesoru vietu izveide, biitu primarais risinajums kontaktu veidoSanai starp Latvijas
diasporas zinatniekiem un Latvijas institicijam.

Izmainit kultiiru, lai més neuzvedamies visu laiku no triikuma pozicijam. Sobrid zinatniska
kultira Latvija ir ta ka no trilkuma pozicijam, piem&ram, t€mu sadaliSana un savstarp&ja
apkaroSana, lai neviens cits nepanemtu izvel&to t€mu.

Diasporas parstavju berniem jau ir loti konkré&tas intereses, ko tiesi vini vélas studét un kapéc.
Tada Iimena izpratne pamata ir iegtita skola. Ir japanak, ka skolotaji sp&j skatities uz pasauli
plasak un iedot to ar1 berniem.

Zinatniekam ir jabit atpazistamam, japaradas ar1 visados citos pasakumos. Spé&ja paskatities
uz vienu lietu no vairakam pozicijam un likt to izdarit ari citiem. Par vienu un to pasu t€ému
paskatities kontekstos un tas ir tas, kas uzperk.

Prioritarais merkis:

Ar spilgtiem piemériem parliecinat par Latvijas zinatnes veiktsp&ju un vairot diasporas iesaisti

Latvijas zinatnes starptautiskuma palielinaSana (starptautiska zinatne Latvija un Latvijas

zinatnieki starptautiskos sadarbibas tiklos).

Priekslikumi (komunikacijas saturs un véstijumi):

Komunikacija izmantot konkrétus piemérus — Latvijas zinatnieku sasniegumus un
personibas. Ka Latvija, ta ar1 pasaulé un globalu uzdevumu risinasana.
Atrast piemérus, kas parada Latvijas zinatnieku augstu starptautisku reputaciju, lai
plasaka diaspora palielinatu lepnumu par savu izcelsmes valsti.
Komunicét caur konkrétiem piemériem, kur Latvijas zinatnieki risina konkrétas sabiedribai
un uznémeéjiem aktualas problémas (zinatnes rezultati ir izmantojami, pielietojami).
Komunikacijas satura un véstijumu izstradé konsekventi vadities no Latvijas zinatnes
starptautiska pozicionéjuma koncepcijas (Research Latvia) narativiem. Ipasi pieméroti
diasporai butu “integrétas zinatnes”, "vertibas radiSanas" un “Eiropas dienaskartibas”
narativi.
Par zinatni biitu jaruna arT konteksta ar augstako izglitibu un zinatni ka neatnemamu tas
dalu, nemot veéra diasporas parstavju biitisko pieverSanos izglitibas jautajumiem
(pieméram, izglitibas kvalitatei).
Zinatnes un izglitibas Tpas$a loma Latvijas stratégisko mérku sasniegSana, valsts attistiba
un izaugsme.

Zinatnes un izglitibas iespé&jas Latvija.
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PriekSlikumi (komunikacijas kanali un pasakumi):

Japanak, lai zinatnes jautajumi regulari nonak tradicionalo pasakumu dienaskartiba.
Darba ar diasporu ir jaizmanto esos$as diasporas organizacijas un $o organizaciju rikoti
pasakumi, iesp&ju robezas izvairoties no 1pasSiem, tikai zinatnei veltitiem pasakumiem.
Latvija istenoti pasakumi japieskano citiem plasiem notikumiem, kas paaugstinatu
diasporas parstavju motivaciju fiziski ierasties Latvija konkréta laika (pieméram, Pasaules
latviesu zinatnieku kongresa norises laikus sinhronizeét ar Vispargjo latvieSu dziesmu un
deju svétku norises laikiem).

Diasporas zinatnieki regulari japiesaista ka eksperti, ari redkolégijas, projektu vértésana un
Isteno$ana, vienlaicigi domajot par birokratisku skérslu atvieglosanu, pieméram, atlidzibas
izmaksai projektos.

Ka komunikatori jaizmanto spilgti Latvijas zinatnieki, kas regulari uzstatos diasporas
pasakumos, koncentréti un atraktivi pastastot par saviem pétijumiem un to rezultatiem.
Lai labak monitorétu zinatnes diasporu, rekomend&ama butu akcijas (iesp&amais
nosaukums — “Zinatnieki slépjas — samekl&/atrodi t0.””) regulara TstenoSana, iesaistot skolu
un stud@josos jauniesus.

Diasporai biitu japiedava Latvijas zinatnieku vaditas izglitojoSas nometnes — “skolinas”
diasporas jaunieSiem, dazadas, tostarp jaunieSiem intereséjosas STEM disciplinas.
Diasporas pastavigo saskarsmes punktu (véstniecibas, parstavniecibas, informacijas
centri, skolas, bibliot€kas) izmantoSana, lai raditu interesi par zinatni Latvija un kopgjo
interesi un izpratni par zinatni un pétniecibu plasaka auditorija, interesi par studijam un
kvalificétajai auditorijai —par pétniecisko darbu Latvija vai sadarbiba ar Latvijas

petniekiem.
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5. Sabiedribas un prioritaro mérka grupu viedoklu un attieksmju izmainas

Atbilstosi pétijuma tehniskajai specifikacijai un sakotnéji iecerétajam pétijuma dizainam
petijuma tresaja karta bija paredzéts veikt pétijuma pirmaja un otraja karta precizéto piecu
prioritaro zinatnes komunikacijas mérka grupu viedoklu un attiecksmju izmainas. Starp
pétijuma otro un treSo kartu sadarbiba ar pasititaju (IZM) bija planots veikt plasas zinatnes
komunikacijas aktivitates un pétijuma tresaja karta apzinat So aktivitasu efektivitati — ietekmi

uz konkrétam mérka grupam.

Covid-19 pandémija lika korigét sakotngjos planus, jo plasas zinatnes komunikacijas
aktivitates netika stenotas, ka ar1 virkné gadijumu tiesa viedoklu un attiecksmju izmainu
apzinaSana nebija iesp§jama — pirmaja un otraja karta domingjosi tika izmantotas klatienes
informacijas ievaksanas metodes (intervijas, fokusgrupu diskusijas), savukart kops 2020.gada
pavasara tas lielakaja dala gadijumu nebija iesp&jams. Pieméram, otraja karta tika veiktas
fokusgrupu diskusijas ar konkrétam vidusskolu 10. un 11. klasém, un gadu vélak bija planotas
atkartotas fokusgrupu diskusijas ar tam pasam klasém, izmantojot identiskas metodes.
Vidusskoléni ilgsto§i macijas attalinata rezima un klatiené fokusgrupas diskusiju nebija
iesp€jams noorganizeét. Tomeér petnieku komanda mekl€ja un atrada risinajumus, ka iespgju
robeZas fiksét un analizet viedoklu un attieksmju izmainas. Konkrétaja vidusskolénu gadijuma
tas tika izdarits, vidusskoléniem rakstot tematiskas esejas (vairak par So skatit pétijuma

pielikumus — “Jauniesu profili” un “Nakotnes zinatnieki”).

Sabiedribas kopgjas attieksmes pirmaja un otraja karta tika pétitas, izmantojot aptaujas. Saja
gadijuma iegit salidzinoSus datus bija vienkarsak (ar1 citi petijumi Latvija un pasaul@ apliecina,
ka rezultati, aptaujas istenojot klatien€ vai attalinati (interneta aptaujas), ir salidzinami. Tomer
ka blakus faktors noteikti janem véra Covid-19 pandémija, kas butiski ietekméja sabiedribas

noskanojumu — uzticgsanos, apmierinatibu u.t.t.”

5.1. Sabiedribas viedoklu un attieksmes izmainas

Kopuma sabiedriba uzrada stabilu interesi par dazadam pétniecibas jomam. 2019. un 2020.

79 Krizes laika komunikacija: sabiedriba un parvaldiba. https:/lvportals.lv/viedokli/323643-komunikacijas-
grabekli-uz-kuriem-varejam-ari-neuzkapt-latvija-COVID-19-krize-2021
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interes€ konkréta petniecibas joma. Abos gados vislielaka interese ir par medicinas un
veselibas zinatném, tome&r ka zinamu parsteigumu jauztver loti bitisku intereses kritumu par
So jomu tiesi 2020. gada, kad sabiedribas dienaskartiba jau vairakus ménesus bija Covid-19
situacija (skat. 4.tabulu). Iesp&jams, ka to var skaidrot ar visparigas informacijas picaugumu
mediju telpa par medicinas un veselibas jautajumiem, un intereses kritums par So jomu ir
sabiedribas pretreakcija (sabiedriba jau jutas loti informéta par So jomu un no informacijas
apjoma ir nogurusi). So hipotézi gan biitu japarbauda, ievacot salidzinogus datus arf 2021. un

turpmakajiem gadiem.

4.tabula
Sabiedribas attieksmes izmainas pret petniecibas jomam (2019. — 2020.gads)
P&tniecibas joma Loti vai drizak Loti vai drizak Izmainas (2020.gads
interesé (2019.gada | interes€ (2020.gada pret 2019.gadu)
junijs) julijs)
Dabaszinatnes 49,1% 50,5% +1,4%
InZenierzinatnes un 46,9% 45,2% -1,7%
tehnologijas
Medicinas un 69% 57,4% -11,6%
veselibas zinatnes
Lauksaimniecibas, 43,8% 39,3% -4 5%
meZa un veterinaras
zinatnes
Socialas zinatnes 49,6% 51,4% +1,8%
Humanitaras un 48,3% 52,2% +3,9%
makslas zinatnes

Kopuma sabiedribas kopgja atticksme pret zinatni klust pozitivaka. Lielaks skaits 2020. gada
aptaujas dalibnieku piekrit zinatnes vertibai un nozimigumam, uzskata, ka zinatni ir jafinansé
no valsts budZeta, ka arf uzticas pétijumu rezultatiem (skat. 5.tabulu). Tomer joprojam puse

sabiedribas atzist, ka nesaprot, ka notiek zinatniskie petijumi.
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Sabiedribas attieksmes izmainas konkrétos jautajumos par zinatni

5.tabula

Apgalvojums Piekrit (% aptaujas | Piekrt (% aptaujas | Izmainas (2020.gads
dalibnieku, dalibnieku, pret 2019.gadu, %)
2019.gada junijs) 2020.gada jilijs)
Zinatnieku veiktie 79,4% 88,4% +9
pétijumi un
ieguldttais darbs ir
vertigs sabiedribai
Kopuma es uzticos 69,3% 76,8% +7,5
zinatniekiem un
zinatniskiem
pétijumiem
Es nesaprotu, kada 51,8% 49,7% 2,1
veida notiek
zinatniskie petijumi
Zinatniskie petijumi 71,4% 75,7% +4.3
ir jafinansé€ no valsts
budzeta

Apgalvojumam, ka zinatnieku veiktie petijumi un iegulditais darbs ir veértigs sabiedribai,

2019.gada pilniba piekrita 31,6 %, bet 2020. gada 35,8 % aptaujas dalibnieku. Lidz ar to

visticamak dala sabiedribas loceklu no meéreniem ir kluvusi par izteiktakiem zinatnes

atbalstitajiem, savukart dala no Saubigajiem 2020. gada jau nosliecas par labu zinatnei. Abu So

aptauju rezultati apliecina, ka zinatni noraidoSa sabiedribas dala Latvija ir relativi maza. Tatad

galvenais darbs biitu javeic ar to sabiedribas dalu, kas zinatni principiali nenoliedz, bet par

zinatni un tas nozimigumu ir mazak informeéta.

5.2. Prioritaro mérka grupu viedoklu un attiecksmju izmainas

Neraugoties uz SkérSliem istenot pilnveértigas komunikacijas aktivitates un veikt precizus

viedoklu un attieksmju izmainu mérjjumus, petijuma tresaja karta izdevas gut apliecinajumu,



ka izmainas notiek, ja tiek veikta merktieciga zinatnes komunikacija, par tas pamatu izmatojot

ieprieks noteikto komunikacijas merki.

Zinatniekiem ka prioritarais komunikacijas mérkis tika noteikts “panakt aktivu, merktiecigu,
kvalificétu un koordinétu iespéjami plasa zinatnieku loka un augstskolu, zinatnisku institiiciju
lidzdalibu zinatnes komunikacija un popularizesana”. Vadoties no §1 mérka sadarbiba ar [ZM
un LZP tika organizeti vairaki darbseminari, ka ar1 sagatavoti izglitojosi video, kuros tika
izklastita stratégiskas komunikacijas batiba, izstrades, kas saistitas ar ResearchLatvia
stratégisko poziciongjumu arvalstis un Latvija, skaidrota zinatnes komunikacijas biitiba,
sniedzot arT plasaku socialekonomisku kontekstu. Darbseminaros bija ar1 praktiska dala, kur
zinatniekiem bija iesp&jas interpretét savu projektu nozimigumu vadoties no konkrétas
mérkauditorijas un konkréta komunikacijas mérka. So aktivita§u rezultata ari konkrétas
zinatniskas institiicijas organizgja savus pasakumus, iesaistot plasu zinatnieku auditoriju. Uz
So bridi ar zinatnes komunikacijas un stratégiska pozicion&juma pamatprincipiem ir
iepazistinati zinatnieki no ViA, RSU, OS], interesi ir izradijis Baltijas Biomaterialu ekselences
centrs. Nemainigi aktiva ir zinatnisko institiiciju daliba “Zinatnieku nakts” pasakumos,
2021.gada pasakums tika istenots virtualaja videé. Viens no secinajumiem ir, ka bitisks
priekSnosacijums zinatnes komunikacijas aktivitates pieaugumam konkréta institticija ir kada
vadibas parstavja izpratne un paaugstinata interese par zinatnes stratégisko komunikaciju. Ka
piemérus var minét Agritu Kiopu (RSU Zinatnu prorektore) un Kristapu Jaudzemu (OSI
zinatniskas padomes priekSs€detaja vietnieks, art Latvijas Jauno zinatnieku apvienibas bijuSais

valdes priekSsedetajs).

Politisko un uznéméjdarbibas lemumu pienémeéjiem un ietekmeétajiem ka prioritarais
komunikacijas mérkis tika noteikts “pandkt (palielinat) atbalstu zinatnes un pétniecibas
attisttbai un Latvijas zindatnes veiktspejas un konkurétspéjas palielinasanai — atbalstot
nozimigu lémumu un likumu pienemSanu (tai skaitd un jo ipasi zinatnes budZeta biitiskai
palielinasanu jau videja termind), tiesi atbalstot zinatni un zinatnes komunikdciju publiskaja
telpa un aktivi iestdjoties par zindsanu sabiedribas veidosanu”. Saja prioritaraja mérka grupa
politiku segmenta notiek periodiskas visai plasas personaliju izmainas — pieméram, 11. Saeima
(2011.gads) tika ieveleti 34 jauni deputati bez iepriek$&jas parlamentara darba pieredzes,
savukart 13. Saeima (2018. gads) jau divas reizes vairak - tika iev€leti jau 66 jauni deputati.
Lidz ar to lielaka dala parlamentarieSu nav sasniegti ar tam zinatnes komunikacijas aktivitatém,

kas ir tiku$as 1stenotas iepriek$&ja perioda tiesi Saeima. Tomeér Tstenojot konkrétus pasakumus,
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interesi un atbalstu var paaugstinat. P&c 2021. gada 18. maija Saeimas Augstakas izglitibas,
zinatnes un inovaciju apakskomisija iniciétas diskusijas par zinatnes ietekmes palielinasanu,
péc Saeimas Prezidija iniciativas tika sasaukta sanaksme ar mérki rast konkrétus risinajumus
zinatnes ietekmes palielinaSanai. Sanaksmé vadibas Itmeni tika parstavéta arT LIAA un Lidosta
Riga. Savukart deputati pauda apnémibu sekot 1idzi NAP (2021-2027) planotajam zinatnes
finans€juma pieaugumam. NeapSaubams izaicindjums ir augstakas ier€dniecibas augsta
aiznemtiba, un Sobrid (un visticamak arT nakotn€) zinatnes komunikacija nebiis vinu prioritasu
saraksta. Iespgjams, ka Covid-19 pandémijas laika giitas atzinas liks mainit attieksmi pret
komunikacijas nozimigumu, atv€lot tai pienacigu vietu un laiku planotaja dienaskartiba.
Covid-19 situacija nenaca par labu uznémeéju organizaciju sasniegSanai. Zinojuma tap$anas
laika Skietami ir palielin@jusies plaisa starp Sis prioritaras mérka grupas vardos pausto atbalstu
zinatnei un realajiem darbiem, par ko liecina MK 2021. gada 28. aprila rikojums “Par Latvijas
atveselo$anas un noturibas mehanisma planu”®. Lai arT plana ir atzits, ieguldijumi pétnieciba
un attistiba ir zemi, un ari ES Padomes 2019. un 2020.gada rekomendacijas norada uz
nepiecieSamibu stiprinat investicijas p&tnieciba, dokumenta ka Skietami augstaka prioritate
skaidri nolasas nozares parvaldibas jautajumi, pieméram, augstskolu tipologija un parvaldibas

modelis.

Aktivajiem uznémeéjiem ka prioritarais komunikacijas meérkis tika noteikts “pandkt dzilaka
prieksStata (izpratnes) veidosanos par zindtni, fundamentalas un lietiski - komercializejamas
zindtnes savstarpéjo mijiedarbibu, paaugstinat vélmi un gatavibu iesaistities zindatnisko
institiiciju rikotos pasakumos, vienlaicigi dalu no savas dinamiskas kultiras parnesot ari uz
akadémisko vidi”. Lai arT aktivie uznémgji ir salidzinosi prasmigi digitalo tehnologiju lietotaji
(vieni no prasmigakajiem Latvija), pedgjais pusotrs gads apliecindja, ka aktivos uzne€mejus
zinatnes komunikacijas jautajumos vislabak ir sasniegt klatienes pasakumos. Dalai So
uznémumu Covid-19 pandémijas laiks radija lielus izaicinajumus (nebija iesp&jamas klatienes
vizites jaunu partneru un tirgu apgusSana. Loti saspringtais laika grafiks, ka art klatienes
pasakumu neesamiba ievérojami mazinaja iesp&jas §is mérka grupas sasniegSana un
ietekmeSana atbilstoS§i komunikacijas mérkim. Kopuma meérka grupas parstavji attalinatas
intervijas akcent€ja lietiSkas (komercializ€jamas) zinatnes nozimigumu un biitiskas pozitivas

izmainas, pieméram, dzilaka priekStata (izpratnes) veidoSana par zinatni, un fundamentalas un

80 https://likumi.lv/ta/id/322858-par-latvijas-atveselosanas-un-noturibas-mehanisma-planu
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lietiski - komercializ€jamas zinatnes savstarp&jo mijiedarbibu petijuma tresas kartas ietvaros

konstatét neizdevas.

JaunieSiem ka prioritarais komunikacijas meérkis tika noteikts “veidot prieksstatus un
interesi par zindtni un pétniecibu ka par iespeéjamo karjeru un rosindat savlaicigi uzsakt darbu
pie kvalitativam studijam nepieciesamo zinasanu, prasmju un iemanu apgusanas”. Lai
preciz&tu esosas, ka arl konstatetu iesp&jamas (potencialas) izmainas jaunieSu viedoklos un
attieksmés, tika izstradata un pielietota inovativa metode — jaunieSiem latviesu valodas stundas
laika bija jaraksta argument€tas esejas par t€ému “kapéc es velos/nevélos klit par zinatnieku?”.
Dala no jaunieSiem pirms eseju rakstiSanas tika ietekméeti — viniem tika raditi video ar zinatnes
komunikacijas saturu un péc tam $is saturs tika parrunats. Otra dala pirms eseju rakstiSanas
nekada veida netika ietekméti. Papildus eseju analizei jaunieSu profils tika precizéts un
identific€tas izmainas, izmantojot fokusgrupas diskusijas, kur tika padzilinati skatits jaunieSu
viedoklis par 2.karta izstradatajiem veéstijumiem, tapat tika veikta aptauja, kuras atbildes tika
salidzinatas ar 2.kartas veikto aptauju
Galvenie secinajumi ir, ka lielaka dala jaunieSu ir pozitivi noskanoti pret zinatni, un liela dala
neizslédz iesp&ju, ka nakotné€ var€tu darboties zinatne. Jauniesi, kas v€las karjeru zinatné,
visbiezak jau zina konkrétu jomu, kura vinus interes€ un ka vini varétu palidzet sabiedribai.
Visbiezak, tas ir skaidrs tiem jaunieSiem, kuru interes€josas jomas ir eksaktajas zinatnés.
Svarigs ir secinajums (ieprieks izvirzitas hipot€zes apstiprinajums), ka zinatnes komunikacijas
aktivitates nozimigi palidz jaunieSiem formulét un argumentét savu viedokli attieciba pret
zinatni, ar1 apsverot to ka savu nakotnes profesiju. Tematisku video skatiSanas un sekojoSa
diskusija butiski paplasinaja to argumentacijas bazi, ko jauniesi izmantoja, rakstot tematiskas
esejas, ja §1s esejas salidzina ar tam, ko rakstija jauniesi bez ieprieks€jas video skatiSanas. To
labi raksturo jaunietis sava eseja: “Péc ilgam pardomam par to vai es gribu vai negribu kliit par
zinatnieku, nonacu pie nekadas atbildes, jo 1sti nesapratu, kas vispar ir zinatnieks un ko vispar
zinatnieki dara. (...)P&c Siem video man mainijas uzskati par visu, kas ir saistits ap zinatni un

zinatniekiem. Es saku vairak izprast zinatnieku darbu.”

Galvenie argumenti, ar kuriem jaunie$i pamato savu vélmi saistit savu nakotnes profesiju ar
zinatni, ir v€lme palidzet sabiedribai un cilvékiem, interese par konkréto jomu, ka ari vélme
dzive izdarit ko paliekoSu (atstat peédas vesture), iesp€ja nepartraukti pilnveidoties. No petijuma
varam secinat ne tikai to, ka skolu iesaiste zinatnes komunikacija ir kritiski svariga un

iesp&jama, bet arT to, ka bez konkrétu skolotaju gatavibas iesaistities, jaunieSus ka mérka grupu
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skolas sasniegt ir gandriz neiesp&jami. Lidz ar to loti svarigs ir ari mérktiecigs darbs ar
skolotajiem, veicinot vinu izpratni par zinatnes jautajumu integréSanu macibu programmas
nozimigumu. Kopuma jaunieSu mérka grupa interese par zinatni ir stabila un pieaugosa, un

uzstadita prioritara komunikacijas mérka sasniegSana ir reala.

Latvijas sabiedriski aktivajai un zinatnes diasporai arvalstis ka prioritarais komunikacijas
mérkis tika noteikts “ar spilgtiem piemeriem parliecinat par Latvijas zindtnes veiktspéju un
vairot diasporas iesaisti Latvijas zinatnes starptautiskuma palielinasand (starptautiska zindatne
Latvija un Latvijas zinatnieki starptautiskos sadarbibas tiklos).”

Petijuma treSaja karta tika veiktas vairakas attalinatas intervijas ar sabiedriski aktivas diasporas
parstavjiem (formalu un neformalu organizaciju lideriem un dalibniekiem), ka ari zinatnes
diasporas parstavjiem. Mérka grupas izmainu izp&te tika 1pasi analiz€ta, veidojot labas prakses
pieméru apkopojumu un izcelot viedoklus 6.punkta ‘“Latvijas diasporas un zinatnes
komunikacijas 11dz8ingja pieredze”, kas raksturo galvenas izmainas, kas ir notikusSas attieciba
uz §1s mérka grupas dazadam apaksgrupam p&dgja gada laika. Savukart, labas prakses pieméru
7. sadala “Priekslikumi” raksturo konkrétas apaksSgrupas parstavja redz&jumu (t.sk. viedokla
izmainas) p&c iepaziSanas ar 2.kartas galvenajiem secinajumiem un priek§likumiem, ar kuriem
tie tika iepazistinati interviju sakuma.

Kopuma var konstatét zinamas pozitivas attiecksmju izmainas tiem organizaciju parstavjiem,
kuri tika informéti par Latvijas zinatni, tas nozimigumu valsts ilgtermina attistiba. Organizaciju
parstavji klust atvertaki iesp&am ieklaut zinatnes tematiku savos pasakumos, vienlaicigi
noradot ka tam janotiek pietiekoSi jégpilni un vienlaicigi atraktivi. Svarigs ir apstaklis, kur§ un
ka uzruna konkr€tu organizaciju. Ja tas tiek izdarits saistosi, sadarbibas iesp&jamibas potencials
butiski pieaug. Tacu tas var atri noplakt péc negativas pieredzes.

Latvijas zinatnes diasporas sadarbibas gatavibu var veértét ka nemainigi augstu. Intervijas
pétnieki apliecina gatavibu sadarboties un ari to dara, ja ir konkréts un jégpilns piedavajums.
Latvija diasporas zinatnieki var iegiit plasaku sabiedrisku atpazistamibu (piedaloties

konferences, ka eksperti sniedzot viedokli medijos) un to ir nepiecieSams izmantot.
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Nobeigums

Izmantojot 11dzSingjas iestrades un jau uzsaktos darbus, ka arT §1 petijuma rezultatus, Latvija ir
iesp&jams Tstenot merktiecigu un efektivu zinatnes stratégisko komunikaciju vidgja termina.
Spéciga, zinatni komunic€t gatava jauno zinatnieku paaudze, par zinatniekiem Sobrid augosie
augstskolu studenti un ari pret zinatni jau izteikti pozitivi noskanotie skolu jaunies$i dod
parliecibu, ka zinasanu sabiedriba nav utopija, bet sasniedzama realitate.

Pirmo reizi Latvija esam izdarijusi to, ko daudzas valstis dara jau gadu desmitiem — esam
ievakusi padzilinatu informaciju par sabiedribas un konkrétu meérka grupu attiecksmi pret
zinatni. Sis pétijums ir identificgjis gan sabiedribas kopgjo attieksmi pret zinatni, gan ari piecas
zinatnes komunikacijai Latvija svarigakas mérka grupas. Ir izstradatas rekomendacijas par
katrai mérka grupai piemérotakajiem komunikacijas kanaliem un pasakumiem, ka arl
komunikacijas saturu, tant skaita konkrétu vestijumu forma.

Sobrid svarigakais ir planus un ieceres parvérst realos darbos. Zinatnes komunikacija, lai ari
cik efektiva, sabiedribai nesp€s aizvietot zinatni vai uzburt iliiziju par zinatnes klatesamibu.
Tacu ieprieksgjo desmitgadu pieredze mums rada, ka bez zinatnes komunikacijas sabiedribas
attieksme pret zinatni ka vertibu ir zemaka ka citas valstis. Tas rezultats ir gan nepietiekosa
izpratn€ par nepiecieSamibu zinatni pienacigi finansét, gan kopgjais zinatnes pratibas limenis,
piem&ram, 2021. gada vasara tik aktuala attieksme pret vakcinaciju.

Loti svarigi zinatnes komunikaciju ir nenoslicinat formalisma vai nenoznaugt ar birokratiju. ST
pétijuma vaditajs Gatis KriminS jau vairakus gadus aktivi popularizé zinatni, tostarp
piedaloties dazados televizijas raidjjumos. 2021. gada atbilstoS§i Saeimas l€émumiem
sabiedriskie mediji ir izgajusi no reklamas tirgus, tapat loti strikti ir mainiti noteikumi attieciba
uz jebkada veida reklamu ta sauktaja “sabiedriskaja pasttijuma”, ko steno dazadi citi mediji.
Liels bija parsteigums, kad izradijas, ka raidijums, kura G. Krimin$ piedalijas uzvilcis kreklu
ar Vidzemes Augstskolas logo, tika ieklauts riska grupa un visa raidijuma ieraksta uzraksts tika
aizkrasots. Sazinoties ar Ilémumu pienémgjiem, G. Krimin$ meginaja paskaidrot, ka logo nav
reklama, bet gan vina, ka augstskolu parstavoSa zinatnieka identitate, kas mérkauditorijai dod
papildus vestijumu par augstakas izglitibas un zinatnisko institiciju klatesamibu Latvija, lidz
ar to tiek komunic€ta zinatne un celta izpratne par tas veértibu (zinatnes popularizéSanas
nepiecieSamiba ir arl sabiedrisko mediju satura vadlinijas). Tomér producenti, sazinoties ar
kontrol&taju juristiem, atkartoti guva apstiprinajumu, ka ta ir nepielaujama reklama, par kuru
varot sanemt sodu Iidz 10000 eiro. Visi atzina, ka situacija nav logiska, bet “Nu, tur neko nevar

darit”. Paris ned€las pirms Siem notikumiem G. Kriimins$ divas reizes bija piedalijies Sacimas

92



pasakumos — Augstakas izglitibas, zinatnes un inovaciju apakskomisijas séd¢€, ka art 1pasa
Saeimas prezidija organizéta sanaksmé&, abas reizes refer§jot par zinatnes ietekmes
palielinaSanu un zinatnes komunikaciju. Abas reizes deputati un pargjie klatesosie uzsvéra
nepiecieSamibu zinatni vairak popularizét ar mediju, Ipasi sabiedrisko mediju, starpniecibu,
zinatnes komponenti integréjot izklaidejosa satura. Sis piemérs lieliski raksturo, ka formala un
Saura, birokratiska attiecksme var bremz€t dazada veida iniciativas, tostarp arl zinatnes
komunikaciju, un pat gadijumos, kad ir vispargja izpratne par tas nepiecieSamibu. Varétu
uzskaititt ari daudzus gadijumus, kad dazadu uzraugoSo institiciju (piem&ram, CFLA)
atticksmes de€l institlicijas ir spiestas atteikties no radosam idejam popularizet zinatni un
augstako izglitibu.

Izsakot ceribu par kopigu un mérktiecigu celu uz nakotnes zinaSanu sabiedribu, nododam So

pétljumu gan pasutitajiem, gan ar1 plasakai sabiedribai. Vertésanai, iedvesmai un ricibai.
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Publicéetie avoti

Augstskolu likums. https:/likumi.lv/ta/id/37967-augstskolu-likums

Latvijas Centralas statistikas parvaldes datu baze. https://www.csp.gov.lv

Konceptualais dokuments “Latvijas izaugsmes modelis: Cilveks pirmaja vieta”.
https://likumi.lv/ta/id/217923-par-konceptuala-dokumenta-apstiprinasanu

“Latvija 20307 (valsts augstakais ilgtermina attistibas dokuments un galvenais planoSanas
dokuments). https://likumi.lv/ta/id/212467-pazinojums-par-latvijas-ilgtspejigas-attistibas-
strategijas-lidz-2030-gadam-apstiprinasanu

Latvijas Nacionalais attistibas plans (2014 — 2020).
https://www.pkc.gov.lv/sites/default/files/inline-

files/20121220 NAP2020%?20apstiprinats%20Saeima_4.pdf

Latvijas Nacionalais attistibas plans (2021-2027).
https://www.pkc.gov.lv/sites/default/files/inline-

files/INAP2027 _apstiprin%C4%81ts%20Saeim%C4%81 1.pdf

Ministru kabineta rikojums Nr. 746 "Par prioritarajiem virzieniem zinatne 2018.-2021.
gada" https://likumi.lv/ta/id/295821-par-prioritarajiem-virzieniem-zinatne-2018-2021-
gada

Pasaules Veselibas organizacija. Informacija par vakcinacijas parklajumu dazadas valstis.
https://COVID19.who.int

Zinatnes, tehnologijas attistibas un inovacijas pamatnostadnés 2014. — 2020. gadam.
http://www.izm.gov.lv/images/zinatne/ZTAIP_2014-2020.pdf

Zinatnes, tehnologijas attistibas un inovacijas pamatnostadnés 2021. — 2027. gadam.
https://likumi.lv/ta/id/322468-par-zinatnes-tehnologijas-attistibas-un-inovacijas-
pamatnostadnem-20212027-gadam

Zinatniskas darbibas likums. https://likumi.lv/ta/id/107337-zinatniskas-darbibas-likums

Nepublicetie avoti

Kvantitativa sabiedribas aptauja. Istenota projekta ietvaros, 2019. gada jiinijs. 792
respondenti vecuma no 18 Iidz 74 gadiem (M = 33.12, SD = 14.04);

Kvantitativa sabiedribas aptauja. Istenotajs — SKDS péc projekta pasiitijuma, 2019. gada
junijs. 1004 Latvijas patstavigie iedzivotaji (reprezentativa izlase) vecuma no 18 Iidz 75
gadiem;

Kvantitativa sabiedribas aptauja. Istenotajs — SKDS péc projekta pasiitijuma, 2020. gada
junijs. 1014 Latvijas patstavigie iedzivotaji (reprezentativa izlase) vecuma no 18 Iidz 75
gadiem;

Kvantitativa sabiedribas aptauja. Istenota projekta ietvaros, 2021. gada maijs. 630 Latvijas
vidusskoléni;

Tematiskas esejas, 2020.gada novembris, decembris. 212 vidusskoléni (11. un 12.klases);
Fokusgrupu, individualo interviju transskripti (2018.—2021. gads, dati ievakti projekta
ietvaros).
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