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1. Zinojuma izmantotie saisinajumi

Augstaka izglitiba (Al)

Augstakas izglitibas padomes (AIP)

Eiropas Komisijas (EK)

Fokusa grupas diskusija (FGD)

Finan$u ministrija (FM)

Fundamentalo un lietisko pétijumu programmas (FLPP)
IekSzemes kopprodukts (IKP)

Izglitibas un zinatnes ministrija (IZM)

Latvijas Darba devéju konfederacija (LDDK)

Latvijas Unvesticiju un attistibas agentiira (LIAA)
Latvijas Izglitibas un zinatnes darbinieku arodbiedriba (LIZDA)
Latvijas Lauksaimniecibas universitate (LLU)

Latvijas Republika (LR)

Latvijas Tirdzniecibas un ripniecibas kamera (LTRK)
Latvijas Zinatnes padome (LZP)

Latvijas Nacionalas attistibas plans 2014.-2020. (NAP)
Mediana, centralas tendences raditajs (Mnd)
Nevalstiska organizacija (NVO)

Rektoru padome (RP)

Rigas Stradina universitate (RSU)

Rigas Tehniska universitate (RTU)

Saeimas Augstakas izglitibas, zinatnes un inovaciju apakSkomisija (Saeima - AIZI apakskomisija)



Saeimas llgtsp&jigas attistibas komisija (Saeima - |A komisija)

Zinatne, tehnologijas, inZenierzinatnes un matematika (science, technology, engineering, and

mathematics) (STEM)
Valsts pétijumu programmas (VPP)

Zinatnes, tehnologijas attistibas un inovacijas pamatnostadnes 2014. — 2020.gadam (ZTAIP)



2. Petijuma pirmas kartas zinojuma kopsavilkums

Gatis Krimin$

Lai Tstenotu pétijuma merki (precizet zinatnes komunikacijas galvenas mérka grupas un veikt
to attieksmju, vajadzibu un vélmju izpéti, izstradajot precizu komunikaciju saturu un véstijumus,
defingjot komunikacijas kanalus un pasakumus, kas biitu adreséti atbilstoSi katrai mérka grupai),
pétijuma pirmaja karta tika veikts apjomigs p&tnieciskais darbs.

AtbilstoSi pétljuma planam petijuma pirmaja karta tika apzinats zinatnes komunikacijas
juridiskais ietvars, analizgjot Latvijas Republikas likumdoSanas aktus, tostarp nacionala limena un
nozaru planoSanas dokumentus. P&tfjuma pirmaja karta tiek konstatéts, ka lidz Sim zinatnes
komunikacija ka termins netiek skaidrots ne planosanas dokumentos, ne citos Latvijas Republikas
normativajos aktos, netiek ari piedavata un veidota vienota $1 termina izpratne. Neraugoties uz to,
zinatnes komunikacija klaist par arvien neatnemamaku zinatniskas darbibas dalu, zinatniekiem un
zinatniskajam institiicijam uzliekot par pienakumu informét par savas darbibas rezultatiem.

Zinatnes komunikacijas merkgrupu prieksSizpéte, kas tika Tstenota pé€tijuma pirmaja karta,
attieksmju un v€lmju Iimeni apliecina augstu pieprasijumu péc konkurétsp&jigas un izciliba balstitas
zinatnes gan no lémumu pienéméjiem un ietekmétajiem, gan uznpemeéjiem, gan arl pasiem
zinatniekiem, tacu vienlaicigi hipoté€Zu Iiment ir jasecina, ka dazadas mérka grupas ar konkurétsp&ju
un izcilibu saprot dazadas lietas. Tas skaidro butiskas atSkirtbas mérka grupu loceklu piedavatajas
ricibas, lai Latvijas zinatni ilgtermina padaritu par konkur€tsp€jigu un izcilu.

Pétijuma pirmaja karta apzinatd pasaules pieredze, gan zinatniskas literatliras, gan ari
konkrétu zinatnes komunikacijas aktivitasu limeni, raksturo dazado izpratni un pieejas zinatnes
komunikacijas jautajumos. Kopuma jaatzist, ka zinatnes komunikacijas ka valsts strat€giskas
komunikacijas dalas pieeja gandriz netiek izmantota, ar1 valstu tiesi atbalstitu vai veidotu zinatnes
komunikacijas kampanu ir loti maz.

Petijuma pirmaja karta tika veiktas butiskas iestrades, lai turpmak Tstenotu visaptverosu
sabiedribas viedoklu apzinaSanu un lai So informaciju nakotné varétu izmantot gan pé&tjjuma
nakamajas kartas, gan arl zinatnes komunikacija. Petijjuma pirmaja karta tika izstradata aptaujas
anketa un veikta pilotaptauja (792 respondenti), un tas mérkis bija parbaudit aptaujas jautadjumu
piemérotibu auditorijas izp&tei. Pilotaptauja tika ieklautas vairakas jautajumu grupas: vispargjas
intereses, aktivitates pe€dgjo 12 ménesu laika, informacijas avoti par zinatni, uzticé€Sanas zinatnisko
petijumu rezultatiem, viedoklu Iideri zinatnes jautajumu skaidroSana, interese par dazadam zinatnes
jomam, attieksmes pret zinatni un zinatniekiem. Sakotn&ja datu analiz€ tika izmantota aprakstosa

statistika, korelaciju analize, faktoranalize. Tomér jaakcent€, ka pilotaptaujas galvenais mérkis bija
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jautajumu piemérotibas parbaude, lai uz visaptveroSas aptaujas IstenoSanas bridi varétu aptauju
pilnveidot, tapec auditorijas segmentacija un dazadu mérkgrupu analize $aja posma padzilinati netika
1stenota.

P&tfjuma pirmaja karta tika veikta mérka grupu precizéSana, izmantojot dazadas metodes un
pieejas. Padzilinati tika analiz€tas meérka grupas “Politisko l@mumu pienémeji un valsts
amatpersonas”, ka ar1 “jaunieS$i”. PriekSizpétes rezultata tika precizéta mérka grupa ‘“Politisko
lémumu pien€méji un valsts amatpersonas”, to pardefingjot ka “Leémumu pienémgéji un ietekmétaji”.
Pétijuma pirmaja karta tika apzinats ari zinatnisko institiiciju un zinatnieku viedoklis, un pirmie
rezultati liek secinat, ka nepiecieSamas mérktiecigas un straujas ricibas, lai zinatnes komunikacijas
aktivitates jégpilni iesaistitu ar1 pasus zinatniekus.

Lai art Sobrid Tstenota tikai pétijuma pirma karta, ta komanda izdarTjusi bitiskus secinajumus
un pétijuma pasititdjam sagatavojusi priekSlikumus turpmakajam ricibam zinatnes politika un
komunikacija. Vienlaicigi jaakcentg, ka liela dala no $iem priekslikumiem balstas uz priekSizpéte
giitajiem datiem (klasific€jami ka hipot€zes) un padzilinata pétamo jautajumu izstrade sekos petijuma

turpmakajas kartas.



3. Summary report of the first phase of the project
Gatis Krimin$

Extensive research work was carried out during the first phase of the project, in order to
achieve the overall research goal (to establish and study science communication target audiences,
their current perceptions, attitudes, needs and desires in order to deliver tailored communication
content and messaging as well as to define the most suitable communication channels and activities
for each audience).

According to the research plan, an in-depth analysis of the legislation of the Republic of Latvia
(including national and sector planning documents) was carried out during the first phase and the
legal framework of science communication in Latvia was established. As a result of the first-round
research work, it was found that until now there has been no single definition of “science
communication” as a term within the planning documents or within other normative acts of the
Republic of Latvia, hence a common understanding of its meaning is not offered. Nonetheless,
science communication is become an increasingly integral part of any scientific activity, requiring
scientists and scientific institutions to communicate the results of their work.

The feasibility study of the science communication target audiences, which was also carried
out during the first stage of the research, indicates a high demand from decision makers, influencers,
entrepreneurs as well as the science community for competitive and excellence-based science.
However, at the level of hypothesis, it can be concluded that each of the target groups interpret
competitiveness and excellence differently. This explains the significant variances in the actions
suggested by each of the target groups who all have a common goal of making the science of Latvia
competitive and excellent in the long run.

The experiences of other nations across the globe, researched during the first phase of the
project, indicates different interpretations and approaches to science communication issues, both at
the level of scientific literature and specific science communication activities. In general, the
approach of science communication as an element of a country's strategic communication is almost
non-existent, and the number of state-sponsored science communication campaigns are limited.

In the first round of the research work, significant efforts were made to prepare for carrying
out a comprehensive and high-quality survey of science attitudes in Latvia. Taking into account
international experience, a questionnaire was developed and a pilot survey (792 respondents) carried
out in order to test the suitability of the questionnaire as well as to gain insights that can be used in
the future rounds of the research project as well as gain knowledge that could be applied in science
communication. A number of questions were included in the pilot survey: general interest, activities

over the last 12 months, sources of information on science, confidence in the results of scientific
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research, opinion leaders in explaining scientific issues, interest in different fields of science, attitudes
towards science and scientists. The descriptive statistics, correlation analysis and factor analysis were
used in the initial analysis. However, it should be emphasised that the main objective of the pilot
survey was to test the relevance of the questions so that amends could be made to the final
questionnaire before the nationwide data is collected. Therefore, in-depth segmentation of the
audience and the analysis of the different target groups were not carried out at this stage.

In the first round of the study, target audiences were clarified using different methods and
approaches. The target groups “Political decision-makers and public officials” as well as “young
people” were analysed in-depth. As a result of the feasibility study, the target audience “Political
decision-makers and public officials” was redefined as “Decision-makers and influencers”. In the
first phase of the research, the opinions of scientific institutions and scientists were also identified,
and the first results suggest that targeted and rapid action is needed in order to make scientists
meaningfully involved in science communication activities.

Although only the first phase of the research project has been carried out to date, its team has
drawn significant conclusions and has prepared initial proposals for further action in science policy
and communication. At the same time, it should be emphasised that much of these proposals are based
on data from the feasibility study (to be classified as hypotheses) and the in-depth study of the
research topics will follow in the next rounds of the study.



4. Zinatnes komunikacijas tematika Latvijas Republikas normativajos aktos

Maris Cepuritis, Oskars Java

ST apraksta mérkis ir sniegt ieskatu zinatnes komunikacijas tematikas atspogulojuma Latvijas
Republikas normativajos aktos, pievérSoties zinatnes komunikacijas izpratnei, meérkiem, definétajam
mérkgrupam un piedavatajam istenoSanas pieejam. Parskats balstas paSlaik speka esoSajos Latvijas
Republikas planoSanas dokumentos, likumos un citos zemaka limena valsts normativajos aktos, kas
skar zinatnes, izglitibas un inovaciju jautdjumus. Papildus pirmavotiem izmantoti ari aktualie
pétijumu par zinatnes jomu Latvija.

Latvijas ilgtsp&jigas attistibas stratégija Iidz 2030.gadam iezimé, ka 2030.gada Latvija bis
“plaukstosa aktivu un atbildigu pilsonu valsts. Ikviens vargs justies droSs un piederigs Latvijai, Seit
katrs var@s 1stenot savus merkus. Nacijas stiprums saknosies mantotajas, iepazitajas un jaunraditajas
kultiras un garigajas vertibas, latvieSu valodas bagatiba un citu valodu zinaSanas. Tas vienos
sabiedribu jaunu, daudzveidigu un neatkartojamu vértibu radiSanai ekonomika, zinatné un kultira,
kuras nov@rtgs, pazis un cienis ari arpus Latvijas.”* No iepriek§ min&ta mérka izriet virkne ricibas
virzienu, tai skaita zinatnes un zinatnes komunikacijas joma, kas ieziméti citos Latvijas planosanas
dokumentos. Latvijas planosanas dokumenti iedalami trTs Iimenos — ilga (Iidz 25 gadiem), vid€ja (lidz
7 gadiem) un 1stermina (l1dz 3 gadiem) dokumenti.

Latvija augstakais videéja termina planoSanas dokuments ir Latvijas Nacionalas attistibas plans
2014.-2020. (Turpmak — NAP), kura redz&juma par Latviju 2020.gada tiek izdalits P&tniecibas un
inovaciju virziens. Virziena ietvaros paredz€ti uzlabojumi izglitibas un zinatnes jomas, veicinot to
starptautisko konkurétsp€ju, pieprasijumu pec tam, augstskolu absolventu iesaisti zinatn€. Zinatnes
jomas darbibas uzlaboSanai dokumenta uzsverta privata lidzfinanséjuma klatesamiba un uznémeéju un
zinatnieku sadarbiba ka atsléga jaunu, globali konkurétspgjigu produktu radisana.?

Lai redz&jumu realiz€tu, NAP ka viena no prioritatém ir “Tautas saimniecibas izaugsme”. Tas
ievieSanai tiek izcelts ricibas virziens “Attistita p&tnieciba, inovacija un augstaka izglitiba”. Ricibas
virziena ietvaros planotajos uzdevumos tiesSi nav minéta zinatnes komunikacijas stiprinasana, bet

uzdevumos, kas skar pétniecibas un tehnologiju parnesi, zinatnes un ripniecibas sektoru sadarbibu

Latvija un Baltijas valstis un augstaka izglitibas eksporta atbalsta pasakumus.®

Y Latvijas ilgtspéjigas attistibas stratégija lidz 2030.gadam. 10. lpp. Skatits: 08.02.2019. pieejams:
http://polsis.mk.gov.lv/documents/3323

2 Nacionalais attistibas plans 2014.—2020.gadam. 6. Ipp. . Skatits: 08.02.2019 Pieejams:
http://polsis.mk.gov.lv/documents/4247

8 Nacionalais attistibas plans 2014.—2020.gadam. 29. Ipp. . Skatits: 08.02.2019 Pieejams:
http://polsis.mk.gov.lv/documents/4247
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No NAP izrietoSs planoSanas dokuments, kas pievérSas zinatnes jomai Latvija, ir Zinatnes,
tehnologijas attistibas un inovacijas pamatnostadnes 2014. — 2020.gadam (turpmak teksta - ZTAIP).
ZTAIP identificeti jomas izaicinajumi, tai skaita arT nepietickama nozares komunikacija sabiedriba,
izcelot zemo informé@tibu par zinatnes un inovaciju sasniegumiem, 1pasi jaunieSu vidld; maz jutamo
zinatnes nozares klatbiitni publiskaja telpa; to, ka zinatnes popularizacija nenotiek planveidigi;
sabiedriskaja doma zinatnes inovacijas netick skatitas ka ekonomiku veicino$s faktors. # Lai risinatu
Sos izaicinajumus, ka viens no 4 ricibas virzieniem ir noteikts “Sabiedribas izpratnes veicinasana,
zinatnes un inovacijas popularizéSana”, kas ietver tadas darbibas ka sabiedribas inform&Sana par
zinatnes un pétniecibas nozimigumu, zinatnes sasniegumu popularizéSana, sadarbibas veicinasana
starp zinatniskajas institiicijam un vid&jas un profesionalas izglitibas iestadem.® Ka primaras
mérkauditorijas zinatnes un inovaciju, ka ar1 nozares sasniegumu popularizésanai tiek izcelti skoléni,
skolotaji, pasniedz&ji, studenti, toposie un esoie uznéméji, ka ar visa sabiedriba.®

Planosanas dokumentos noteiktas valsts talakas attistibas prioritates un to ievieSanas ricibas
virzieni, bet praktiska ievieSana notiek ar citu normativo aktu reguléjuma palidzibu.

Zinatnes jomu Latvija reglament€ vairaki likumi un citi normativie akti, kuros minéta ari
zinatnes komunikacijas tematika. Zinatnes darbibu Latvija vistie$ak reglamenté Zinatniskas darbibas
likums. Zinatniskas darbibas likuma meérkis ir nostiprinat valsts riipes par zinatni ka 1paSi svarigu
sabiedribas attistibas faktoru. Merka sasniegSanai likuma ietvaros tiek atrunati ari ar zinatnes
komunikaciju saistiti jautajumi.

Likuma ietvaros noteikti zinatnieka pienakumi, kas ietver ne tikai zinatniskas darbibas
veik$anu, bet ari sabiedribas informésanu “par savu zinatnisko pétijumu rezultatiem”’ un konsultaciju
un eksperta atzinumu snieg$anu savas kompetences ietvaros.® Sabiedribas informésanas pienakums
ir uzlikts arT gadijumos, kad péc zinatnieka atzinuma tiek partraukti zinatniskie pétfjumi, jo tie var
radit draudus cilvécei, sabiedribai vai dabai.® Zinatnieka pienakumos ietilpst arT “popularizét zinatnes
sashiegumus un atzinas, sniegt atzinumus par moderno tehnologiju un organizatorisko panémienu
izmanto$anas iesp&jam Latvijas tautas labklajibas un valsts saimnieciskas konkur&tspgjas attistibai”.1°

Ar zinatnes komunikaciju saistitie zinatnieka pienakumi ietver ari dalibu izglitibas sist€émas

4 Zinatnes, tehnologiju attistibas un inovacijas pamatnostadnes 2014.-2020.gadam (informativa daja), 27. Ipp. Skatits
10.02.2019. pieejams: http://www.izm.gov.lv/images/zinatne/ZTAIP_2014-2020.pdf

5 Zinatnes, tehnologiju attistibas un inovacijas pamatnostadnes 2014.-2020.gadam (informativa daja), 38. Ipp. Skatits
10.02.2019. pieejams: http://www.izm.gov.lv/images/zinatne/ZTAIP_2014-2020.pdf

6 Zindtnes, tehnologiju attistibas un inovacijas pamatnostadnes 2014.-2020.9adam (informativa dala), 52. lpp. Skatits
10.02.2019. pieejams: http://www.izm.gov.lv/images/zinatne/ZTAIP_2014-2020.pdf

7 Zinatniskas darbibas likums, 6.pants, 2.punkts

8 Zinatniskas darbibas likums, 6.pants, 2.punkts

® Zinatniskas darbibas likums, 6.pants, 5.punkts

10 Zindtniskas darbibas likums, 6.pants, 3.punkts
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zinatniskas darbibas pilnveidosanas procesa’l.

Likuma noteiktas ari zinatnieka tiesibas brivi
izvéleties izdevums, kuros publicét zinatniskas darbibas rezultatus'?.

Zinatniskas darbibas likuma noteikti uzdevumi ari citam institiicijam, piem&ram, Latvijas
Zinatnes padomei nosakot pienakumu nodrosinat “no valsts budZeta finans€to zinatnisko pétijumu

9913 un

rezultatu zinatnisku izveért€Sanu un apkopoS$anu, rezultatu pieejamibas nodroSinasanu
augstskolam publicét parskatus par to zinatnisko darbibu. Likums nosaka, ka informacija par
zinatniskajiem pétijumiem, kas finanséti no valsts un pasvaldibu budZeta, ir atklata. To var ierobezot
tikai noteiktos gadfjumos.}* Zinatniskas darbibas likums ievie$ ari instrumentu, ar kura palidzibu
padarit pieejamu informaciju par zinatnisko darbibu Latvija — publiski pieejamo Nacionalo
zinatniskas darbibas sist€ému, kura ietverta informacija par zinatniskajam institicijam, zinatniekiem,
Latvijas Zinatnu padomes ekspertiem, Zinatniskas darbibas projektiem un to rezultatiem, zinatnisko
institiiciju darbibas parskatiem un citu informaciju.’®

Zinatnes komunikacijas elementi atrodami likuma sadala par Izglittbas un Zinatnes
ministrijas darbibu, kur ministrijai dotas tiesibas slégt Iligumus par ... Latvijas zinatnesS
atpazistamibas nodro$inaSanu un sabiedribas izpratnes veidoSanu par zinatnes nozimi ilgtsp€jiga
valsts attistiba”.'® Lidzigs pilnvarojums sniegts Ekonomikas ministrijai attieciba uz “inovacijas labas
prakses pieméru populariz€Sanas un inovativi aktivas sabiedribas veidoSanas pasakumu
istenosanu”.!’

Zinatnes komunikacijas aspekti ir atrodami Izglitibas likuma. Zinatnes komunikacija ietver
sabiedribas lidzdarboSanos zinatn€ un ar to saistitas aktivitates. Izglitibas likuma ir noteikts —
“Sabiedriba piedalas izglitibas organizéSana un attistiba, popularizgjot visu veidu izglitibu, veicot
1zglitoSanu un sekméjot izglitibas kvalitates uzlaboSanu, veidojot izglitibas programmas, aizsargajot
izglitojamo un pedagogu tiesibas un intereses izglitibas ieguves un darba procesa, veidojot izglitibas
un izglitibas atbalsta iestades, biedribas un nodibindjumus”.?® Sabiedribas lomu izglitibas iestazu
darba ir izdots veicinat ari Izglitibas iestazu padomém.'® Savukart izglitibas iestadem un to vaditajiem
janodrosina piekluvi “bibliotekarajiem, informacijas un karjeras attistibas atbalsta pakalpojumiem”.%°

Augstskolu likums reglamenté augstakas izglitibas jomu un augstakas izglitibas iestazu

darbibu. Augstskolam noteikta virkne pienakumu, tai skaita tadu, kas skar zinatnes komunikacijas

11 Zinatniskas darbibas likums, 6.pants, 7.punkts

12 Zinatniskas darbibas likums, 8.pants, 1.punkts

18 Zinatniskas darbibas likums, 16.pants, 5.punkts

14 Zinatniskas darbibas likums, 9.pants

5 Nacionala zinatniskas darbibas sistema, skatits 26.02.2019. piejams: https://sciencelatvia.lv
16 Zinatniskas darbibas likums, 13.pants, 3.punkts

Y7 Zinatniskas darbibas likums, 13.pants, 4.punkts

18 Izglitibas likums, 21.pants, 1.punkts

19 Izglitibas likums, 31.pants, 3.punkts

2 Izglitibas likums, 30.pants, 3.punkts
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elementus. Likums nosaka, ka “Augstskolas organize savu darbu sabiedribas interesés, ka art informe
sabiedribu par savu darbibu, par studiju un zinatnisko pétijumu virzieniem un iesp&jam, veicinot
studiju un pétniecibas darba izvéli atbilstosi individa interes€m un sp&jam. Tas piedava sabiedribai
iegiitas zinatniskas, makslinieciskas un profesionalas atzinas, metodes un pétijumu rezultatus.”%:

Augstskolas ir atbildigas par informacijas pieejamibu par tajas veikto zinatnisko darbibu
rezultatiem, uzliekot par pienakumu akadémiskajam personalam publicét savu pétijumu rezultatus,
bet augstskolam ir pienakums to majaslapa publicét apkopojosu informaciju par veiktajiem
pétTjumiem, to autoriem un vinu parstavétajam struktiirvienibam.??

Citos ar zinatnisko darbibu saistitos jautajumos Augstskolu likums neuzliek detalizetus
pienakumus, ka veikt zinatnes komunikacijas darbibas, vienlaicigi ari neuzliekot ierobezojumus
augstskolam un to zinatniskajam institiicijam $adu pasakumu veikSanu.

Papildu Latvijas Republikas likumiem, kas attiecinami uz plasu izglitibas un zinatnes
institiiciju loku, ir virkne likumu, kas reglamentg noteiktu institiciju atbildibu, pieskirot tam noteiktas
funkcijas arT ar zinatnes komunikaciju saistitos jautajumos. Likums par Latvijas Nacionalo biblioteku
nosaka, ka Latvijas Nacionala bibliotéka (LNB) ir “visparpieejama universala zinatniska biblioteka,
kas kalpo visas nacijas intelektualajai attistibai.”?*, ka ari tas funkcijas ietilpst tada materialu krajuma
veidoSana un papildinaSana, kas ir “nozimigi Latvijas valstiskuma, zinatnes, tautsaimniecibas,
izglitibas un kultiiras attistibai, ka arf nodrogina to izmantosanu”.?*

Zinatnes un tas komunikacijas tematika tiek skarta arT citos Latvijas Republikas normativajos
aktos un Eiropas Savienibas izdotajos tiesibu aktos, kas integréti Latvijas normativos. No ES
dokumentiem minama Stratégija “Eiropa 20207, taja viena no pamata iniciativam ir “Inovacijas
sabiedriba”.?® Stratégija “Eiropa 2020 skarta ar zinatnes komunikaciju saistita tematika, tiecoties
risinat vairakus izaicinajumus, tostarp “sabiedribas uztic€$anos zinatniskiem un tehnologiskiem
sasniegumiem”.?® Centrala ideja, kas caurstravo Stratégiju “Eiropa 2020” un Latvijas Republikas
normativos aktus, kas regulé zinatnes, izglitibas un dalgji ar1 uznéméjdarbibas jomas, ir sadarbiba

starp min€to nozaru parstavjiem. Sadarbiba tiek pamatota gan ar aizvien pieaugoSo izaicinajumu

21 Augstskolu likums, 5.pants, 4.punkts

22 Augstskolu likums 62.pants

2 | ikums Par Latvijas Nacionalo biblioteku, 1.pants

24 Likums Par Latvijas Naciondlo biblioteku, 6.pants

%5 Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejai un Regionu
Komitejai. Stratégijas “Eiropa 2020 pamatiniciativa “Inovdcijas savieniba”. 2. lpp. Skatits: 03.03.2019. Pieejams:
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/T XT/PDF/?uri=CELEX:52010DC0546&from=LV

% Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejai un Regionu
Komitejai. Stratégijas “Eiropa 2020 pamatiniciativa “Inovacijas savieniba”. 12. lpp. Skatits: 03.03.2019. Pieejams:
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/T XT/PDF/?uri=CELEX:52010DC0546&from=LV
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sarezgitibu, inovaciju izmaksu pieaugumu?’

un izaicinajumiem, ar kuriem sastopas mazie un vidgjie
uznémumi un zinatnes un pétniecibas centri. Inovacija nav iesp&jama bez zinatnes, attiecigi “Eiropa
2020” ka svarigu min “publiski finansétas p&tniecibas rezultitu pieejamibu’?®, ko veicinat ar Eiropas
uznémgjdarbibas atbalsta tikla tehnologiju parneses datubazes uzlabojumiem un, padarot pieejamaku
valsts sektora informaciju pétniecibas un inovacijas.?®

Ar1 Latvijas Viedas specializacijas stratégija uzsver inovacijas kapacitates picauguma
nepiecieSamibu Latvija tieSi tajas zinasanu jomas, kuras ir vislielakais izaugsmes potencials
tautsaimniecibai.*

Papildus planosanas dokumentiem un normativajiem aktiem, kvalitativu analizi par zinatnes
situaciju Latvija sniedz analitisks zinojums “Latvijas sabiedribas, tautsaimniecibas un zinatnes
attistibai aktualie jautajumi, to nakotnes attistibas tendences un iesp&jas”. Zinojuma, balstoties uz
esoSo normativo aktu analizi, iezim&tas Latvijas zinatnes prioritates, par tadam noteiktas
1)Informacijas un komunikaciju tehnologijas; kiberdrosiba un viedie materiali; 2)Energoneatkariba
un energoefektivitate; 3) Demografija un sabiedribas veseliba; 4) Sociala aizsardziba, vienlidziba un
drosiba; 5) Izglitibas kvalitates pétijumi; 6) Latvijas identitates vertibu pétijumi: latvieSu valoda,
Latvijas vésture un kultiiras matojums.®! Attiecigo prioritasu ietvaros zinojums aktualizé jautajumu
par zinatnes ekosisteému, ko veido “daZadu Iimenu attiecibas starp Cetram analitiski noskirtam
ieinteresétajam pusém: sabiedriba, zinatnieki, uznémé&ji un politikas Tstenotaji”.*> Viens no
izaicinagjumiem zinatnes ekosistéma ir — “katrai no pusém nereti ir citadaki priek$stati par inovaciju
misiju un uzdevumiem, tadel par galveno izaicinajumu klist dazado intereSu un dienaskartibu

lidzsvaro$ana kopiga labuma varda.” 3> Nemot véra vairakas zinatnes ekosistemas iesaistitas puses,

2" Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejai un Regionu
Komitejai. Stratégijas “Eiropa 2020” pamatiniciativa “Inovacijas savieniba”. 18. lpp. Skatits: 03.03.2019. Pieejams:
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/T XT/PDF/?uri=CELEX:52010DC0546&from=LV

28 Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejai un Regionu
Komitejai. Stratégijas “Eiropa 2020 pamatiniciativa “Inovdcijas savieniba”. 19. Ipp. Skatits: 03.03.2019. Pieejams:
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/PDF/?uri=CELEX:52010DC0546&from=LV

2 Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejai un Regionu
Komitejai. Stratégijas “Eiropa 2020 pamatiniciativa “Inovdcijas savieniba”. 19. lpp. Skatits: 03.03.2019. Pieejams:
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/PDF/?uri=CELEX:52010DC0546&from=LV

30 Zindasanu jomu ekosistemu kopsavilkums. Viedas specializacijas stratégija. 5.1pp. Skatits: 04.03.2019. Pieejams:
https://www.izm.gov.lv/images/zinatne/Ekosist_kopsavilkums RIS3.pdf

31 Kaprans M., Austers 1., Latvijas sabiedribas, tautsaimniecibas un zindtnes attistibai aktualie jautajumi, to nakotnes
attistibas tendences un iespéjas. 5.1pp. Skatits 24.03.2019. Pieejams
https://www.izm.gov.lv/images/zinatne/Latvijas_sabiedribas_tautsaimniecibas_un_zinatnes_attistibai_aktualie jautaju
mi_to_nakotnes_attistibas_tendences_un_iespejas.pdf

32 Kaprans M., Austers 1., Latvijas sabiedribas, tautsaimniecibas un zindtnes attistibai aktualie jautajumi, to nakotnes
attistibas tendences un iespéjas. 6.1pp. Skatits 24.03.2019. Pieejams
https://www.izm.gov.lv/images/zinatne/Latvijas_sabiedribas_tautsaimniecibas_un_zinatnes_attistibai_aktualie_jautaju
mi_to_nakotnes_attistibas tendences_un_iespejas.pdf

33 Kaprans M., Austers 1., Latvijas sabiedribas, tautsaimniecibas un zindtnes attistibai aktualie jautajumi, to nakotnes
attistibas tendences un iespéjas. 6.1pp. Skatits 24.03.2019. Pieejams
https://www.izm.gov.lv/images/zinatne/Latvijas_sabiedribas_tautsaimniecibas_un_zinatnes_attistibai_aktualie jautaju
mi_to_nakotnes_attistibas tendences_un_iespejas.pdf
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https://www.izm.gov.lv/images/zinatne/Latvijas_sabiedribas_tautsaimniecibas_un_zinatnes_attistibai_aktualie_jautajumi_to_nakotnes_attistibas_tendences_un_iespejas.pdf

zinatnes komunikacija klust par vienu no veidiem, ka pilnveidot taja iesaistito attiecibas un uzlabot

sadarbibu.

Secinajumi

Zinatnes jomas normativo aktu analize Latvija lauj izdarit vairakus secinajumus, pirmais no
kuriem ir saistits ar vienota zinatnes komunikacijas definéjuma trilkumu. Zinatnes komunikacija ka
termins netiek skaidrots ne planosanas dokumentos, ne citos Latvijas Republikas normativajos aktos,
attiecigi arT netiek piedavata un veidota vienota §1 termina izpratne. Taja pat laika gan Latvijas
Republikas planosanas dokumentos, gan citos normativajos aktos tiek skarta zinatnes komunikacijas
tematika, kas apziméta ar vairakiem terminiem, pieméram, zinatnes un pétniecibas popularizéSana,
inform&Sana par p€tniecibas aktivitattm un rezultatiem, sabiedribas iesaistiSanas izglitibas un
zinatnes darbiba. Ar zinatnes komunikacijas tematiku ir saistamas arT aktivitates, kas ietver zinatnes
un citu valsts jomu tuvinasanos, 1pasi izcelot uznémeéjdarbibas vidi.

Neskatoties uz vienotas izpratnes neesamibu, zinatnes komunikacija tas plasaka izpratné tiek
skatita, ka neatnemama dala no zinatniskas darbibas, pieméram, uzliekot par pienakumu zinatniekiem
un zinatniskajam institiicijam informé&t par savu p&tijumu rezultatiem. Skatot zinatnes komunikacijas
tematiku ka dalu no zinatniskas darbibas, tiek nodroSinati stabili pamati zinatniskas darbibas un
sabiedrisko intereSu sasaistei.

Lidziga veida izcelams kvalitativais Latvijas zinatnes un ar1 zinatnes komunikacijas tematikas
eso$as situacijas un izaicinajumu apraksts. Jo Tpasi izcelama ZTAIP aprakstitie izaicinajumi, kas
ietver nepietiekamu nozares komunikaciju sabiedriba, zemu informétibu par zinatnes sasniegumiem,
zinatnes inovaciju lomu ekonomiskaja attistiba, ka ar1 planosanas un koordinacijas trikumu zinatnes
popularizacija. Sada izaicinajumu identifikacija liecina par problémas fiksaciju, kas kalpo par pamatu
turpmakam darbibam situacijas uzlabosanai.

Par zinatnes komunikacijas loka ietilpstoSo darbibu veicgjiem Latvijas normativie akti primari
nosaka zinatniekus un zinatniskas institiicijas. Iepriek§ minétie ir primari atbildigi par zinatnes un to
sasniegumu popularizésanu, pétniecibas rezultatu pieejamibu, zinatnisko atzinumu sniegSanu par
atklajumu izmantosanu valsts un tautas labklajibas attistibai.>* Uzliekot pienakumus, vienlaicigi
paslaik iztriikst skaidrojums par zinatnes komunikacijas pasakumu veikSanas nepiecieSamibu. Tapat
esosie normativie akti nemin atbalsta pasakumus, kas veicinatu zinatnieku un zinatnisko institiiciju
zinatniskas komunikacijas kapacitati. Kapacitate ietver gan sp&jas komunicét auditorijai saprotami,

gan informacijas kanalus, caur kuriem uzrunat attiecigas auditorijas.

34 Zindatniskas darbibas likums, 6.pants, 3.punkts
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NepiecieSamibu stiprinat zinatnisku un zinatnisko institiiciju komunikacijas kapacitati pamato
ar1 Latvijas normativajos aktos noteiktas zinatnes komunikacijas mérkauditorijas. Likumi, kas
reglamenté zinatnes jomu, konkrétas meérkauditorijas nenosaka, attiecigi var pienemt, ka par
auditoriju uzskatama visa sabiedriba. Precizaku mérkauditoriju iedalijumu nosaka ZTAIP, izcelot
tadas mérkauditorijas ka skoléni, skolotaji, pasniedzgji, studenti, topoSie un esoSie uznémgji, ka art
visa sabiedriba. Citi normativie akti ka 1pasi svarigu izce] uznéméju auditoriju, jo tiesi sadarbiba starp
zinatnes un uznémeéjdarbibas vidém tiek minéta ka viens no valsts ekonomiskas attistibas balstiem.
Komunikacijai ar uznéméjiem tiek ieziméti nepiecieSamakie komunikacijas kanali, pieméram,
tehnologiju parneses punkti vai attiecigo datubazu pieejamiba (Eiropas Savienibas limeni).

Latvijas normativajos aktos zinatnes komunikacijas tematika lielakoties tiek skarta ka valsts
1eksgjs jautajums, un tikai pastarpinati dokumentos tiek minéta sadarbiba ar citam Baltijas valstim.
Plasaka sadarbiba un zinatnes komunikacija arpus Baltijas valstim mingta vien analizétajos ES
normativos.

Saistiba ar zinatnes komunikacijas starptautisko dimensiju skatams ar1 jautajums par zinatnes
komunikacijas planosanu. Ka atziméts ZTAIP, Latvija novérojams, ka zinatnes popularizéSana
nenotiek planveidigi. Zinatnes komunikacijas pasakumu planoSana un koordinacija ir svariga valsts
iekSeju komunikacijas pasakumu istenoSana, jo lauj racionalak izmantot ierobeZotos resursus, ka ar1
vienoties par prioritateém. Koordinéta zinatnes komunikacija valsts iekSien€ kalpotu par labu pamatu

tas integracijai kop&ja valsts t€la veidoSana argjam auditorijam.
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5. Zinatnes komunikacijas starptautiskie piemeri

Zigurds Zakis

5.1.Zinatnes komunikacija citas valstis: organizacijas, pieejas, nozimigakas aktivitates

Zviedrija
Institiicijas un stratégija

Zviedrijas zinatnes attistiba ir dala no valsts inovacijas stratégijas. Aktualas stratégijas
publiski pieejamaja versija® ka prioritarais kop&jais mérkis ir defingts: "radit pasaules Iimena
"inovaciju klimatu" Iidz 2020.gadam". Tris galvenie (no sesiem) apakSmerki, kas attiecas uz zinatnes
un ar to saistitas zinasSanu radiSanas t€mam, ir:

— cilvékiem ir sp&jas, gataviba un apstakli, lai raditu pienesumu inovacijam (People have
the capacity, willingness and conditions to contribute to innovation);

— pétnieciba un augstaka izglitiba Zviedrija atbilst visaugstakajiem starptautiskajiem
standartiem un dazados veidos veicina inovacijas (Research and higher education in
Sweden is of a high quality by international standards and contributes to innovation in
many ways);

— uznémumiem UN oOrganizacijam Zviedrija ir pasaules Iimena inovaciju sp&jas (Research
and higher education in Sweden is of a high quality by international standards and
contributes to innovation in many ways);

Savukart nakotnes perspektiva viens no atslégas uzdevumiem saskana ar zinojumu "Sweden

and 2030 Agenda®®" ir mérkis Nr.4:

— Nodrosinat ieklaujoSu un taisnigu kvalitativu izglitibu un veicinat muzizglitibas iesp€jas
visiem (Ensure inclusive and equitable quality education and promote lifelong learning
opportunities for all).

Zviedrijas galvenais inovaciju portals Innovation in Sweden®’ ka virsmérki biznesa un

inovaciju vides attistibai definé labklajibas valsts ("The welfare state") veidoSanu, bet ka galveno
instrumentu — mérktiecigas investicijas izp&t€ un attistiba (R&D), kas péc Pasaules Bankas datiem

laika posma no 2006. Iidz 2015. gadam ik gadu parsniedza 3% no nacionala kopprodukta.

35 "The Swedish Innovation Strategy". Produced by the Swedish Ministry of Enterprise, Energy and Communications.
https://www.government.se/contentassets/chc9485d5a344672963225858118273b/the-swedish-innovation-strategy

3 "Sweden and the 2030 Agenda — Report to the UN High Level Political Forum 2017 on Sustainable Development”
https://sustainabledevelopment.un.org/content/documents/16033Sweden.pdf

37 "Innovation in Sweden", dala no Zviedrijas nacionala komunikacijas portala Sweden.se —
https://sweden.se/business/innovation-in-sweden/
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Zviedrijas izpétes un inovaciju attistibu visvairak ietekmé valdibas agentiira Vinnova®. Viena
no piecam fonda pamatfunkcijam ir iedvesmoSana un informacijas apmaina, kas nepiecieSama
inovativas Vides sabiedribas veidoSanai un kas liela méra tiek veikta, izmantojot agenttiras resursus
un aktivitates socialajos tiklos. Agenttiras un valdibas noteiktas prioritates:

— Ripnieciba un materiali (Industry and materials);

— Cirkulara un bio- ekonomika (Circular and bio-economy);
— Viedas pilsétas (Smart Cities);

— Dzivibas zinatnes (Life Sciences);

— Transports (Travel and Transport).

Nozimiga loma Zviedrijas konkurétsp&jas attistiba ir ari "zinasanu fondam" ("KK-
stiftelsen®), kas riipgjas par kompetencu attistibu un finansé tas universitatés, un ekonomiskas un
regionalas izaugsmes agentiirai (Zillvéixtverket™).

Zviedrijas stratégiskas izpétes fonds (Swedish Foundation for Strategic Research®!) atbalsta
pétniecibu zinatng, inZenierzinatnés un medicina, lai stiprinatu Zviedrijas konkurétsp&ju nakotng, par
prioritatém izvirzot (a) informacija, komunikacijas un sistému tehnologijas (IKT), (b) "dzivibas
zinatnes" (Life-Science), fokus&joties uz tehnologiju un bioinzenierijas pielietojumiem, un (c)
materialu izpéti, kas vérsta uz labaku funkcionalitati un jauna veida razosanas iesp&jam.

Zviedrijas izpetes padome*? nodrosina parvaldibu investicijam izp&te, lai panaktu visaugstako

kvalitati visas zinatnes nozares.

Komunikacija un kampanas

Loti liela loma intereses radisana par zinatni un zinasanu apgtsanu Zviedrija ir tematiskajiem
muzejiem. Vadosais, lielakais un ietekmigakais — nacionalais zinatnes un tehnologiju muzejs
Tekniska Museet*® — gada uznem lidz 350000 apmeklétajus un ir viens no aktivakajiem zinatnes
popularizétajiem valsti, bet G&teborgas "The Universeum*" un Stokholmas dabas un véstures
"Naturshistoriska riksmuseet®" muzejs biezi tiek mingts starp labakajiem un gimengm

draudzigakajiem pasaul€. Visi muzeji piedava ne tikai pastavigas un ipasas ekspozicijas, bet ar1 plasu

38 "Vinnova: Sweden's Innovation Agency": https://www.vinnova.se/en/

39 KK-stiftelsen (The Knowledge Foundation) http://www.kks.se/om-oss/in-english/

40 Swedish Agency for Economic and Regional Growth: https://tillvaxtverket.se/english.html

41 Swedish Foundation for Strategic Research: https://strategiska.se/en/

42 The Swedish Research Council: https://www.vr.se/english

4 Tekniskamuseet (Zviedrijas nacionalais zinatnes un tehnologiju muzejs, Stokholma):
https://www.tekniskamuseet.se/en/

4 The Universeum (Dabas un zinatnes muzejs G&teborga): https://www.universeum.se/en/

4 Naturhistoriska Riksmuseet (Stokholmas dabas un véstures muzejs): http://www.nrm.se/en/16.html
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interaktivo instrumentu klastu, iesp&jas veikt eksperimentus un veidot saturu, kas digitalaja vide veido
pieredzi pirms apmekl&juma un papildina to péc.

Zviedrijas vadosa tehnologiju augstskola KTH 2017.gada veica pasakumus, vérstus Uz vecako
klasu skoléniem un vinu vecakiem, lai studijam inZenierzinatnu un tehnologiju joma piesaistitu vairak
meitenes "What would you say to your 15-years old self?"4®

Lai rosinatu pieradijumos balstitas komunikacijas attistibu un koordinétu dazado iesaistito
grupu izpratni par zinatnes komunikacijas vajadzibam un specifiku, Zviedrijas zinatnes padome*’
2018.gada rikoja konferenci "Why we need evidence-based science communication*", uz kuru bija
aicinati gan zinatnieki un zinatnes komunikacijas eksperti, gan ari politiki, valsts parvades un lielako
uznémumu parstaviji.

Zviedrijas zinatnes padome sadarbiba ar nevalstisko bezpelnas organizaciju VA* izveidojusi
interaktivu instrumentu zinatnes komunikacija iesaistitajiem SciCommToolbox.se*°, kas palidz
atrast un planot aktivitates saskana ar mérkiem un mérka grupam, ka ar1 piedava plasaku saturu par
komunikacijas iespgjam un par zinatnes komunikacija svarigam t€mam un apmacibas pasakumiem

klatiene.

Lielbritanija
Institiicijas un strat€gija

Plass valdibas atbalsts inovacijam ikdiena®! — no inovaciju agentiiras "Innovate UK®*" (dala
no Lielbritanijas izpétes un inovacijas fonda UKRI®®) un ar to ciesi saistito uznémumu inovaciju
programmas Catapult®® atbalsta un attistibas lidz mérktiecigam investicijam "STEM kapitala"
veidosana Visos izglitibas Un zinatnes Iimenos: gan atbalstot zinatnes un atklajumu centrus®, gan ar

dazadas interesi par STEM iedvesmojosas programmas (CREST®® balvu pasnieg$anu, nacionalas

46 Informacija par kampanu: https://www.kth.se/en/aktuellt/nyheter/stem-studies-appeal-aimed-at-teen-girls-1.712235,
video piemérs: https://www.youtube.com/watch?v=QI_8oyZ-HXw

47 https://www.vr.se/english

8 https://www.vr.se/english/just-now/news/news-archive/news/2018-08-10-why-we-need-evidence-based-science-
communication.html

49 VA — neatkariga Zviedrijas bezpelnas sabiedriska organizacija: https://v-a.se/english-portal/

%0 Science Communication Toolbox: https://scicommtoolbox.se/

51 Avots: "Making Britain the best place in the world for science Science Minister Jo Johnson gives the Campaign for
Science and Engineering (CaSE) annual lecture." https://www.gov.uk/government/speeches/making-britain-the-best-
place-in-the-world-for-science

52 Innovate UK: https://www.gov.uk/government/organisations/innovate-uk

53 UK Research and Innovation: https://www.ukri.org/

54 Catapult: https://catapult.org.uk/

55 UK Association for Science and Discovery Centres: https://www.sciencecentres.org.uk/

% CREST Awards: http://www.britishscienceassociation.org/crest-awards
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zinatnes Un inZenierzinatnu olimpiades® un veidojot STEM v&stniecku programmu®®, kura darbojas
jau vairak neka 31'000 zinatnieku un inzenieru).

Valsti ir izveidota zinatniska padomdev&ju grupa arkartas situacijam — SAGE (Scientific
Advisory Group for Emergencies®). Taja ietilpst valdibas, zinatnes un nozares parstavji, kas var
operativi un koordinéti sniegt zinatnisku un tehnisku padomu arkartas situacijas. Grupas mérkis ir
sniegt valdibas ministriem labako iesp&jamo risinajumu attiecigaja laika perioda. Lidzas tam tas
ekspertizei ir nozimiga loma ka valsts stratégiskaja, ta ar krizes komunikacija. Tas skatito jautajumu
loka ietilpst Zika virusa izplatiba (2016), zemestrice Nepala (2015), Ebola virusa izplatiba (2014),
ziemas pladi (2013), Japanas kodolkatastrofa Fukusima (2012) un citas krizes situacijas.

Viena no nozimigakajam struktiiram zinatnes komunikacijas atbalsta ir zinatnes mediju centrs
(Science Media Center®®), kas 2002.gada veidots, lai atjaunotu sabiedribas uzticibu zinatnei.
Centra misija ir nodro§inat precizu un uz pieradijumiem balstitu informaciju par zinatni un
inZenierzinatném sabiedribas Ilideriem, politikas veidotajiem un plaSsazinas Iidzekliem. Ipasa
prioritate ir darbs ar pretrunigam t€émam un jaunumiem, kas rada neskaidribu vai nepatiesas
informacijas izplatiSanas riskus.

Lidzas tam daudz darba tiek veltits, lai (a) uzlabotu zinatnieku, inZenieru un ekspertu
komunikacijas prasmes un palidz&tu zinatniekiem efektivak sadarboties ar medijiem un ari ikdiena
sasniegt plasaku sabiedribu; (b) veidotu attiecibas ar zurnalistiem, nodro$inatu vinus ar informacijas
pieejamibu par zinatni un saistitajam disciplinam, palidz&tu ar atbilstosu un kvalificétu ekspertu
piesaisti, kad nepiecieSams kadas t€émas profesionals atspogulojums.

CaSE (Campaign for Science and Engineering®) — vado$a zinatnes un inZenierzinatnu
intereSu aizstavibas organizacija, tas misija ir nodrosinat, lai Lielbritanija veidotos prasmes un tiktu
nodroSinats finans€jums un atbilsto$a ricibpolitika zinatnes un inZenierzinatnu attistibai. CaSE
parstav vairak neka 115 zinatniskas organizacijas —uznémumus, universitates, profesionalas
organizacijas Un petniecibas labdaribas organizacijas, ka arT atseviskus zinatniekus un inZenierus.
Kampanas

2018.gads zinatné un izglitiba bija veltits inzenierzinatném ("The year of engineering"®?). Ta
laika valdiba sadarbiba ar vairak neka 1000 partneriem mérktiecigi korig€ja maldigos prieksstatus
par inZenierzinatném un inzeniera arodu un fokusgjas Uz iedvesmojoSas pieredzes radiSanu

skoléniem, vinu vecakiem un skolotajiem. Saistiba ar $o iniciativu notika ari daudzi Saurak mérketi

57 National Science and Engineering competition: http://www.nsecuk.org/

% STEM Ambassadors: http://www.stemnet.org.uk/ambassadors/

%9 SAGE (Scientific Advisory Group for Emergencies): https://www.gov.uk/government/groups/scientific-advisory-
group-for-emergencies-sage#role

80 Science Media Centre (UK): http://www.sciencemediacentre.org/

61 Campaign for Science and Engineering (CaSE): http://www.sciencecampaign.org.uk/

62 The Year of Engineering (2018): https://www.yearofengineering.gov.uk/ , video https://youtu.be/ItHJAcrlyi0
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pasakumi — Siemens "Siemens See Women" aktivitates skolas ar merki iedvesmot meitenes izveleties
ZTIM Karjeru; sadarbiba ar Londonas Zinatnes muzeju un Londonas Transporta muzeju ar mérki
rosinat bérnu iztéli ar jaunam interaktivi-izglitojoSajam ekspozicijam; jaunu popularzinatnisku
gramatu izdoSana; sadarbiba ar Airbus un tikSanas ar inZenieriem, kas stradaja pie Mars Rover
projekta; atbalsts robotikas klubiem un kiberdrosibas sacensibam skolu jaunakajas klas€s; daudzas
citas iniciativas®®,

Karaliska kimijas biedriba (Royal Society of Chemestry®*) no 2015.gada uzsakusi plasaku
kampanu "Inspirational chemistry for a modern economy", lai paraditu zinatnes vertibu plasakai

sabiedribai — ka izcili zinatnes sasniegumi rada gan makroekonomiskos, gan arf tiilit&jus ieguvumus.

Izraela

Tris galvenas agentiiras, kuras veido zinatnes ricibpolitiku Izragla ir:

— Zinatnes Ministrija (Ministry of Science®®);

— Nacionala Izpétes un Attistibas padome (National Council for Research and

Development / NCRD®%), kas darbojas ministrijas pasparng;

—  Vadoso zinatnieku forums (Forum of Chief Scientists®”) — katra no ministrijam ir izvéléta
augsta limena vadosa amatpersona, kas ir atbildiga par zinatnes attistibu (Chief Scientist
of Government Ministry).

Valdibas vaditajam (premjerministram) ir zinatnes un tehnologiju padomnieks. Vin§ vada
attiecigo padomi (Advisory Council), kuras uzdevums ir formulét un palidzet realizét ar zinatnes,
tehnologiju, pétniecibas un augstakas izglitibas jautajumiem saistito ricibpolitiku. Viena no padomes
prioritatem ir uzturét Izraglas salidzinoSo prieksrocibu akadémisko (fundamentalo?) un lietisko
pétijumu segmenta; uzrunat sistémiskus faktorus, kuri veicina mérku sasniegSanu;

Zinatnes veicinaSanai praktiska limeni tiek atbalstits loti plass aktivitasu loks — zinatnes
komunikacijas ekspertu profesionala sagatavoSana; starpdisciplinara un starpnozaru tikloSanas
veicinasana; formali un neformali (neinstitucionaliz&ti) zinatnes pasakumi; atbalsts zinatnes naktim
un zinatnes kafejnicam (Science at the Bar, Cafe Scientifique); ilgtermina iniciativas, Kuru merkis ir
rosinat meitenes izvéleties zinatnu un tehnologiju studijas; ideju un atklajumu prezentaciju pasakumi

plasakais auditorijai (FameLab) un potencialajiem investoriem un partneriem.

83 "Engineering in the spotlight for 2018 as government launches campaign to inspire the next generation":
https://www.gov.uk/government/news/engineering-in-the-spotlight-for-2018-as-government-launches-campaign-to-
inspire-the-next-generation

64 Campaign for government science support: http://www.rsc.org/campaigning-outreach/campaigning/government-
science-support/

8 Ministry of Science of Israel: http://www.most.gov.il/

% National Council for Research and Development, Israel: http://most.gov.il/Molmop/Pages/default.aspx

57 Forum of Chief Scientists, Israel: http://most.gov.il/Councils/Pages/chief-scientists-forum.aspx
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So aktivitasu prioritarie mérki ir (a) sabiedribas prieksstatu korigésana par sociali nozimigam
témam (vakcinéSana u.c.); (b) veicinat zinatnieku izpratni par sabiedribu un sabiedribas interesém;

(c) veicinat zinatnes publicitati un atspogulojumu medijos.

5.2. Zinatnes téma marketinga komunikacijas kampanas

Lidzas tieSai, nepastarpinatai zinatnes un zinatnes institiiciju komunikacijai zinatne un
popularzinatniskas t€mas plasi tiek izmantotas ari uzp@émumu un organizaciju komunikacijas
kampanas, tadgjadi netiesi veicinot interesi un izpratni par so t€mu loku plasa auditorija vai nozimigos
tas segmentos. Vairakas no kampanam ir guvusas atzinibu starptautiskos radosajos un stratégijas
festivalos un var kalpot par paraugu, planojot zinatnes komunikaciju. Tas apliecina, cik svarigi ir
merktiecigi veidot sadarbibu ar plasaku uznémumu un organizaciju un loku, atbalstit $o organizaciju

un uznémumu iniciativas, radot abpusgju ieguvumu.

Dazi pieméri.

Viens no Sobrid vertigakajiem uznémumiem pasauleé Google (Alphabet Inc.) savas
marketinga un marketinga komunikacijas aktivitatés aktivi izmanto zinatnes, tehnologiju,
inzenierzinatnu un matematikas (STEM) témas.

Nu jau vairak neka 10 gadus viens no parlikprogrammas Google Chrome marketinga
stirakmeniem ir "Google Experiments" — platforma un aktivitaSu kopums, kas dod iesp&ju
interesentiem realizét visplasako eksperimentu loku, izmantojot Google Chrome iesp&jas®® gan
individuali, gan cie$a sadarbiba ar universitatém un pétniekiem. Sobrid realizéto un publiski
apskatamo eksperimentu skaits jau parsniedz tukstoti.

Sis desmitgades vidii plasu atzinibu guva kampanas "Art. Copy. Code." un "DevArt". Pirma
no tam tika radita, lai p&titu un realiz€tu jaunus, inovativus veidus, ka datu pielietojums, to
vizualizacija un parvésana stastos var palidz&ét mainit cilvéku uzvedibu, zimolu marketingu vai padarit
vinu ikdienu vienkarsaku®®. Otra, sadarbiba ar Londonas Barbican makslas centru, rosinja veidot un
deva iespgjas realizét multidisciplinarus projektus, kuri ietvéra tehnologiju, programmésanas un
makslu dimensijas’®, un palidzgja $os darbus eksponét vairaku valstu galvaspilsétas.

Péc maksliga intelekta kompanijas DeepMind iegades Google (Alphabet Inc.) veikusi
vairakas nozimigas aktivitates, lai veidotu stastu par maksliga intelekta attistibu, pielietojumiem un
iespgjam. Google DeepMind AlphaGo cina ar vienu no pasaules Go spéles spécigakajiem

lielmeistariem un ar to saistita komunikacijas un popularizésanas kampana 2016.gada ieguva Grand

88 Avots: https://experiments.withgoogle.com/
8 Avots: https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resources/experience-design/art-copy-code-collection/
0 Avots: https://www.theverge.com/2014/2/5/5381192/google-devart-barbican-digital-revolution-competition
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Prix Kannu reklamas festivala inovacijas kategorija’’. AlphaGo attistiba un ar to saistita
komunikacija turpinajas ari 2017. un 2018.gada, gan paplaSinot attisttbu un pielietojumus Go
(vairakas sp€lu s€rijas) un citu galda sp&lu (Sahs) segmenta, uzsakot attistibu datorsp&lu segmenta
(StarCraft, 2018), ka arT pakapeniski parvirzot fokusu uz AlphaGo izmantosanu globali nozimigu
problému risinasana un ar tam saistitaja komunikacija.

Google sadarbiba ar National Geograhic, Lego, zurnalu Scientific American un citiem
partneriem jau ilgstosi atbalsta ikgad€ju, globalu zinatnes forumu jauniesiem "Google Science
Fair"’? un veido ar to saistitas komunikacijas kampanas ka dalibnieku piesaisti$anai, ta arT labako
darbu popularizésanai.

Ka viena no 2017.gada efektivakajam kampanam pasaulé tika atzita”® Australija radita
satiksmes drosibas kampana ""Meet Graham''’4, kas radas cie$a sadarbiba ar vairaku zinatnes
disciplinu ekspertiem (traumatologs, neirokirurgs, satiksmes drosibas eksperts u.c.). Tas galvena
ideja — dramatizet satiksmes negadijumu iesp&jamas konsekvences, modelgjot to, kadam biitu jabut
cilvéka kermenim, lai tas bitu pilniba aizsargats auto satiksmes negadijuma, kura transporta lidzeklis
parvietojas tikai ar 30 km/h atrumu. Rezultata sadarbiba ar skulptoru un digitala satura komandu tika
radits ne tikai iespaidiga, neaizmirstama skulptiira, bet ari interaktiva ekspozicija, kura visi interesenti
vargja padzilinat izpratni par lielakajiem riskiem.

Zinatnes perspektiva plasi tiek izmantota arT kampanas, kuras veidotas, lai pieverstu masu
uzmanibu nozimigam veselibas apriipes un socialo jautagjumu lokam, no uzmanibas piesaistes
atseviskam témam vai témas aktualizé$anai lidz rosinasanai uz konkrétu ricibu vai atbalstu problémas
risingjumam. Piem@ram, agentiiras BBDO NY veidotas kampanas vadosajai autisma zinatnes
attistibas un atbalsta organizacijai ""Autism Speaks" pirma dala "Jacobs Story"”® stastu par
slimibas simptomiem parver§ vienkar$a stasta un rosina uzzinat vairak, savukart otra dala —ar
vairakam balvim apbalvota MSSNG DNA Project’® padzilina interesi un izpratni, izmanto datus
vizualizacijas un stastnieciba, rosinot atbalstit p&tniecibu.

#SheCanSTEM (2018). Lai palielinatu meitenu interesi par ZTIM (STEM) un rosinatu
studijam un nakotnes darbam izveleties kadu no zinatnes vai tehnologiju specialitatém, GE, Google,
IBM, Microsoft, Verizon, Bloomberg un v&l vairaki lielie uznémumi 2018.gada apvienojas spé&kus

lielaka kopiga kampana’’.

L Avots: https://adage.com/article/special-report-cannes-lions/google-deepmind-alphago-wins-cannes-innovation-
grand-prix/304644/

2 Avots: https://www.googlesciencefair.com/

3 Avots: https://campaignbrief.com/gunn-100-tacs-meet-graham-rank/

™ Avots: https://www.adweek.com/creativity/meet-graham-wins-the-first-grand-prix-of-the-2017-cannes-lions/

5 Avots: https://www.bbdo.com/work/563cd570f1e61df479688e57

6 Avots: https://www.adweek.com/agencyspy/bbdo-ny-promotes-mssng-for-autism-speaks/86103

7 https://shecanstem.com/
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Lidzas galvenajai kampanai, kura tika izstradata un realizéts pasakums AdCouncil pasparng,
vairaki uznemumi veica ar atseviskas kampanas. Piemé&ram, Microsoft uzsaka "Make whats next"’
kampanu, bet Intel —"She will connect"”. Abas bija netiesi saistitas ar #SheCanSTEM iniciativu,
papildinaja to, bet vérstas Uz uznémuma profilam atbilstosas problematikas risinajumu.

Iniciativas aizsakums mekl&jams pirms gada — 2017.gada GE bija izveidojusi veiksmigu
kampanu "Balance Equation™®, tas mérkis®! bija panakt 50:50 pieteikumu lidzsvaru augstskolu
tehniskas izglitibas macibu programmas un lidz 2020.gadam palielinat sievieSu nodarbinatibu ZTIM
joma lidz 20'000, GE turpina virzibu uz $o mérki.

Zinatniskas fantastikas filmas vienmér ir bijis nozimigs avots intereses kultivéSanai par
popularzinatniskam témam. P&d&jo gadu veiksmigakas filmu kampanas S$aja kategorija ne tikai
pievérS uzmanibu konkrétajai filmai, bet rosina Iidzdarboties, daudzos gadijumos paplasina un
padzilina gan izpratni par filmas satura pamata eso$ajam zinasanam un rosina talaku izzinu. No
pedgjos 5 gadu laika veiksmigakajam, plasu atzinibu guvusajam kampanam jaizcel:

— filmas ""Marsietis" (""Martian’, 2015) komunikacijas interaktivi-izglitojosa kampana®, kas
gan individuali, gan sadarbiba ar citiem zimoliem (Under Armour8, National Geographic un
zinatnieku un zinatnes popularizétaju Neilu Degrasu Taisonu®%) sanéma nozimigas balvas ka
vadosSaja digitalas izcilibas festivala Webby Awards, ta ari vairakos lielakajos globalajos
komunikacijas festivalos.

— filmas ""Starp zvaigznem" (*'Interstellar™, 2014) interaktiva kampana, ko filmas veidotaji
realiz€ja cieSa sadarbiba ar Google, veidoja saistita Ssatura izveides, papildu pieredzes
radiSanas un izpratnes padzilinasanas kampanu ciesa sadarbiba ar zinatniekiem, kas
nodarbojas ar visuma pétniecibu, aktualiem astrofizikas un citiem ar filmas zinatnisko bazi
saistitiem jautajumiem®, ka ari filmas komandu®®.

Plasu darbu zinatnes popularizésana gan kampanas, gan ar ikdienas komunikaciju un
iniciativu realizaciju jau gadiem veic nozimigakas valstu atbalstitas zinatnes institiicijas (pieméram,
NASA.com) un arf privatie un publiskie uznémumi (pieméram, elektroauto biives uznémums Telsa
transporta nozaré un ta tpasniecks Elona Maska ar plasu aktivitasu loku un saistito komunikaciju

kosmisko lidojumu attistiba un visuma izpétes popularizésanu; IBM - saistiba ar aktivitatém maksliga

8 https://www.microsoft.com/en-us/philanthropies/make-whats-next

9 https://www.intel.com/content/wwwi/us/en/corporate-responsibility/social-impact-and-educational-initiatives/she-
will-connect.html

8https://www.youtube.com/watch?time_continue=3&v=PdhzZ56D4Kc

81 https://www.adweek.com/brand-marketing/ge-imagines-a-world-where-we-treat-female-scientists-like-celebrities/
82 Avots: http://www.rsafilms.com/uk/content/featured/the-martian-marketing-campaign/

8 Avots: https://www.fastcompany.com/3050858/why-the-new-teaser-for-the-martian-is-also-an-under-armour-ad

8 Avots: https://slate.com/culture/2015/08/neil-degrasse-tyson-explains-ridley-scotts-the-martians-science-video.html
8 Avots: https://www.wired.com/2014/10/astrophysics-interstellar-black-hole/

8 Avots: https://www.wired.com/2014/11/christopher-nolan-wired-editor/
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intelekta un izzinas joma; Intel — inzenierzinatnu, programméesanas un datu joma, tai skaita — veidojot
nozimigu ikgadéju zinatnes forumu un konkursu "Intel International Science and Engineering Fair®™
vecako klasu skoléniem ).

Nozimigu loma zinatnes popularizéSana veic ari popularzinatniskie un ar zinatni saistitie
mediji (wired.com, http://www.sciencemag.org/, https://www.nature.com/,
https://www.nationalgeographic.com/, https://www.scientificamerican.com/ u.c.) un to raditas
iniciativas. Ka vienu no nozimigakajam iniciativam zinatnes un tehnologiju popularizé$ana Seit
jamin popularzinatniska zurnala Wired sadarbibu ar ASV 44. prezidentu Baraku Obamu vina
prezidentiiras otra termina p&d&jos ménesos. Wired velgjas uzsak plasaku dialogu sabiedriba par
zinatnes un zinasanu lomu valsts, sabiedribas un cilvéces nakotné. Prezidents Obama piekrita but par
§1 Wired 1pasa izdevuma galveno vies-redaktoru®, uzrakstija nozimigu, plasu rezonansi radijuso
ievadrakstu "Now is the greatest time to be alive®" un veica vairakas nozimigas publiskas uzstasanas

par So t€mu.

Secinajumi

Veicot publiski pieejamas informacijas analizi par zinatnes komunikaciju Zviedrija,
Lielbritanija un Izragla jasecina, ka valstu tiesi atbalstitu vai veidotu zinatnes komunikacijas kampanu
ir loti maz. Ari starptautisku komunikacijas (reklamas, PR, digitalo) festivalu laureatu vida $adas
kampanas atrast neizdodas.

Tam varé€tu bt vairaki savstarpgji saistiti un viens otru neizslédzosi céloni:

— zinatne ir fragment€ta pa témam un p&c interes€m — ir sarezgiti veidot vienotu prieksstatu par
"zinatni vispar". Darbs pie priekSstatu mainas notiek segment€ti, nemot veéra attiecigo
auditoriju un mérka grupu esoSas un potencialas intereses, vajadzibas un vélmes, tomer
(2viedrijas un Lielbritanijas gadijuma) acimredzami balstoties uz vienota vadlinijam un
ieverojot tas;

— zinatnes komunikacija rezultats ir panakams ar sistematisku, mérktiecigu, stratégisku darbu
ar mérka grupam un auditorijam ilgaka laika posma un apvienojot ka ricibpolitikas, ta
komunikacijas instrumentus, nevis ar kampanveidigam aktivitatem;

— valstis, visticamak, vairak fokus€jas uz atbalstu zinatnei un inovaciju attistibai politikas,

ricibpolitikas un konkrétu investiciju limeni; savukart par komunikaciju rap&jas katras

87 https://www.societyforscience.org/intel-international-science-and-engineering-fair
8 https://www.wired.com/magazine/president-obama-guest-edits-wired/
8 https://www.wired.com/2016/10/president-obama-guest-edits-wired-essay/
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institlicijas vai iniciativas komanda atseviski, péc iesp&jas saglabajot cieSu saiti ar kopgjo
stratégiju un ievérojot kop€jas vadlinijas un prioritates.

Zinatnes komunikacija loti lielu lomu spélé ne tikai valsts aktivitates, bet arm mérktieciga

zinatnes lomas akcenté$ana Citu organizaciju un uznémumu komunikacija un marketinga, ka ari

atbalsts sadam iniciativam. Zinatnes popularizé$ana ir svarigs:

augstskolu un pétniecibas iestazu marketings no rekrutéSanas kampanam lidz ikdienas
komunikacijai ar esoSajiem, nakosajiem un bijusajiem studentiem;

muzeju un publiski pieejamu zinatnes notikumu marketings no pakalpojumu satura un
interaktivitates attistibas lidz nozimigako ekspoziciju un pasakumu veicinasanai;

uznémumu (biznesa) marketinga un socialas atbildibas kampanas, tai skaita — tie§s un netiess
uznémumu un zimolu atbalsts valsts un nevalstiskajam iniciativam, kas vérstas Uz zinatnes
attistibu, intereses radisanu par STEM priek§metiem, zinatkares veicinasanu un pieradijumos
balstitas argumentacijas veidosanos;

popularzinatniska un zinatniskas fantastikas satura (filmas, gramatas, datorsp&les) marketings
un izplatiba; atbalsts popularzinatniskas un zinatniskas literattiras izplatibai;
popularzinatnisko un zinatnisko mediju (zurnali, portali) un satura projektu (TV un radio
raidijumi, blogi u.t.t) attistiba un marketings;

atbalsts kvalitativa, aizraujoSa izklaid&joSi-izglitojosa rakstura satura veidoSsana un ta
izplatibas un lietoSanas veicinaSana;

zinatng€, zinasanas un pieradijumos balstitu pieeju lomas izcelSana stipras sabiedribas

veidoSana visos musu dzives aspektos.

25



6. Starptautiskie pétijjumi par zinatnes komunikaciju un attieksmém

Vineta Silkane, Elina Miezite

Zinatnes un tehnologiju nozares attistiba nepiecieSama individu iesaiste un atbalsts, tapec
sabiedribas noveért&jums un atticksme pret zinatni ir butisks petniecibas jautajums, Ipasi nemot verta,
ka pasaules méroga mazinas jaunieSu interese par karjeru zinatnes un tehnologiju joma. Pasaules
pieredze §1 jautajuma pétnieciba norada, ka cilvéku attieksme nav viennozimiga — dala sabiedribas
pauz ticibu zinatnei, taja pat laika noteikti klasteri noraida un apstrid zinatnes lietderibu un zinatniskos
pieradijumus. P&tijumos tiek iztirzata un izgaismota zinatnes komunikacijas loma, ka arT faktori, kas
veido un nostiprina attiecksmi pret zinatni, t.sk. gimenes ietekme, pieredze skola, individa uzskati,
religiska piederiba.

Lielbritanija ir viena no valstim, kas aktivi pieversusies zinatnes komunikacijai un kur regulari
tiek pétita sabiedribas atticksme pret zinatni un ar to saistiti jautajumi. Valsts informativaja un servisu
majaslapa Www.gov.uk publicéti pieci “Sabiedribas attieksme pret zinatni”® p&tijumi. So p&tijumu
mérkis ir noskaidrot sabiedribas viedokli un interesi par zinatni, zinatniekiem un zinatnes politiku,
zinatnes komunikacijas efektivitati, ka ari zinatnes un tehnologiju attistibas tendences. 2014.gada
petijuma mingts, ka salidzinajuma ar 2000.gadu, kad $ads petijums valst tika veikts pirmo reizi,
manama patstavigi pieaugosa interese par §iem jautajumiem. Sajos pétijumos tiek skaidrota individu
attieksme pret dzivi kopuma, kas sniedz iesp&ju respondentus iedalit klasteros. P&tjjuma “Sabiedribas
attieksme pret zinatni 2014”9 iezZimatie klasteri ir §adi: parliecinati zinatnes atbalstitaji (Confident
Engagers), skeptiski zinatnes atbalstitaji (Distrustful Engagers), novéloti pievérusies (Late
Adopters), noriip&jusies (The Concerned), neitrali (The Indifferent), neieintereséti skeptiki
(Disengaged Sceptics). Katra klasteri iezim&jas informacijas avoti, ko cilvéki ar dazadu Iimenu
lesaisti zinatné izmanto ikdiena, aktivitates, ko vini veic. Pieméram, 2014.gada pétjjuma 10% no
respondentiem bija parliecinati zinatnes atbalstitaji. So grupu raksturo augsti ienakumi un augstaka
izglitiba. Sie respondenti ir ieintereséti ekonomika, finansés, politika, sporta un starptautiska méroga
aktualitatés, ka ar1 interes€jas par zinatni kopuma. Brivaja laika zinatnes atbalstitaji dodas uz
muzejiem, koncertiem, restoraniem. Sis grupas parstavji visbiezak lieto viedierices, lai piekliitu
informacijai interneta un visbiezak atzimé, ka apmeklé YouTube, LinkedIn un vairak neka citas grupas

atzime sevi ka Twitter lietotajus.

% GOV.UK. Public attitudes to science. Apskatits: 19.03.2019. Pieejams:
https://www.gov.uk/search?q=%22Public+attitudes+to+science%22
! GOV.UK. Public attitudes to science. Apskatits: 19.03.2019. Pieejams:
https://www.gov.uk/search?q=%22Public+attitudes+to+science%22
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Kanadas akadémiju padome (Council of Canadian Academies) 2014.gada publicgja p&tijumu
“Zinatnes kultiira Kanada” (Science Culture: Where Canada Stands)®?. Galvenie pétitie virzieni ir
sabiedribas atticksme un zinasSanas par zinatni, sabiedribas iesaiste zinatné, ka ari zinatnes un
tehnologijas prasmes Kanadas sabiedriba. Kanadie$u vidii domin€ pozitiva attiecksme pret zinatni, un
aptuveni tris ceturtdalas Kanadas iedzivotaju piekrit tam, ka zinatne un tehnologijas padara dzivi
veseligaku, vieglaku un @&rtaku. Devindesmit tris procenti Kanadas iedzivotaju norada, ka ir
ieintereséti zinatniskos atklajumos un tehnologiju attistiba, ka ari viena treSdala $o iedzivotaju atzist,
ka pedeja gada laika apmekl€jusi ar zinatni saistitus muzejus. P&tjuma novertéta art iedzivotaju
zinatnes pratiba, rezultati norada, ka 42% Kanadas iedzivotaju ir pietickamas zinaSanas, lai izprastu
fundamentalus zinatnes jédzienus, kas parsniedz rezultatus Apvienotaja Karalisteé (29%). Kanadas
pilsoni ari lidzdarbojas zinatnes attistiba, ziedojot naudu medicinas pétjjumiem un iesaistoties ar
zinatni saistitu nevalstisko organizaciju darbiba, piedaloties ielu demonstracijas u.c. Kanada ienem
pirmo vietu to OECD valstu vida, kuru iedzivotaji ieguvusi augstako izglitibu, tomér tikai 20% no
Siem iedzivotajiem ir augstaka izglitiba, kas saistita ar zinatni vai inZenieriju. Vairak neka puse (51%)
Kanadas iedzivotaju, kuriem ir augstaka izglitiba zinatnes, tehnologiju, inZenierzinatnu vai
matematikas joma, ir imigranti.

Ar1 dazadas ASV institlicijas pieversusas zinatnes attieksmju pétijumiem. Reizi divos gados
ASV Nacionala Zinatnes Padome (National Science Board) publicé zinojumu “Zinatnes un
inzenierzinatnu indikatori” (Science and Engineering Indicators)®, kura tiek apkopoti dazadi
raditaji, t.sk. sabiedribas attieksme un izpratne par zinatni un tehnologijam, uzskati par zinatniekiem.
Lielaka dala amerikanu uzskata, ka zinatne rada jaunas iesp&jas nakamajai paaudzei un piekrit, ka
leguvumi no zinatnes attistibas atsver riskus, ka art piekrit, ka valdibai ir janodroSina Iidzekli
zinatniskiem pétijumiem. Kopuma amerikaniem ir pozitivs viedoklis par zinatniekiem, un lielaka dala
respondentu uzskata, ka zinatnieki strada sabiedribas laba. Ievérojami ir ari tas, ka amerikani loti
uzticas zinatnes kopienai, §1 uzticiba ir otraja vieta péc iedzivotaju uzticeéSanas valsts militarajiem
spekiem. Tomer, vérojamas ar1 sakaribas atticksmei pret zinatni un izglitibas limenim, lielaka uzticiba
zinatnes lideriem un interese par zinatnes atklajumiem ir respondentiem ar augstako izglitibu.
P&tfjuma rezultati norada arT uz to, ka amerikanu zinasanas par zinatni ir stabilas, tomé@r tas nav
pietiekamas.

Oksfordas rokasgramata par zinatnes komunikaciju (The Oxford Handbook of Science of

Science Communication) apkopoti dazadu autoru pétijumi, t.sk. par veiksmém un neveiksmém,

92 Council of Candian Academies (2014). Science Culture: Where Canada Stands. Apskatits: 19.03.2019. Pieejams:
https://www.scienceadvice.ca/reports/science-culture-where-canada-stands/

%National Science Board. 2018. Science & Engineering Indicators. Pieejams:
https://www.nsf.gov/statistics/2018/nsb20181/digest/sections/public-attitudes-and-understanding-of-science-and-
technology. Apskatits: 25.03.2019.
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mediju lomu zinatnes komunikacija, zinatnes komunikaciju un zinatniskiem institiitiem, u.c. Viens
no darbiem, kas ieklauts $aja gramata ir “Ko sabiedriba doma un zina par zinatni — un kapéc tas ir
svarigi” (What the Public Thinks and Knows About Science — and Why It Matters)®*. Apkopojot
dazadu aptauju datus, tiek atrasta neliela pozitiva korelacija starp ASV iedzivotaju vispargjam
zinasanam par zinatni un pozitivu attieksmi pret zinatni. Tomer, kad Sie mainigie tiek meriti konkr&tu
un pretrunigu pieméru konteksta (pieméram, vakcinas, genétiski modificéta partika), saistiba starp
pozitivu attieksmi un zinaSanam pazad. ZinaSanas tiek aizstatas ar individa ideologiskajiem
uzskatiem, religiju, politiskajiem uzskatiem®. Ari 2018.gada Amerikas Makslas un zinatnes
akadémijas (American Academy of Arts & Sciences) pétijuma “Uzskati par zinatni Amerika”
(Perceptions of science in America)® tika rasti Iidzigi secinajumi. Pé&tijuma tika apliikoti sabiedribas
uzskati par jautdjumiem, kas saistiti ar zinatni, ka ar1 demografisko raditaju loma zinatnes uzskatos.
Lai arT pastav demografiska informacija balstiti klasteri (piem. respondenti ar vid&jo izglitibu zemak
Verte zinatnes nepiecieSamibu salidzinajuma ar tiem, kuriem ir augstaka izglitiba), grupas identitate,
t.sk. religiska piederiba, ictekmé uzskatus par zinatni, kad tiek runats par konkrétam zinatnes jomam.

Zinatnes un tehnologiju jautajumi regulari tiek izveértéti art Eirobarometra ietvaros, kur mérkis
ir noskaidrot Eiropas pilsonu interesi un informétibu zinatnes jautajumos, attieksmi, zinaSanas un
priek$status par zinatni un tehnologijam, ka ari uzskatus par zinatnieku un 1€mumu pienéméju
atbildibu. 2014.gada Eirobarometra p&tijums “Europeans, Science and Technology”®’ tika papildinats
ar specifiskiem jautajumiem jaunieSiem, kuros skaidrots, kap&c jaunieSu interese par karjeru zinatné
pastavigi mazinas. Ar1 zinatniskajas publikacijas biezi tiek aplikoti jautajumi, kas saistiti ar jaunieSu
attiecksmi pret zinatni, ka ar1 jaunu cilvéku zinatnes pratibu, jo starptautiska méroga ieveérojami
samazinajusies jaunu cilvéku interese uzsakt karjeru jomas, kas saistitas ar zinatni un tehnologijam®.

Navarro un kolégi veica pétijumu * spanu skolénu vidi, lai noteiktu, vai attieksme pret zinatni
ir noteicosais faktors karjeras izvéle zinatnu un tehnologiju joma. P&tjjuma tika lietots instruments
“Tests par zinatni saistitam atticksmém” (Test of Science Related Attitudes (TOSRA, Fraser, 1981))

popularakais instruments anglu valoda, kas peta attiecksmi pret zinatni. TOSRA sastav no 70

% Hallman W.K., 2017. What the Public Thinks and Knows About Science — and Why It Matters. Redaktori Jamieson,
K. H., Kahan, D. M., Scheufele, D. A. The Oxford handbook on the science of science communication. New York:
Oxford University Press.

% Turpat.

% American Academy of Arts & Sciences, 2018. Perceptions of science in America. Pieejams:
http://www.amacad.org/sites/default/files/academy/multimedia/pdfs/publications/researchpapersmonographs/PFoS-
Perceptions/PFoS-Perceptions-Science-America.pdf Apskatits: 24.03.2019.

7 EU Open Data Portal (2014). Eurobarometer 154: Europeans, Science and Technology. Apskatits: 19.03.2019.
Pieejams: http://data.europa.eu/euodp/en/data/dataset/S209_55 2 EBS154

% Navarro M., Forster C., Gonzalez C, Gonzalez-Pose P., 2016. Attitudes toward science: measurement and psychometric
properties of the Test of Science-Related Attitudes for its use in Spanish-speaking classrooms, International Journal of
Science Education, 38/9, 1459-1482. Pieejams: https://doi.org/10.1080/09500693.2016.1195521. Apskatits 30.11.2018.
9 Turpat.
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apgalvojumiem, un méra attiecksmi pret zinatni septinas skalas: 1) zinatnes loma sabiedriba - méra
individa attieksmi pret pozitivajam vai negativajam zinatnes sekam; 2) zinatnieku “normalitate”, kas
meéra uzskatus par zinatnieku dzivesveidu; 3) attieksme pret zinatnisku p&tniecibu - méra respondenta
izveli par labu zinatniskam pétiSanas metodém; 4) zinatniskas uztveres adaptéSana - noverte individa
velmi parkartot savus viedokli, balstoties uz eksperimentiem un empiriskiem datiem; 5) patika pret
zinatnes macibu priekSmetiem (science subjects) skola; 6) briva laika intereses zinatng; 7) karjeras
intereses zinatne.

Arvien vairak samazinoties jaunieSu interesei par karjeru zinatnes un tehnologiju joma, tika
veikts petijums, kura tika noskaidrots, ka pastav saistiba starp zinatnisko identitati un karjeru STEM
nozargs. Zinatniska identitate tiek definta ka identificéSanas ka zinatnes (STEM) studentam
(sciencce identity). Rezultati liecina, ka spécigaka un prominentaka zinatniska identitate pozitivi
ietekm@ studentu karjeras uzsakSanu nozare. Tomer to ietekmg ar tas, ka studentu noverte apkartgjie,
tuvinieki. Ja citi studenta zinatnisko potencialu izcel, tas pastiprina studenta zinatnisko identitati un

pasvertgjumu, tadgjadi veicinot iespgjamibu, ka vins darbosies ar zinatni saistita nozarg. %

Skolénu attieksmi pret zinatni ietekmé vairaki faktori — skoléns (pats), skola un gimene!%.
Tapat skolénu attiecksmes veido$ana pret zinatni svarigi ir zinatnes priekmetu skolotajil®?. Ari
Eirobarometra 2014.gada “EiropieSi, zinatne un tehnologijas” (Europeans, Science and
Technologies) pétijuma 60% jaunieSu atzina, ka zinatnes priekSmetus nav interesanti apgut. Tas
norada, ka Sada veida pétijumi, kas apskata skolotaju lomu zinatnes attieksmes nostiprinaSana
jaunieSiem, ir nozimigi.

Zinatnes jautdjumi no zinatnes komunikacijas specialistu perspektivas aplikoti ASV
Nacionalo Zinatnu Akadémijas (National Academies of Sciences) zinojuma “Komunicét zinatni
efektivi: pétniecibas jautajumi”'%, Zinojums sastdv no vairakam nodalam, kurds iezZiméti zinatnes
komunikacijas izaicinajumi, pieméram, zinatniskas informacijas sarezgitiba, dazadi veidi, ka cilveki
sanem un parstrada informaciju, socialas ietekmes, normas, lojalitate, u.c. Petijuma gaita tiek izskatiti
dazadi ietekméjoSie faktori: kultiiras politiskie, mediju, ekonomiskie, u.c. un to ietekme uz

komunikaciju ar sabiedribu par dazadiem =zinatnes jautajumiem, t.sk. b&rnu vakcinacija,

100 Stets J. E., Brenner P. S., Burke P. J. & Serpe R. T. (2017:1-14). The science identity and entering a science
occupation. Social Science Research, 64, 1-14. Pieejams: https://doi.org/10.1016/j.ssresearch.2016.10.016. Apskatits
22.12.2018.

101Hu X., Leung F.K.S., Chen Gaowei, 2018. School, family, and student factors behind student attitudes towards science:
The case of Hong Kong fourth-graders. International Journal of Education Research, 92, 135-144. Piecjams: Apskatits
24.02.19.

102 Trudel L, Métioui A., 2011. Diagnostic of Attitudes towards Science Held by Pre-service Science Teachers.
International Journal of Science in Society, 2/4, 63-83. Piecejams: EBSCOhost. Apskatits: 01.03.2019.

103 National Academies of Sciences, Engineering, and Medicine; Division of Behavioral and Social Sciences and
Education; Committee on the Science of Science Communication, 2017. Communicating Science Effectively: A
Research Agenda. Available at: Science Direct.
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aptaukosanas. Petljuma rezultata piedavatas rekomendacijas efektivakai zinatnes komunikacijai,
paSs uzsvars likts uz zinatnes komunikacija pasu popularako pieeju - deficita modeli. Ta mérkis ir
inform&t sabiedribu, pienemot, ka zinatniskas informacijas truikums un tas neizpratne ir iemesls,
kapec individi nepiekrit, nerikojas saskana ar zinatni un neatbalsta noteikumu ievieSanu, kas balstti
zinatné. Ka norada pétniece Dr. Anda Adamsone-Fiskovi¢a (2012) sava promocijas darba, Latvijas
vadosas institlicijas ka risindjumu cina ar iedzivotaju zemo zinatniskas lietpratibas Iimeni, zinatnisku
zinasanu iztrukumu, ka ari skepsi un neticibu pret zinatni redz tikai “zinatnes intensivaka
popularizéSana un zinatnisko atzino nodos$ana sabiedribai,” kas neveido atgriezenisko saiti vai
publisku diskusiju. Tomér, ka iezimé National Academies of Sciences, individi reti izmanto tikai
zinatnisko informaciju, lai pienemtu lémumus - inform&Sana ir svariga, bet ta nenosaka ricibu.
Gramata uzsverts, ka komunikacija nepiecieSams izmantot prakses, kas paredz iedzivotaju iesaisti
komunikacija, t.i., pasakumus. Pieejami arT ieteikumi zinatnes komunikacijas profesionaliem
informacijas vienkarSoSanai, pielagosanai dazadam auditorijam, raméSanai, ka arT uzsvérta
nepiecieSamiba atbilstoSo komunikacijas platformu izmantoSanai informacijas nodoSanai sabiedriba.

Kanadas pieredze zinatnes jautajumi tiek skatiti no citas perspektivas. 2012.gada péc Kanadas
valdibas pieprasijuma Kanadas akadémiju padome veica p&tijumu “Zinatnes un tehnologiju situacijas
attistiba Kanada” (The State of Science and Technology in Canada)!®*, kura vértgja ar zinatni saistitos
jautajumus no pétnieku un zinatnieku redzespunkta. ST pétijuma mérkis bija noskaidrot Kanadas
stipras puses un izaugsmes potencialu zinatnes un tehnologiju joma, un taja tika iesaistita zinatnes
kopiena no visas pasaules. Lidzigs pétijums tika veikts arl 2006.gada'®. P&tijuma ieziméts, ka
viennozimigi novertét zinatnes un tehnologiju nozares poziciju ir komplicéts uzdevums, tapéc ta
veikSana tika iesaistiti eksperti, kuri parstavéja dazadas zinatnes jomas, ka ari tika veiktas ne tikai
aptaujas un intervijas, bet arl un zinatnisko publikaciju/sasniegumu analize. Pétfjums izslédz
industrialo pétniecibu un apskata p&tniecibu izglitibas un valsts iestadés. Sads izvérsts pétijums tika
veikts, lai veicinatu 1@émumu pienemsanas procesus valdibas limeni - jautajumos, kas saistiti ar
zinatni, tehnologijam un inovaciju.

Latvijas konteksta jautajumi, kas saistiti ar zinatnes pratibas un komunikacijas tematiku,
ieprieks ieklauti arT Eirobarametra, kur noteiktos punktos 1pasi izcelti arT Latvijai unikali rezultati.

Padzilinatu pétijumu veikusi pétniece Dr. Anda Adamsone-Fiskovi¢a promocijas darba “Zinatnes un

1% Council of Canadian Academies (2012). The State of Science and Technology in Canada. Apskatits: 19.03.2019.
Pieejams: https://www.scienceadvice.ca/wp-content/uploads/2018/10/stateofst2012_fullreporten.pdf

1% Council of Canadian Academies (2006). The State of Science and Technology in Canada. Apskatits: 19.03.2019.
Pieejams: https://www.scienceadvice.ca/wp-content/uploads/2018/10/The-State-of-Science-Technology-in-Canada.pdf
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sabiedribas attiecibas Latvija: komunikativas prakses un diskursi”'%, kura apliikots Latvijas

sabiedribas skatijums uz zinatni. P&tifjuma dalibnieki ir gan Latvijas iedzivotdji, gan zinatnieki,
politikas veidotaji, ka ar1 zinatnes komunikacijas specialisti. PEtijuma rastas atbildes uz vairakiem
jautajumiem, t.sk. sabiedribas un zinatnes attiecibu modela veidoSanos no véstures perspektivas,
pilsoniska iesaiste zinatnes parvaldiba un tas iesp&jamiba no iedzivotaju attiecksmes pret zinatni.
2008.gada petijuma “Socialie prieksstati par psihologiju popularos un zinatniskos psihologijas

107 autori V.Renge un I.Austers apskatija ari individu uzskatus par zinatni. P&tfjuma tika

zurnalos
skaidrots, kadas ir respondentu asociacijas ar vardu “zinatne”. Visbiezak izvélétie vardi: Nobels,
Einsteins, petijumi, zinatniskais diskurss. PEtTjuma ar aptaujas palidzibu tika skaidroti ar1 respondentu
uzskati par dazadu zinatnu jomam, ka ar pseidozinatném, rezultatos iezZimgjas, ka “lai gan astrologija
ir pseidozinatne, tomér lieclaka dala respondentu uzskatija, ka ta ir lidzigaka matematikai un fizikai

neka psihologijai”.

Secinajumi

Literatiiras parskata manamas atskiribas starp p&tijumiem, kas veikti pec valstu pastitijuma un
zinatniskajos institiitos. Valsts méroga pétijumi lielakoties darbojas ar sabiedribas viedokla un
attieksmes pétijjumiem, kas lauj profilét individu pieredzes un izdalit dazadus klasterus. Lielbritanijas
pieredzeé attieksmju sadalijums ir izmantots visplasak, iezimé&ti parliecinati zinatnes atbalstitaji,
skeptiski zinatnes atbalstitaji, noveloti pieverusies, noriipgjusies, neitrali, neieintereséti skeptiki.
Katrs klasteris tiek parstavets procentuali no dazadam socialdemokratiskam grupam, tomeér ir
iesp&jams noteikt, kura grupa tendenciozi bus vairak virieSu, kura sievieSu. Citos pétijjumos sakaribas
tiek mekl&tas tikai demografisko raditaju konteksta, pieméram, Amerikas pieredze rada, ka sakaribas
tiek atrastas starp attieksmi pret zinatni un izglitibas Iimeni vai religiju. Zinatniskajas publikacijas
rodamie petijumi koncentréjas uz zinatnes pratibu un jaunieSu iesaisti zinatn€, izcelot starptautiski
kritoSo jauniesu interesi par karjeru zinatnes un tehnologiju joma. Ka rada Kanadas pieredze, véra
janem ar1 zinatnieku un pétnieku perspektiva, kas, savukart, palidz definét zinatnes attistibas

tendences un potencialu katras valsts konteksta.

106 Adamsone-Fiskovi¢a, 2012. Zinatnes un sabiedribas attiecibas Latvija: komunikativas prakses un diskursi. Pieejams:
https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf_faili/Petnieciba/promocijas_darbi/Adamsone-
Fiskovica%20Promocija_aizsargats.pdf. Apskatits: 24.03.2019.

107 Renge, V., Austers, 1., 2008. Socialie prieksstati par psihologiju populdros un zinatniskos psihologijas Zurnalos.
Piecjams: Latvijas Universitates raksti. 729.sj.: Psihologija. Riga: LU Akadémiskais apgads. 53-69.

31


https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf_faili/Petnieciba/promocijas_darbi/Adamsone-Fiskovica%20Promocija_aizsargats.pdf
https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf_faili/Petnieciba/promocijas_darbi/Adamsone-Fiskovica%20Promocija_aizsargats.pdf
https://www.szf.lu.lv/fileadmin/user_upload/szf_faili/Petnieciba/promocijas_darbi/Adamsone-Fiskovica%20Promocija_aizsargats.pdf

7. Meérka grupu izpéte un precizéSana

Gatis Krumins, Solvita Denisa-Liepniece

Biitisks pétijuma uzdevums ir mérka grupu izp&te un precizé$ana. Arvien lielaka sabiedribas
fragmentacija ir viens no miusdienu komunikacijas lielakajiem izaicinajumiem. Lai sashiegtu
komunikacijas rezultatus, katrai mérka grupai nepiecieSams izstradat specifisku saturu un vestijumus,
ka arT izmantot tos komunikacijas kanalus, ko konkréta mérka grupa lieto. Papildu izaicinajums ir
pasas mérka grupas, to definéSana. Tik specifiskas jomas ka zinatne komunikacija sarezgitibu
palielina loti dazadie mérki un rezultati, kas jasasniedz, istenojot strat€gisku komunikaciju ar
konkrétu merka grupu. Ja sabiedriba kopuma ir nepiecieSama izpratnes palielinasana par zinatnes
vietu un lomu 21.gadsimta sabiedriba, tad zinatnes procesus tiesi ietekm&josas grupas ir nepiecieSams
panakt straujaku attiecksmju un ricibas mainu, lai panaktu zinatnes jautajumu nonakSanu valsts
politikas prioritasu saraksta. Pirms pétijuma uzsakSanas tika identific€tas astonas galvenas mérka
grupas, kas ir japrecizé pétijuma gaita: RIS3 ekosistémas darbojosos uznémumu ipasnieki; ES
Zinatnes programmu programmkomiteju dalibnieki; Latvijas ekonomiski aktiva un pétniecibas
diaspora arvalstis; Latvijas lielako uznémumu, tai skaita valsts kapitalsabiedribu, vaditaji; politisko
lémumu pienemgéji; ekonomiski aktiva sabiedribas dala; pensionari; jauniesi.

Mingtas mérka grupas ir loti atSkirigas gan péc lieluma, gan arl ietekmes un citiem
specifiskiem raditajiem. Samera biezi, 1pasi specifiskas mérka grupas, viens individs ir identific€jams
ka attiecinams uz divam vai pat vairakam mérka grupam. Pieméram, uznémuma vaditajs (ipasnieks)
vienlaicigi var but RIS3 ekosistéma stradajoSa uznémuma ipasnieks, Latvijas liela uzpémuma
1pasnieks, ka arT politisko lemumu pienéméjs (ievelets ka LR Saeimas, ES parlamenta vai pasvaldibas
deputats) un pat pensionars, ja ir gados vecs. Divam grupam ka pamata atlases kriterijs ir vecums
(Jaunie$i un pensionari), bet dazam nodarboSanas un ietekmes specifika l@mumu pienemSanas
procesos.

Viens no pétijuma uzdevumiem pirmaja karta bija trIs no iepriek§ pieminéto astonu
nodefinéto mérka grupu izpé€tes un precizésanas uzsaksSana, vadoties no pétijjuma plana definétajiem
kopigajiem principiem un sasniedzamajiem rezultatiem:

1. precizét zinatnes komunikacijas galvenas mérka grupas;

2. veikt mérka grupu attieksmju, vajadzibu un vélmju izpéti;

3. izstradat precizu komunikaciju saturu un vestijumus katrai mérka grupai;

4. definét komunikacijas kanalus un pasakumus, kas butu adreséti atbilstosi katrai merka grupai.

Tris izveletas merka grupas: politisko 1émumu pienéméji un valsts institliciju amatpersonas

(grupas definicija pétijuma uzsakSanas faz€ tika precizéta); jauniesi; Latvijas lielako uznémumu
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vaditaji. Pédeja mérka grupa tika analizéta mérka grupas “Politisko 1émumu pienéméji un valsts
institliciju amatpersonas” ietvaros (skat. apakssadalu par LTRK, §is organizacijas padomes loceklu
attieksmju, vajadzibu un vélmju izpéti), padzilinata §is mérka grupas izpéte tiks istenota pétijuma
otraja karta.

Veicot So tris mérka grupu izpéti, apzinati tika izmantotas atskirigas pieejas un metodologija,
nemot veéra gan mérka grupu specifiku, gan ar1, cenSoties iesp&ju robezas aprobét ieverojami lielaku
skaitu pieeju un metozu, lai nakamajos posmos varétu pienemt l€mumus par optimalu metozu

izmantoSanu, lai sasniegtu iesp&jami labako rezultatu.

7.1. Politisko lIéemumu pienéméji un valsts institiiciju amatpersonas — mérka grupas izpéte
un precizeSana
Kopsavilkums

Merka grupas padzilinatas izpétes izveli pétijuma pirmaja karta noteica vairaki nosacijumi:
pirmkart — mérka grupai ir loti biitiska ietekme uz sabiedriski politiskajiem procesiem un atraka
pétijuma rezultatu (pat hipoteézu Iimeni) izmantoSana lautu Tstenot merktiecigas zinatnes
komunikacijas aktivitates, lai ietekm&tu lémumu pienemsanas procesus; otrkart — kop§ 2018.gada
otras puses ir uzsakts dazadu Itmenu (ES, nacionalais, nozaru) politiku planoSanas process
nakamajam periodam, Iidz ar to p&tjjuma istenoSana sakrit ar STm aktivitatém, paaugstinot izpete
iesaistito motivaciju iedzilinaties zinatnes stratégijas nakamajam periodam izstradé un apspriesana,
vienlaicigi laujot pétijuma Tstenotajiem ieglt nepiecieSamo informaciju par attieksmém, vajadzibam
un vélmem.

Uzsakot petijumu un dzilak analiz€jot lemumu pienemsanas procesus un iesaistitas puses, ka
ar1 faktorus, kas nosaka dazadu lémumu pienemsanu, pétjjuma uzdevums tika paplaSinats ar mérka
grupas padzilinatu segmentaciju un segmentacijas rezultata identificéto apakSgrupu attieksmju,
vajadzibu un vélmju izpéti. Sada pieeja bija nepieciesama, jo pétijuma pirmaja karta (2019.gada 10.
— 15.janvart rikota pilotaptauja un 16.janvara darbseminars) nacas konstatét butiskas sakotngji
hipotétiski definéto mérka grupu (politisko 1émumu pienéméji un valsts institliciju amatpersonas)
loceklu atskirigas attieksmes, vajadzibas un veélmes, ka art paradijas indikacijas, ka §is atSkiribas var
labak strukturét un analizet, segmentgjot konkréto mérka grupu.

P&tfjuma pirma posma rezultati lauj mainit un precizét mérkgrupas definiciju no “politisko
lemumu pienéméji un valsts amatpersonas” uz “Lémumu pienéméji un ietekmétaji”. Saja mérka
grupa identificétas Sadas apakSgrupas: politisko Ilemumu pienéméji (ministri, LR Saeimas deputati);
politisko Iémumu sagatavotaji un ietekmétaji (valsts amatpersonas — ierédnieciba); politisko Iémumu

ietekmétaji (valsts amatpersonas, uznéméji un to organizacijas, zinatnisko un akadeémisko
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organizaciju vadiba, biedribu un nevalstisko organizaciju parstavji); viedoklu Iideri (informativaja
telpa pieprasitas un atpazistamas personibas). Pirma posma rezultati liek secinat, ka pastiprinata
uzmaniba japieverS zinatnisko institliciju vadibas (parstavju dazadas padomés) ka ari ierindas
zinatnieku iesaisté gan nozares strat€gisko dokumentu izstradé, gan zinatnes komunikacijas
pasakumos. Tapat jaakcent€ Saja mérka grupa konstatétas biitiskas atskiribas attiecksmes, vajadzibas

un velmes, savukart komunikacijas kanalos §adas bitiskas atSkiribas nav konstatéjamas.

Pétijuma pirmaja karta izmantotas metodes un pétijuma gaitas apraksts

P&tijuma pirmas kartas mérkis attieciba uz mérka grupu “Politisko lemumu pienéméji un valsts
institiiciju amatpersonas” bija precizét un pamatot mérka grupu; veikt mérka grupas attieksmju,
vajadzibu un v€lmju priekSizpéti; hipotézu limeni izdarit secindgjumus un sniegt priekslikumus
precizam komunikaciju saturam un véstijumiem, definét komunikacijas kanalus un pasakumus, kas
butu adreséti atbilstosi $ai mérka grupai.

Pé&tijuma pirmaja karta tika izmantotas $adas pieejas un metodes:

1. mérka grupas loceklu tiesa iesaiste - aptaujas anketu aizpildisana klatieng (ar roku); klatienes
daliba seminaros; tematisku kompeten¢u grupu viedokla identificésana moderétas diskusijas;
konsultativa problémas risinaSanas metode (jauktas un tematiskas grupas);

2. kvantitativa un kvalitativa aptaujas rezultatu analize.

P&tijuma pirmaja karta mérka grupas konteksta tika izvirziti $adi pétamie jautajumi:

1. Redzgjuma noskaidroSana par Latvijas zinatnes ilgtermina viziju (10 gadu laika posma):
mérka grupa kopuma, ka ar1 atseviSkos mérka grupas segmentos, kur tas ir iesp&jams (skat.1.
tabulu);

2. Redzgjuma noskaidroSana par nepiecieSamajam ricibam Latvijas zinatnes politika (10 gadu
posma): mérka grupa kopuma, ka arT atseviskos mérka grupas segmentos, kur tas ir iespgjams
(skat.1.tabulu);

3. Attieksmju identific€Sana par Latvijas zinatni Sobrid: mérka grupa kopuma, ka ar1 atseviskos
mérka grupas segmentos, kur tas ir iesp&jams (skat.1.tabulu);

4. Attieksmju identific€Sana par neatlickamajam nepiecieSamajam ricibam Latvijas zinatné:
mérka grupa kopuma, ka arT atseviSkos mérka grupas segmentos, kur tas ir iesp&jams (sk.1.
tabulu);

5. Meérka grupas komunikacijas kanalu un komunikacijas specifikas analizéSana.
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Meérka grupas prieksizpéete

Lai istenotu mérka grupas prieksizpéti, 2019.gada 16.janvari tika organiz&ts darbseminars, uz
kuru tika aicinati politisko lemumu pienéméji, valsts institiiciju amatpersonas, zinatnisko institiiciju
un zinatnieku sabiedrisko organizaciju parstavji, uzné€méji. Pirms darbseminara tika veikta
elektroniska aptauja, lai noskaidrotu dalibnieku redz&jumu par Latvijas zinatnes ilgtermina attistibas
viziju, ka arT par nepiecieS8amajam ricibam Latvijas zinatnes politika (10 gadu posma). Seminara
dalibnieki tika iepazistinati ar anketéSanas rezultatiem un tika aicinati pamatot savu anketa pausto
viedokli, ka arT iesaistiti tematiskas kompetencu grupas viedoklu identificé$anai moderétas diskusijas

un konkrétu identificéto problému risinasana ar konsultativo problémas risinasanas metodi.

Darbseminara rezultati:

Elektroniski aizpilditaja anketa ka galvenos atslégvardus, kam bitu jaraksturo Latvijas
zinatne péc 10 gadiem, respondenti min&ja starptautiskumu, ka ari ietekmes un konkuretspéjas
kombinaciju.

Starptautiskums tika minéts ka globalas zinatnes sabiedribas dala; prominenta (pasaulé
aktuala) ekselenta (izciliba); atpazistamiba Eiropa viedo specializaciju jomas, fokuséta riciba un
starptautiski konkurétspgjigi zinatnieki.

Ietekme un konkurétspéja tika minéta ka augsta ietekme sabiedriskajos procesos, izciliba,
konteksta ar konkurétspgjigiem pakalpojumiem un pieprasijumu tautsaimnieciba.

Savukart ka galvenas nepiecieSamas ricibas anketa respondenti noradija nepiecieSamibu
saasinat konkurenci, risinat izglitibas un cilvékresursu jautajumus, ka ari diversificét nozares
finansésanas avotus.

Konkurences saasinasana tika minéta konteksta ar krit€riju parskatiSanu bazes finans€juma,
kvalitates izveérte¢jumam; skaidru, konkurétsp&jigu un paredzamu zinatniska finanséjuma sistému; uz
kvalitativiem rezultatiem un starptautisko konkur€tsp&ju verstas bazes finanséjuma aprekina kartibu;
fokusa mainu naudas sadal€ uz rezultatu (piesaistito finans€jumu, kvalitativam publikacijam).

Izglitibas un cilvékresursu jautajumi tika minéti konteksta ar izglitibas sistemas
reformu; atjaunosanos; mérkprogrammu attistibas ekonomikas skolas/domas attistibai.

Zinatnes finanséSanas avotu diversifikacija tika minéta konteksta ar komercializaciju un
sadarbibu ar industriju.

Nemot véra §is aptaujas rezultatus, darbseminara tika organizétas tematiskas diskusijas, kur
dalibnieki tika sadaliti tematiskajas grupas péc to institucionalas vai nozaru piederibas. Diskusijas
dalibnieki tika sadaliti Sadas grupas: valsts parvaldes parstavji; zinatnisko institliciju parstavji; privata

sektora un sabiedrisko organizaciju parstavji. Diskusijas mérkis bija identificét galvenas $i briza
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problémas, kas traucé valsts parvaldei, zinatniskajam institlicijam un nozarém noklut pie izcilas,
starptautiskas, konkurétsp€jigas zinatnes.

Saja diskusija valsts parvaldes parstavji ka galveno problému identificgja konkurences
trikumu augstakaja izglittba un zinatn€, zinatnisko institiiciju parstavji — valsts ilgtermina
investiCiju zinatné trikumu, savukart privata sektora un sabiedrisko organizaciju parstavji — visa
veida savstarpé€jas sadarbibas trikumu. Seminara nosléguma jauktas grupas, izmantojot
konsultativo problémas risinasanas metodi, tika mekl€ti risinajumi iepriek§ nodefinétajam
problémam.

Seminara rezultati (konteksta ar atSkirigajam attieksmém, runajot par zinatnes nakotni un ari
par galvenajam pasreiz€jas situacijas problémam) lika secinat, ka ir nepiecieSama mérka grupas
segmentacija un dzilaka attiecksmju, vajadzibu un vélmju priekSizpete. Lai to istenotu, tika veikta
institiciju atlase un to dalibnieku aptaujas. Saja fazé mérka grupa tika pardefinéta ka “lemumu

pien@mgji un ietekméetaji”.

Meérka grupas precizéSana un segmentacija, izmantojot sabiedrisku organizaciju, valsts un
akadeémisko institiiciju un Latvijas Republikas Saeimas komisiju loceklu aptaujas.

Pétijuma pirmaja karta ieklautajam organizacijam, ka ari tas parstavosajiem individiem ir tieSa
vai butiska netieSa ietekme uz lémumu pienemsanas procesu (nacionalaja Iiment, ka ari/vai zinatnes
politikas joma), ka ari sabiedriskas domas uzturé$anu Latvija. Mérka grupa ieklautas organizacijas
un individi ir kvalificgjami ka Latvijas viedoklu Iideri, kuri ne tikai iesaistiti lemumu pienemsanas
procesos (lémumus pienemot vai tos ietekmgjot), bet tiem ir ari butiska ietekme Latvijas

informativaja telpa, komentgjot aktualos socialekonomiskos un politiskos procesus.

Darbibas (ricibas) izvirzito pétamo jautajumu noskaidro$ana’c®

1. AnketeSana (klatienes vai elektroniska) — jautajumu uzdoSana (Kadiem atslégvardiem biitu
Jjaraksturo Latvijas zinatne péc 10 gadiem (minét vienu lidz tris atslegvardus (atsléegvardu
kopas), ja vairak neka viens aspekts, tad prioritara seciba, sakot ar augstako prioritati; Kadas
(minét vienu lidz tris ricibas, ja vairak nekd viena, tad prioritara seciba, sakot ar augstako

prioritati);

108 Uz pétijuma pirmas kartas zinojuma iesniegianas bridi visas minétas darbibas nav pabeigtas un visi rezultati nav
apkopoti.
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AnketeSanas rezultatu apkopojums un strukturéSana;
Atgriezeniska saite organizacijai — klatienes darbseminars un kopigo attieksmju, redz&umu
fiksacija;

Rezultatu apkoposana un strukturé$ana, izmantosana pétijuma vajadzibam.
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1.tabula. Mérkgrupa “léemumu pienéméji un ietekmétaji” - organizacijas, struktiirvienibas,

grupas un to parstavnieciba

Organizacija Privata sektora | Valsts sektora Likumdevgji Akadeémiskas un | Sabiedrisku

(struktirvieniba) parstavnieciba | parstavnieciba zinatniskas vides | organizaciju
parstavnieciba parstavnieciba

LR Saeimas X X

Augstakas izglitibas,

zinatnes un

inovaciju

apakskomisija

LR Saeimas X X

Ilgtsp€jigas

attistibas komisija

LTRK padome X X X

LDDK padome X X X

Augstakas izglitibas X X X X

padome

Rektoru padome X X X X

Latvijas Zinatnes X X X

padome

Specifiskas X X X X X

starpinstitucionalas

grupas

X — konkrétai organizacijai, struktiirvienibai vai grupai ir konkréta sektora parstavnieciba

Petijuma pirmaja karta tika aptaujatas vairakas organizacijas un institiicijas, ka ar1 sabiedrisku

organizaciju lideri. Izmantojot identisku metodiku, tika ievakta informacija par akadé€miska un

zinatniska personala viedokliem (LLU, RSU, skat. 2.tabulu). Sie rezultati tie$a veida pétijuma

pirmaja karta netika izmantoti, tau to analize lava gut priekstatu par viedokliem akad@miska un

zinatniska personala lIiment, un tas tiks izmantots p&tijuma nakamajas kartas.
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2.tabula. Parskats par aptaujatajam institicijam un organizacijam

Organizacija Aptaujas
dalibnieku
skaits

Saeima — AIZI apakSkomisija un IA komisija 12

LTRK padome 12

LLU akadémiskais personals 22

Augstakas izglitibas padome 12

Latvijas Zinatnes padome 18

Rektoru padome 23

RSU akadémiskais personals un sadarbibas partneri 8

Starpinstitucionala grupa (Eiropas v&stnieki) 17

Starpinsitucionala grupa (16. janvara darbseminars) 14

Kopa 138

Attieksmju, vajadzibu un velmju prieksizpete organizaciju un institiiciju griezuma

P&tijuma pirmaja posma tika Tstenota ar zinatnes politiku tiesi vai netiesi saistitu institliciju un
organizaciju parstavju attieksmju, vajadzibu un vélmju priekSizpéte, kas vienlaicigi lauj precizet
meérkgrupu “lémumu pienémeéji un ietekmétaji”. Katram aptaujas dalibniekam bija janodefiné tris
atslégvardi, kas raksturos Latvijas zinatni péc 10 gadiem, ka arT janosauc tris ricibas, kas jaisteno, lai
sasniegtu tos uzstadijumus, kas ir minéti atslégvardos. P&tfjuma metode paredz vairakus aptaujas
rezultatu analizes posmus, NO kuriem pirmais ir pirmo prioritaSu atlase. Pirmas prioritates
visprecizak nosaka katra konkréta individa attieksmes, vajadzibas un v€lmes, un tiek analizetas
padzilinati. P&tniecibas gaita metodikas test€Sanas noliikos padzilinati tika analizéti Augstakas
izglitibas padomes un Rektoru padomes loceklu viedokli (skat. turpmak, analizi par S$im
organizacijam).
Latvijas Tirdzniecibas un riipniecibas kameras padome

Latvijas Tirdzniecibas un riipniecibas kamera (LTRK) ir lielaka uznémégju biedriba Latvija,
kura apvienojusies vairak neka 2500 biedri. Ka galvenas LTRK darbibas jomas ir definétas
uznémeéjdarbibas vide, uznémumu konkur€tspgja, eksports. Aptaujatie padomes locekli ir uzneémeji,
kas ne tikai vada dazadus uzn€mumus (reiz€m ar1 nozaru organizacijas), bet art aktivi iesaistas valsts
sabiedriski politiskajos procesos. Dala valdes un padomes loceklu ir tiesi vai netiesi iesaistiti zinatnes

un izglitibas procesos valsti (pieméram, Aigars Rostovskis ir augstskolas “Turiba” Ipasnieks,
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Normunds Bergs un Vilnis Rantins aktivi iesaistas profesionalas izglitibas politika). LTRK valdg un
padomé piedalas: Aigars Rostovskis, Janis Endzin§ (LTRK valdes priekS§sédetajs), Vilnis Ranting
(Metalapstrades nozares asociacijas prezidents), Normunds Bergs (asociacijas LETERA prezidents,
SIA SAF tehnika), Girts Rungainis (Prodentia ipasnieks, VALPRO valdes loceklis, investiciju
bankieris), Lienite Skaraine (SIA PROinvest.lv), Elina Ritina (SIA Lattelecom), Aivars Arums (SIA
Baltic Data), Enno Ence (SIA MILZU!), Aldis Gulbis (SIA Dati group), Edgars Zalans (SIA Lauku
izaugsmes grupa), Andis Araks (SIA Krauzers), Inga Zemdega-Grape (SIA Nemo), Janis Bikins (SIA
WOLTEC), Didzis Mizis (Ogres uznéméju biedriba), Edvins Bérzin$ (VAS Latvijas dzelzcels),
Kristaps Klauss (Latvijas Kokriipniecibas federdcija), Arkadijs Suskins (biedriba Césu uzneméju
klubs), Maris Simanovics (SIA Eco Baltia grupa), Olegs Fils (SIA Nurmuizas pils), Kaspars Rumba
(pasnodarbinatais), Guntis Aboltins — Abolins (AS RE RE grupa).1®

Atslegvardi (pirmas prioritates):
Sasaiste ar uznéméjdarbibu (3)1°
Inovativa (3)
Starptautiska un konkur&tspgjiga (3)
Ricibas (pirmas prioritates):
Sadarbiba ar uznémeéjiem, pielietojama zinatne (3)
Izglitibas sist€mas parskatiSana (3)

Reputacija un kultiira (2)

Kopuma uznémeji zinatni velas redzet ka dinamisku, atveértu sadarbibai ar uznémejiem un
starptautiskajiem partneriem, ka galvenas nepiecieSamas ricibas piemin fokus&$anos uz pielietojamo
zinatni un izglitibas sistemas parskatiSanu. Uzpéméji neakcenté fundamentalas zinatnes

nepiecieSamibu, finans€Sanas un institticiju konsolidacijas aspektus.

Augstakas izglitibas padome

Augstakas izglitibas padome ir patstaviga institticija, kuras galvenas funkcijas un uzdevumi
ir augstakas izglitibas valsts stratégijas izstrade, augstskolu, valsts institiciju un sabiedribas
sadarbibas augstakas izglitibas attistiSana istenoSana, augstakas izglitibas kvalitates parraudziba
Augstakas izglitibas padomes (AIP) sastava parstavnieciba no valsts un privata sektora, ka ari
akadémiskajam un zinatniskajam institticijam. AtSkiriba no Latvijas Zinatnes padomes AIP privato
sektoru parstav reali uznéméji, kas sava vieta nav deleggjusi zinatniekus un akadémiskos cilvékus,

kam realie profesionalie darba uzdevumi netiek 1stenoti privataja sektora. AIP locekli ir Janis Vétra

199 Informacijas avots: LTRK majas lapa. https://chamber.Iv/lv/content/238 (skatits interneta 2019. g.2. marts)
110 Seit un turpmik skaitlis iekavas norada respondentu skaitu, kas mingja tiesi konkr&to aspektu.
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(AIP priek3sedatajs, bijusais RSU rektors), Aris Zigurs (Latvenergo prezidents, deleggjusi LDDK),
Andris Teikmanis (Makslas augstskolu asociacijas parstavis), Aldis Baumanis (Privato augstskolu
asocidcijas parstavis), Tatjana Volkova (Profesoru padome), Baiba Rivza (LZA), Ilga Suplinska (IZM
ministre), Aivars Mednis (Latvijas Izglitibas vaditaju asociacija), Janis Rozenblats (Latvijas Koledzu
asociacija), Inga Vanaga (LIZDA), Justine Sirina (Latvijas Studentu apvieniba), Anna Saltikova

(LTRK), Arturs Zeps (Latvijas Universitasu asociacija).!*

Atslegvardi (pirmas prioritates):
Valsts un nozaru attistibu veicino$a un dinamiska (4)
Sasaiste ar augstako izglitibu un tas kvalitati (3)
Konkurétspgja, starptautiskums un reputacija (2)
Fundamentala zinatne un publikacijas (1)
Ricibas (pirmas prioritates):
Finans&jums (3)
Cilvekresursi (3)
Uz attistibu un specializaciju verstas parvaldibas reformas (3)

Zinatnes komunikacija (1)

AIP loceklu definétie atslegvardi un ricibas parklaj loti plaSu jautajumu spektru un priek$plana
1zvirza jautajumus, kas ir saistiti ar zinatnes lomu un vietu sabiedriskajos un saimnieciskajos procesos
plasaka izpratng€, domajat par ietekmi uz Siem procesiem, ka ar1 piedavajot pragmatiskus scenarijus
nakotnes attistibai. Nemot véra, ka AIP locekli tika aicinati atbildét uz jautajumiem no augstakas
izglitibas perspektivas, padzilinati strukturétas atbildes par atslégvardiem ar1 “otraja prioritate”. Ar1
tas uzrada parsteidzosi domingjosu viedokli par plasiem zinatnes uzdevumiem konteksta ar valsts un

nozaru attistibu, praktisku pielietojamibu.

2.prioritates (atslégvardi):
Sabiedribai un nozarém aktuala, praktiski pielietojama (7)

Starptautiska izciliba (2)

Latvijas Zinatnes padome
Latvijas Zinatnes padome (LZP) ir Izglitibas un zinatnes ministrijas tiesas paklautibas iestade
un pienem rekomendgjosus [émumus attieciba uz zinatnes politiku un apstiprina konkursu rezultatus

uz valsts izsludinatajiem pétniecibas projektu konkursiem. Lai ari LZP parstavnieciba deleggjumu

11 Informacijas avots: AIP majas lapa http://www.aip.lv/kontakti.htm (skatits interneta 2019.gada 4. marts)
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Iimen1 nodroSina ar1 valsts un privata sektora plaSu parstavniecibu, §1 parstavnieciba ir vairak
Skietama neka reala. Ir institlcijas, kas savai parstavniecibai LZP ir deleg€jusas zinatniekus, kas
atrodas zinatnisku un akadémisku institiiciju vadiba, ka pieméru var minét LDDK delegéto parstavi
RTU rektoru Leonidu Ribicki, ka arT Ministru kabineta deleggto parstavi Tali Juhnu (RTU zinatnu
prorektors).1*2 Abi §ie parstavji ir cienfjami zinatnieki, ta¢u de facto parstav zinatnisku institiiciju,
nevis privato un valsts parvaldes sektoru. Lidz ar to LZP ir izteikti zinatniekus parstavosa institiicija,

nevis (atSkirtba no AIP) starpnozaru institiicija, kas lemj par zinatnes jautajumiem.

Atslegvardi (pirma prioritate):
Kvalitate/izciliba (5)
Fundamentala zinatne (4);
Starptautiskums (3);
Daudzveidibas saglabasana (3);
Finanses (2);
Aktualitate un dinamika (2)

Ricibas (pirma prioritate):
Finans€juma palielinajums (9)
Izteikti negativi (pesimistiski) komentari (3)
Specializacija un prioritates (2)
IzvertéSana un strukturalas reformas (2)

Starptautiskums (1)

Pie pirmas prioritates atslégvardiem visvairak akcentéts kvalitates, izcilibas faktors, ka ar1
dazadi starptautiskuma aspekti. LZP parstavjus satrauc nepietickama fundamentalas zinatnes
izcelSana, ka ar1 specializacijas raditi riski, prioritiz€jot atseviskas nozares vai jomas. LZP aptauja
jakonstat€, ka vairaki respondenti ir loti sarfigtinati un neapmierinati ar situaciju un faktiski neredz
nakotnes perspektivu, ja pie pirmajam prioritatém min tik negativus aspektus. Absoliita prioritate pie
ricibam ir jautajumi, kas ir saistiti ar finans€juma palielinaSanu. Sadarbiba ar uznémumiem, privato
sektoru nav LZP loceklu pirma prioritate, uznémeji ka partneri tiek pieminéti vien konteksta ar vinu
konkrétam 1paSibam — gudribu un tikumibu. Starptautiskuma aspekti ir pieminéti relativi reti, $1
jautajuma padzilinata skaidroSana noteikti ir nepiecieSama (LZP locekli to nesaskata ka problému vai

ar1 uzskata, ka ar So faktoru viss Sobrid ir kartiba).

Rektoru padome

12 Informacijas avots: LZP majas lapa.
https://www.lzp.gov.lv/index.php?option=com_content&task=blogsection&id=17&Itemid=78 (skatits interneta
2019.gada 5. marta)
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Rektoru padome (RP) ir kolegiala konsultativa institiicija, kas koordin€ augstskolu sadarbibu
un organizg€ nepiecieSamos kopé&jos pasakumus. RP darbibu nosaka ar Ministru kabineta noteikumiem
Nr.568 apstiprinats RP nolikums.!'® RP darbibas nodrosinasanai nav paredzéts valsts finansgjums,
tapec RP dalibinstitiicijas ir dibinajusas RP atbalsta biedribu, kas nodrosina RP funkcijas. RP darba
regulari piedalas 28 augstakas izglitibas institiiciju parstavji — rektori vai tos ar pilnvaram
aizvietojoSas personas. No 28 institiicijam 16 ir valsts dibinatas augstskolas (no tam 6 universitates)
un 10 privatas augstskolas. No augstakas izglitibas institiiciju registra esoSajam organizacijam RP
darba nepiedalas koledzas, Lutera akadémija, ka art divas arvalstu augstskolu filiales (abas — Laterana
Pontifikalas Universitates filiales). Lielakajai dalai RP parstavosajam organizacijam ir ar1 zinatniskas
institiicijas statuss, lielaka dala Latvijas zinatnes Sobrid ir koncentréta augstakas izglitibas institticijas
(ieskaitot to struktiira esoSus zinatniskus institiitus). Rektoru padomes delegéti parstavji piedalas
dazadas citas padomés, pieméram, Latvijas p&tniecibas un inovacijas stratégiskaja padomeé, Latvijas

Zinatnes padome, Augstakas izglitibas padomg u.c.

Atbilstosi Augstskolu likuma noteiktajam rektors ir augstskolas augstaka amatpersona, kas
isteno augstskolas vispargjo administrativo vadibu un bez ipasa pilnvarojuma parstav augstskolu.
Augstskolas satversmes sapulce rektoru ievel€ uz terminu, kas neparsniedz piecus gadus, ne vairak

ka divas reizes péc kartas.!!*

Vairaki rektori ir sabiedriski aktivi, biezi medijos aicinati ka eksperti, ka arT nereti iesaistas
politika, kandidgjot paSvaldibu, Saeimas vai Eiropas parlamenta véléSanas. Dala bijusSo rektoru art
péc rektora pilnvaru termina beigam turpina bt sabiedriski aktivi, iesaistoties dazados sabiedriskajos
procesos. Rektoram ir biitiska loma arT savas organizacijas un nozares aréja komunikacija. Rektora
amata reputacija sabiedriba kopuma un informativaja telpa (tostarp mediju vid€) ir augsta, rektora

viedokKlis tiek uzklausits un tam informativaja telpa tiek pievérsta uzmaniba.

Atslegvardi (pirmas prioritates):
Starptautiska un izcila (9)
Specializgjusies (4)

Dinamiska un pielietojama (3)
Atbalstita un finanséta (3)
Fundamentalaja pétnieciba balstita (2)

Ricibas (pirmas prioritates):

113 https://likumi.lv/doc.php?id=139849
14 https://likumi.lv/doc.php?id=37967
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Finans&jums un atbalsts (9)
Zinatnes integracija izglitibas sistéma un cilvékresursi (4)
Sadarbiba (3)

Strukturalas reformas (3)

RP loceklu atbildes precizi raksturo mérkauditoriju. Rektoriem ir ne tikai jaatbild par savu
institiiciju sekmigu darbibu, bet informativaja telpa sabiedribai jasniedz skaidrojumi par nozares
efektivitati, reputaciju. Nav parsteigums, ka RP locekli tik biezi min administrativus un finansu
krit€rijus, jo $adu jautajumu risinasana ir rektoru ikdienas darba dala, un ari, atrodoties starptautiska
videé un aprite, RP locekli skaudri apzinas tas iesp&jas, kas nozares institiicijam un to darbiniekiem
zinatnes joma ir valstis ar lielaku nozares finans€jumu. Lidzigi ka citas auditorijas, ari RP locekli
izcel dazadus starptautiskas dimensijas aspektus — gan reputaciju, gan konkurétspeju, gan sadarbibu.
Ka nakotnes atslégvardus RP locekli prioritari (ka pirmo prioritati) visbiezak min izcilibu un

konkurétsp&ju, un ka galvenas ricibas, ka to sasniegt — atbalstu un valsts finansgjumu.

RP locekli ka savu stratégisko partneri saredz valsti (publisko sektoru), bet ne privato
sektoru un uznémumus. Sis aspekts prasa dzilaku izpéti, noskaidrojot faktorus, kas RP locekliem ir
licis “izslégt” privato sektoru no Latvijas zinatnes attistibas nakotnes ricibas prioritatém. Cita starpa
tas skaidro 11dzSingjas vajas sekmes finans€juma piesaistei no privata sektora. Ka ar to, ka augstakas
izglitibas institiiciju vadiba ar privato sektoru ka potencialu stratégisku nakotnes sadarbibas

partneri nerekinas.

Rektoru padome — visu miné&to atslégvardu un ricibu apkopojums un analize

Nemot vera RP loceklu augsto aktivitati, piedaloties aptauja, izveérSot paplasinatas atbildes un
skaidrojumus, pilotversija tika Tstenota visu minéto atslégvardu un ricibu apkopoSana un analize.
Sadas pieejas mérkis bija parliecinaties, vai pirmas prioritates un kopgjas (plasak definétas)

attieksmes un vélmes biitiski atSkiras. Kopuma jasecina, ka biitisku nobidi nevar konstatet.

Atslegvardi (visi minétie)

Vairakiem aptaujas dalibnieku mingtajiem atslégvardiem vai to kontekstam ir vismaz divas
nozimes. Piem@ram, apzim&jums starptautiskiem pandakumiem bagata ir attiecinams gan uz
starptautiskumu, gan reputaciju, gan dalgji ar1 konkurétspeju. Atslegvardi péc nozimeém tika sagrupeti
vairakas tematiskas sadalas, vienlaicigi jakonstateé, ka neviena no $adam sadalam neizvirzijas

parliecinosas liderpozicijas. Visbiezak tika pieminéti atslegvardi'®, kas raksturo:

115 Atgifrgjuma iesp&ju robezas saglabata respondentu vélme atsevidkus vardus izcelt, pasvitrojot vai rakstot lielajiem
burtiem.
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Reputaciju (12)

Pielietojumu un pieprasijumu (11)
Konkurétsp&ju (10)

Starptautiskumu (10)

Nozaru, jomu specializacijas (10)
Finans&juma un atbalsta aspektus (10)

Parvaldibas aspektus (6)

O N o g A~ w Db -

Zinatnes cilveékresursu aspektus (4)

Sikak strukturgjot visas atbildes par atslegvardiem, ieguti $adi rezultati:

Starptautiskums ka reputacija (5): starptautiskiem panakumiem bagata; Nobela prémijas
Iimena sasniegumi; starptautiski redzama un atzita; REALA starptautiska atpazistamiba; vismaz

viena Latvijas augstskola reitingos otra lielaka peéc Tartu Universitates.

Reputacija un ietekme (7): tautas miléta, reputacija; ekselentas humanitaras zinatnes;

kompetenta; nozimigums; lidzsvarotiba; uzplaukums.

Starptautiskums ka konkurétsp&ja (3): starptautiski konkurétsp&jiga; nacionali orientéta ar

pasaules Itmena sasniegumiem; konkurétsp&ja ES un pasaules liment.

Izciliba/konkurétsp&ja (7): izciliba visas augstskolas un tam pievienotajos zinatniskajos

institiitos; konkurétsp€ja; izciliba; izcila; cit€jamiba; raksti.

Starptautiskums ka sadarbiba (2): internacionalizacija (vieszinatnieki, zinatnieku mobilitate);

starptautiska sadarbiba katra pétijuma, projekta.
Sadarbiba (2): atvertiba; sadarbiba.

Starpdisciplinaritate (2): starpdisciplinaritate; kvalitativi starpdisciplinari pétijumi socialo

zinatgu joma.

Pielietojamiba (6): lietiSkas p€tniecibas biitisks pieaugums un tas rezultatu atziSana lidzas
fundamentaliem pé€tijumiem; lietderiga — saistita ar sabiedribas attistibu; orient€ta uz cilvéku

labklajibu; zinatnes radita butiska pievienota vértiba; komercializ€jama; patentietilpiga.

Pieprasita un dinamiska (5): uznéméju pieprasita; motiveta; motivacija; inovativa; inovacijas.
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Prioritaras nozares (10): maksligais intelekts (masinmaciba, blokk&des u.tml.); materialu
izpéte (koksne, sintétiskie materiali u.tml.); medicina; cilvéka veseliba; eco resursi; robotizacija;

kvalitativi pétijumi teologijas zinatn€; informacijas tehnologijas; sabiedribas veseliba; ekoprodukti.

Finans€jums (6): finans€juma pieejamiba; adekvata baze katram, kas kvalific€jas darbam
zinatng; 10x lielaks finans€jums izglitibai; valsts politikas balstita un adekvati finanséta; stabils

finans€jums (garant€ts); finans€jums.

Atbalsts (4): valsts zinatnes finans€jums universitat€s; pastavigi fundamentalie pétijumi;

zinatnieka motivacijas programma (+ akadémiska karjera); valstiski atbildiga pieeja.

Cilvekresursi (4): ar spécigu ataudzi, stud€joso iesaiste p&tnieciba; profestiras zinatniskais

darbs — efektivs; proaktiva (darba tirgus zina).

Parvaldiba (6): atbrivosanas no “visu varu padom&m”; zinatnes koncentréSana universitates;
fundametala zinatne pamata augstskolas; socialo darbu ka zinatni un nevis ka praksi; neesam atkarigi
no Elsevier, Thomson Reuters u.c. lielajiem izdev&jiem; jégpilnaka méraukla kvalitatei (Ne Scopus +
WoS).

Ricibas (visas minétas)
Visbiezak atbild€s ir minétas ricibas, kas skar $adus aspektus:
1. Finans€jums (17)
Nozares parvaldibas jautajumi (14)
Sadarbiba (14)

2

3

4. Zinatnes reputacijas, komunikacijas un kultiiras aspekti (13)

5. Zinatnes integracija izglitibas procesa un cilvékresursu jautajumi (8)
6

Ricibas strukturalas izmainas socialajas un humanitarajas zinatnés (6)

Finans€jums (17): Rast finanses kaut vai aizdevuma forma, palielinat finanséjumu FLPP, VPP
u.c., Finansgjums, Adekvata finans€juma piesaiste, Vienreiz japarvar pretestiba relativi zin.fin.
izglitibas no IKP atbilstosi likumam, JanodroSina pietiekams starptautiski atzitu kompetencu centru
finans€jums, Aktiva daliba starptautisko finans€Sanas instrumentu apguvé, (ne-garant€tu) zemu
finans€jumu prasit lielu rezultatu!, Japilnveido zinatnes finansé€Sanas kartiba, samazinot finansgéjuma
Ipatsvaru grantu veida, bet palielinot universitasSu finans€jumu, Finans€jums — banali, bet... Iesp&jas
piedalities kop€jos starptautiskos projektos — finans€jums + valsts atbalsts, Motivacija ar labu
atalgojumu, Paaugstinat zinatnes finans€jumu un zinatnieku atalgojumu, Stabils finans€jums un

atbalsts likumdoSana, Finanséjums ne tikai p&tniekiem, bet ari profesiiras zinatniskajam darbam,
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Finansgjums 2% no IKP (pargjo zinatnieki pasi izdaris!), Prognozgjams finans€jums atseviskam
institiicijam un nozarém vismaz 3-5 gadu perioda, Pastiprinat zinatnes materiali tehnisko

nodroS§inajumu, japalielina finans€jums zinatniskai infrastrukttirai un materialajai bazei.

Sadarbiba (14), tai skaita Starptautiska (10): Latvija ka pievilciga vieta citu valstu izciliem
petniekiem, Integracija Ziemeleiropas zinatnes tiklos., Javeido reala internacionalizacija, noversot
SkerSlus un ierobezojumus radoSu arvalstu zinatnieku piesaistei un jarada stipendijas Latvijas
zinatnieku staz&Sanas organiz&Sanai arzemju zinatnes centros, cieSa komunikacija ar starptautiskiem
pétniecibas centriem un razoSanas kompanijam; Augstakas izglitibas un zinatnes integracija, katra
joma dzivo sava augsta [imena tiklojuma, Starptautiski kontakti, Atverta augstaka izglitiba — zinatne:
plaSaka sadarbiba starptautiski, Latvijas zinatnieku integracija starptautiska telpa, Kopgji zinatniskie

raksti TOP zurnalos, Motivacija ar dinamisku starptautisku darba vidi,

Lokala (4): Zinatnisko un akad@misko institliciju savstarp€jas sadarbibas stiprinasana,
Atvertiba, Zinasanu parnese no zinatnieka uz augstskolu auditorijam, kuras integréta zinatne, jatuvina

uznémumi zinatniskam institiicijam, javeido augsne “startup”u izveidei augstskolas.
Nozares parvaldibas jautajumi (14)

Parvaldiba (6): Zinatniskie institiiti jaieklauj augstskolas, pamata universitates, jaatbrivojas
no (post)padomju formalas (keksiSu) pieejas., “Zinatnu akadeémijas™ gals, virziba uz laikmetigu
zinatnes administraciju, Atbalstit zinatnes parraudzibu no [ZM!!!, Izcils zinatnieks katra no Siem

amatiem — MP, FM, 1ZM,

Resursu sadales kriteriju parskatiSana (4): Japarskata rezultativie raditaji snieguma
finans€juma sadal€, Finans€juma pieejamiba zinatnei visas All (gan valsts, gan privatajas); Definét
kvalifikacijas kriterijus (stingrakus neka Sobrid), Zinatnes finans€juma sadalé vairak nemt véra

rezultativos raditajus un, pirmkart, publikaciju skaitu starptautiski atzitos izdevumos.

Fokuséts atbalsts (konkurétsp€jigi virzieni, pielietojums tautsaimnieciba) (4): Zinatnes
atbalstam jabut meérktiecigam un fokus€tam tajas jomas, kuras patieSam var git konkurétsp€jigus
rezultatus, noteikti sasaistot ar LV tautsaimniecibas attistibas mérkiem. Ne tikai eksaktas un
fundamentalas zinatnes nozarSs, bet atbilstoSi realam tautsaimniecibas nozarém. Sabalansét
sabiedribas vajadzibas ar zinatnisko institiiciju potencialu, P&tfjumu saturu saskanot ar visas
sabiedribas slanu vajadzibam. Javeido starptautiski atziti kompetences centri perspektivakajas

zinatnes nozares.

Zinatnes reputacijas, komunikacijas un kulttiras aspekti (13)
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Zinatne ka dala no sabiedribas kulttras (5): Javeido zinatnietilpiga izpratne sabiedriba,
Pétnieciskais darbs lai biitu ka dzivesveids — labpratigs, lietderigs, atbalstits., Pacelt izglitibas nozimi
sabiedriba, Izglitot sabiedribu, lai sekm@tu zinasanas, prasmes, ieradumu par aktivu, veseligu

dzivesveidu, Sekmét pareju uz ekoproduktiem, pareju no degvielas uz elektromobiliem u.c.

Komunikacija (3): Komunikacija, zinatnes un izglitibas attistibu par valsts prioritati Nr.1,

Zinatnes lideri.

Reputacija (5): Zinatnisko institliciju prestiza un lomas paaugstinasana, Reitingi, t.sk.,
iesaistot jauno paaudzi, Motivacija ar prestizu sabiedriba, Paaugstinat zinatnes prestizu sabiedriba,

Valsts meéroga japaaugstina zinatnes un pétniecibas nozimigums.
Zinatnes integracija izglitibas procesa un cilvékresursu jautajumi (8)

Vairak zinatnes izglitibas procesa: (3) Macibspeku obligata kvalifikacijas celSana un
zinatniska darbiba ka galvenais atlases kritérijs, Pastiprinati pilnveidot zinatni augstskolas (ar1

vidusskola), Pétnieciba balstitas studijas no bakalaura Iimena; Paaugstinat izglitibas kvalitati.

Cilvekresursi (4): Vairak kvalitativu zinatnieku specialistu kopuma, Atbalsts art ne STEM
jomam, lai nodroSinatu zinatniskas telpas veidoSanos visas nozars un ataudzes, Jagatavo radosi
jaunie specialisti, jamotive rado§i zinatniskie vaditaji.

Ricibas strukturalas izmainas socialajas un humanitarajas zinatnés (6): Uzmaniba
humanitarajam un socialajam zinatn€m, nodroSinot universalo problému pétiSana, kvalitativi

starpdisciplinari pétijumi socialo zinatnu joma, virzit §adas pétniecibas metodologisko un finansialo

bazi, kritérijus, nosacijumus, kvalitativi pétijumi teologijas zinatné — atgriezot tai kadreizgjo
fundamentalas zinatnes svaru un vietu citu zinatnu starpa Doktoranturas studiju iesp&jas socialaja
darba; leviest socialo darbu zinatnes nozaru klasifikatora, Humanitaro zinatnu ka nacionalas

ekselences 1pass izc€lums likumdoSana un finanséjuma.

Aptaujas dalibnieku nodefin€tajas nepiecieSamajas ricibas, lidzigi ka situacija ar
atslegvardiem, ir aptverts plass aspektu klasts, tacu Soreiz priekSplana izvirzas jautajumi, kas ir saistiti
ar finans&jumu. Dalg&ji uz finans€juma aspektiem ir attiecinami ar1 parvaldibas jautajumi, jo vairakkart
noradita nepiecieSamiba parskatit esoSos finanséjuma sadales principus. Ka dalu no zinatnes
izaicinajumu risinasanas RP parstavji saredz plasaku zinatnes integraciju izglitibas procesa un
reputacijas jautajumu risinaSanu ar sabiedribas attiecksmju mainiSanu (caur komunikaciju un
uzvedibas kultiru). Vairakkart noradita specifiska nepiecieSamiba parskatit esoSo situaciju
humanitarajas un socialajas zinatnés. Pietiekosi augsti tiek izcelta starptautiskas un lokalas sadarbibas

nepiecieSamiba. ParsteidzoSi, bet gandriz nemaz nevar konstatet velmi stiprinat sadarbibu ar
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uznémumiem (Sis aspekts netieSi pieminéts tikai vienu reizi), tapat finanséjuma piesaisté RP

parstavnieciba ka vienigo resursu redz valsts finanséjumu.

Starpinstitucionala grupa (viedoklu lideri)

Lai paplasinatu mérka grupas ietvaros aptaujajamo loku, sadarbiba ar Eiropas Komisijas (EK)
parstavniecibu Latvija tika istenota aptauja, kura ka respondenti tika uzrunati dazadu valsts un
sabiedrisku organizaciju parstavji un Iideri, kas piedalijas planota ikgadgja vizité uz EK Briselg, lai
iepazitos ar ES aktualitatém. Saja grupa tika ieklauti parstavji no Latvijas Bankas, Aizsardzibas
industrijas asociacijas, Altum, LIAA, Ascendum, FICIL, fonda Dots, LU, Providus, Finansu nozares
asociacijas u.c. So organizaciju parstavji ne tikai aktivi iesaistas politiku planosanas procesos, bet arT
biezi no mediju puses tiek uzrunati viedokla pausanai par sabiedriski aktualiem tematiem.

Kopuma no zinatnes tiek gaidita augsta reputacija konkr&tajai mérkgrupai svarigas
komponentgs: starptautiska atziniba un aktualu jautagjumu risinasana. Sai mérkgrupai loti svarigi ir
konkreti taustami zinatnes sasniegumi, kur 1sa termina, pateicoties zinatnes pielietojumam, var
pamanit kadas redzamas izmainas sabiedriskajos procesos vai tehnologijas. Tapat zinatnes spé&ja
sadarboties ar uznémeéjiem un ekonomiskas izaugsmes veicinasana.

Galvenas ricibas, kas sekméetu Latvijas zinatnes kltiSanu par dinamisku starptautisku sp&létaju,
tiek saskatitas administrativas aktivitatés — apvienojot institiicijas un finans€jumu novirzot tiem, kas
uzrada labakus rezultatus. Tapat ka svarigs faktors tiek izcelta sp&ja sadarboties jédziena visplasakaja
izpratn€. leverojami mazak neka paSiem zinatniekiem un zinatnisko organizaciju vaditajiem pie

ricibu prioritatém Sai grupai aktuals Skiet finans€juma palielinajums.

Atslegvardi (pirmas prioritates):
Dinamisks starptautisks speletajs, ko pazist gan Latvija, gan pasaul€ (7)
Sadarbibai atverta (4)
Aktuala tematika un specializacija (3)

Ricibas (pirmas prioritates):
Institiiciju konsolidacija un finans€juma koncentréSana, specializéSanas (6)
Sadarbibas veicinasana (5)

Finans€juma palielinaSana (2)

Latvijas Republikas Saeimas Augstakas izglitibas, zinatnes un inovaciju apakSkomisija,

Ilgtspejigas attistibas komisija.
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Petijuma tika aptaujati ari LR Saeimas deputati — Latvijas Republikas Saeimas Augstakas

izglitibas, zinatnes un inovaciju apakskomisijas un Ilgtspgjigas attistibas komisijas locekli

Atslegvardi (pirmas prioritates):

Starptautiska konkur&tsp&ja (4)

(Starptautiski) aktuali p&tniecibas virzieni/tendences (2)

Dinamisks Iidzsvars starp humanitarajiem un eksaktajiem virzieniem (1)
Ricibas (pirmas prioritates):

Finans€juma pardale par labu labakajiem (2)

Diversificét finanséSanas avotus (ne tikai valsts budzets) (2)

Domat plasak — ne tikai par tieSu komercializéSanu (2)

Institiiciju konsolidacija (1)

P&tijuma turpindjuma nepiecieSama padzilinata §is mérka grupai loti butiskas apakSgrupas
padzilinata izpéte, tacu pirmie secinajumi (hipotézu limend) ir $§adi: starptautiska konkurétsp€ja tiek
izprasta relativi Sauri — vairak ka reputacija; finans€juma palielinasanas nepiecieSamiba no valsts
budzeta netiek 1pasi akcentta; lielaka dala atbildibas par nozares attistibu péc §is apakSgrupas

parstavju domam biitu jauznemas pasiem zinatniekiem.

Apkopojums (mérka grupas kopigas attieksmes, vajadzibas un veélmes)
Lai izvertetu, kadas atticksmes un vélmes ir nodefinétajai mérka grupai kopuma, tika apkopoti

LR Saeimas, LTRK, LZP, RP, AIP un Starpinstitucionalas grupas (viedoklu Iideri) viedokli:

Starptautiska konkurétsp&ja un izciliba (34);

Finans&juma palielinasana (28);

Dinamiska un pielietojama (27);

Zinatnes integracija izglitibas sistéma un cilvékresursi (13);
Sadarbibai atvérta (12);

Specializacija aktualos p&tniecibas virzienos (11);
Institiiciju konsolidacija un finans&juma koncentrésana (9);

Strukturalas reformas (8);

© © N o gk~ w DR

Fundamentala zinatne (7);
10. Attistit ne tikai komercalizacijai piemérotus virzienus (6);

11. Dala no sabiedribas kultiras (3).
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Rezultati liecina, ka priekSplana izvirzas tris aspekti: starptautiska konkur&tsp&ja un izciliba;

finans€juma palielinasanas jautajums; zinatnes dinamisms un pielietojums.

3.tabula. Parstavétas attieksmes, vajadzibas un vélmes institiiciju, organizaciju un grupu

viedoklos.

Organizacija Starptautiska Finansgjuma Dinamisms un

konkurétspgja/izciliba | palielinagjums | pielietojamiba
LR Saeima X X
LTRK X X
LZP X X
RP X X X
AIP X X X
Starp-institucionala X X X
grupa

PriekSizpéte apliecina, ka kopuma meérka grupa ir vienota par zinatnes konkur€tsp&ju un
izcilibu, tacu vienlaicigi jaizvirza hipotéze, ka visbiezak tas tiek izprasts ka reputacijas jautajums,
nevis nepiecieSamiba, kas nakotné lautu diversificét finans€juma avotus (vairdk piesaistot
starptautisko un privata sektora finansgjumu). Viedokli dalas par finanséjuma palielinasanas aspekta
prioritates pakapi, ka art zinatniekus parstavosa organizacija LZP ka prioritati nesaskata dinamismu

un pielietojumu.

Secinajumi

Meérka grupas precizéSana un segmentacija:

Prieksizpéte liek secinat, ka nepiecieSama meérka grupas precizé$ana, to pardefingjot uz
“lemumu pienéméji un ietekmeétaji”. Lémumu pienéméji loti liela méra vadas no tam
rekomendacijam, ko vini sanem, ka art no noskanojuma informativaja telpa, ko savukart liela mera
rada viedoklu Iideri ar savu lidzdalibu sabiedriski — politiskajos procesos un komentgjot notikumus
un aktualitates mediju vide.

Merka grupa priekSizpetes rezultata var definet sadus segmentus (apakSkategorijas), kas daléji
parklajas:

1. Politisko lémumu pienéméji (ministri, LR Saeimas deputati)

2. Politisko 1émumu sagatavotaji un ietekm@taji (valsts amatpersonas — ierédnieciba)
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3. Politisko [émumu ietekmétaji (valsts amatpersonas, uzne€mgéji un to organizacijas, zinatnisko
un akadémisko organizaciju vadiba, biedribu un nevalstisko organizaciju parstavji)

4. Viedoklu lideri (informativaja telpa pieprasitas un atpazistamas personibas)
Merka grupas priekSizpeteé giitas atzinas neparprotami liecina, ka nepiecieSama papildu

zinatnes komunikacijas mérka grupas definéSana — zinatnieki.

Attieksmes, vajadzibas un velmes:

Prieksizpéte apliecina, ka kopuma merka grupa ir vienota par zinatnes konkuretsp&ju un
izcilibu, tacu vienlaicigi jaizvirza hipotéze, ka visbiezak tas tiek izprasts ka reputacijas jautajums.
Viens no neatlickami risinamiem jautajumiem ir zinatnieku (gan institticiju vadibas, gan zinatnieku
limenis) iesaiste zinatnes komunikacijas pasakumos. Biitiska viedoklu un attieksmju atSkiriba (ipasi,
janem veéra LZP viedoklus) starp So kategoriju un citam apaksgrupam rada nopietnus riskus nakotnes
zinatnes komunikacijas aktivitatém, ja pasi zinatnieki neatbalstis tos vestijumus, kas tiks iestradati
stratégiskas komunikacijas plana. Vistuvakaja laika IZM ir nepiecieSama komunikacijas plana
ar zinatniekiem izstrade (jau pieminéta mérka grupas “zinatnieki” izveides nepiecieSamiba), ka ar1
vadliniju, labas prakses rokasgramatas izstrade zinatnieku vajadzibam, lai §1 mérka grupa labak
izprastu zinatnes komunikacijas nozimigumu un spétu veiksmigi zinatnes komunikacija iesaistities.
No $ada aspekta raugoties, esoSaja izp€tes stadija var izvirzit hipot€zi, ka zinatniekiem ir jaskaidro,
ka vinu darbibas labas prakses piemeri konteksta ar tam attieksmém, vajadzibam un velmem,
ko no zinatnes sagaida lemumu pienéméji un ietekmeétaji, ka art uznemeéji, ir izSkirosi svarigi,
lai mainitu So mérka grupu kritiski rezervéto attieksmi pret esoSo Latvijas zinatnes sniegumu.
Spilgti piemeri no starptautisku projektu istenoSanas sadarbiba ar pasaules vadoSajam zinatniskajam
institicijam, kuru rezultati tiek pielietoti praks€, mainitu attieksmi gan attieciba uz sadarbibas
piedavajumiem, gan ar1 papildu finans€juma pieskirSanu nozarei.

Merka grupas attieksmju, vajadzibu un ve€lmju priekSizpéte lika secinat, ka nepiecieSama
pastiprinata argumentacija, lai bitiskam meérka grupas apakskategorijam skaidrotu biitisko un
plaso zinatnes nozimi saimnieciskajos un sabiedriski politiskajos procesos misdienu sabiedriba,
pieméram, zinatnes jaudas palielinasanas tieSo ietekmi uz valsts ekonomikas izaugsmi un
produktivitates palielinagjumu saimnieciskajas nozarés. Bitu nepiecieSams iniciét p&tijumus, kas
apliecina zinatnes ietekmi uz nozimigiem procesiem, un Tistenot S$adu pétijumu rezultatu

komunic@Sanas pasakumus.
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Komunikacijas kanali:

Visefektivaka komunikacija ar definétas meérka grupas locekliem ir tieSa komunikacija.
Pilotversija, lai iegttu atbildes uz defin€tajiem aptaujas jautajumiem, eksperimentala karta ligums
atbildet uz jautajumiem tika nosutits arT elektroniski (15 Saeimas deputatiem), LTRK padomes
locekliem). Kopuma §im aicinajumam atsaucas tikai viens respondents (Saeimas deputats). Savukart,
istenojot viedoklu apkoposanu klatieng, no vairak neka 130 respondentiem tikai viens atteicas no
anketas aizpildiSanas ar roku.

Planojot zinatnes komunikacijas pasakumus, japieskanojas §is mérka grupas laika
planojumam un jasadarbojas ar §o mérka grupu vienojoSajam institiicijam. Visi Sie mérka
grupas locekli ir loti aiznemti, un lielaka dala aicinajumam ierasties uz kadu ipasu pasakumu
neatsauksies. Savukart, ja zinatnes komunikacijas aktivitates izdotos ieklaut institliciju planotaja

(tradicionalaja) darba kartiba, atsauciba un daliba biitu ievérojami augstaka.

7.2. JaunieSi — merka grupas izpéte un precizéSana

Kvalitativu datu ievakSanas pirmais posms ir dala no plasakas jaunieSu meérkauditorijas
izpétes. Petijuma pirmas kartas fokusa ir jauniesu grupa (skoléni vecuma no 16 lidz 19 gadiem). Lai
precizétu komunikacijas kanalus un véstijumus, izstradajot p&tijuma dizainu, tika iesaistiti ar7 citu
grupu parstavji, pieméram, Studenti (veselibas nozares bakalaura programmu; uznémgjdarbibas
nozares) un specialisti, kas ir saistiti ar komunikacijas veicinasanu ar jaunieSiem (augstskolu
sabiedrisko attiecibu specialisti; Sabiedrisko attiecibu agentiiru parstavji, kas isteno projektus
jaunieSiem; NVO, kas orientéjas uz darbu ar jaunieSiem). Min&to ekspertu sniegtie dati Iidzas
sekundariem statistikas un tematiskiem datiem tika izmantoti vadliniju precizé$anai un izpétes
metoZu pielagosanai.

Saja starpzinojuma atskaité ir ieklautas $adas sadalas: pétfjuma pirmaja karta izmantoto
metozu UNn pétijuma Qaitas apraksts, ka ari pilot-pétijuma iegito datu raksturojums; pagaidu
(prelimenary) rezultati; priekslikumi izmainu veikSanai pétijuma fokusa precizésana (apaksjautajumu
izvirziSsana) un pétjjuma dizaina (papildu grupas, niansétaka atlase; ka arT atseviskas projekta dalas
“zinatnes zurnalistika” (science journalism) ieklausana).

It ka paSsaprotami, tacu jaapzinas, ka veiksmigai zinatnes komunikacijai un zinatnes kultiiras
veicinasanal ir nepiecieSams laiks, resursi, sagatavoti specialisti un labvéliga komunikacijas vide,
sakot ar skolam, gimeném, augstskolam, instititiem, medijiem, beidzot ar likumdosanas,

parvaldiSanas un regul&Sanas iestadém.
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SacenSoties ar informacijas dazadibu vai parpladi, ir jaatrod dazadoti celi ne tikai pie
skoléniem, bet ari pie par€jiem ekostruktiras dalibniekiem, kas veido un ietekmé jauniesu attieksmi
pret zinatni, tadgjadi skolénos radot ari interesi par zinatni, paSiem klastot par zinatniekiem vai
zinatnes atklajumu lietotajiem.

Intervétie specialisti atzist, ka katra nozaré skolénu SasniegSana paliek arvien sarezgitaka.
Veiksmigakam darbam ar $o auditoriju ir nepiecieSama gan atkartota padzilinata izp&te, gan izmainas

komunikacijas stratégija, pielagojoties skolénu interesém un gaidam.

Pétijuma pirmaja karta izmantotas metodes un pétijuma gaitas apraksts

Jaukta tipa pétniecibas metozu pielietoSana pétijuma pirmaja karta, ka ari metozu
kombingSana lauj nodro$inat mérkauditorijas profilu detalizétaku izp&ti un labak uzstadit
apakSuzdevumus petijuma otras kartas veiksmigai IstenoSanai.

P&tijuma izmantotas metodes, nemot véra informacijas ieguves veidu, apkopotas tabula:
politikas planosanas dokumenti; statistikas dati; tematisko pétijumu analize; klatienes un tieSsaistes
fokusa grupas un to analize; padzilinatas ekspertu intervijas un to analize.

P&tijuma pirmais solis ietver sadus uzdevumus: 1) precizét zinatnes komunikacijas galvenas
mérka grupas; 2) veikt mérka grupu attieksmju, vajadzibu un vélmju izpéti; 3) izstradat precizu
komunikaciju saturu un veéstijumus katrai mérka grupai; 4) definét komunikacijas kanalus un
pasakumus, kas biitu adreséti atbilstosi katrai mérka grupai.

Nemot véra $os uzdevumus, pétijuma pirmas kartas kvalitativai fazei tika izvirziti $adi
pétnieciskie jautajumi: 1) jaunie$i un mediju patéréSanas izpéte (informacijas kanali); 2) attieksme
pret zinatni un zinatniekiem. NO izvirzitam prioritatém apak$punkta “Merka grupu izpéte tiek veikta
pa prioritarajiem zinatnes virzieniem” pirma posma analizei tika izvirzita otra grupa — sabiedribas
veseliba.

Otrais solis: atbilstosi pétijuma plana noraditajam pirmajam punktam (veikt profesionalas
literatiiras, publiski pieejamo pé&tijjumu un satura analizi par faktoriem, kas veido un ietekm& mérka
grupas attieksmes pret zinatni; kas ietekm& mérka grupas vajadzibas un v€lmes, par katra grupai
atbilstoSu komunikaciju saturu un véstijumiem, komunikacijas kanaliem un pasakumiem), tika veikta
sekundaro statistisko, politisko vadliniju, ka arT tematisko p&tijumu datu atlase un analize, ka arT tika
izmantoti publiski pieejamie TNS Kantar un Gemius dati par jaunieSi mediju lietoSanas

paradumiem.!1®

116 piemaram, http://www.kantartns.lv/newsletters/54-2/ka-latvijas-jauniesi-apdzivo-socialos-medijus/
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Tresais solis: tika sagatavotas fokusa grupu diskusiju (turpmak FGD) vadlinijas (skoléni;
studenti), tika izstradats FGD dizains (atlase, rekrutéSana, vieta, laiks) un tika sagatavotas vadlinijas
ekspertu intervijam fokusa grupu vadliniju precizésanai.

Ceturtais solis: ekspertu intervijas (divas nestrukturétas intervijas un divas dalgji strukturétas
intervijast’).

Piektais solis: FGD vadliniju precizé$ana, FGD dizaina precizésana; preciz&jumi no pétijuma
pasiititaja puses.

Sestais solis: tie$saistes fokusa grupas pievienoSana (iepazisanas ar metodi), FGD
organiz€sana un rekruteéSana; FGD un to analize.

Septitais solis - ieteikumu sagatavoSana otrajam p&tijuma posmam.

P&tijuma izmantoti $adi primarie avoti: FGD vadliniju sagatavoSanai tika izmantotas
padzilinatas (pirmas divas intervijas - nestrukturétas (t.s. guided conversation), citas - dalg&ji
strukturétas intervijas) intervijas ar komunikacijas jomas parstavjiem, kas strada ar jaunieSiem
zinatnes komunikacijas konteksta. Nozaru specialisti/eksperti tika atlasiti mérktiecigas atlases veida.

Intervijas un fokusa grupas diskusijas notika laika posma no 8.- 20. martam.

4 tabula. Ekspertu intervijas

Nozare Intervija

Augstskolu sabiedrisko attiecibu vaditajs Nestrukturéta intervija
Mediju nozare Nestrukturéta intervija
Sabiedrisko attiecibu nozare Dalgji strukturéta intervija
NVO parstavis, Tsteno zinatnes komunikacijas | Dalgji strukturéta intervija
pasakumus

Eksperti izveleti, balstoties uz apsvérumu, ka tiktu parstaveti augstskolu komunikacijas

specialisti, kas marketinga veida nodroSina jauniesu piesaisti; mediji; komunikacijas agenturas, kas

117 Biitu jaapsver avotu anonimitates nodro§inasana, kas ir pirmais konfidencialitates pakapes pieteikuma pieprasijums
§im zinojumam.
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veido jaunieSiem domatus projektus; NVO, kas realiz€ zinatnes komunikacijas projektus ar
jaunieSiem.

Balstoties uz apkopotajiem datiem, tika precizétas FGD vadlinijas ar skoléniem un
studentiem; tika izvirziti ieteikumi p&tijuma dizaina pielagosanai.

FGD ar skoléniem tika sadalitas divas grupas: skola veikta (bez liguma atlasit proaktivus
studentus) un jauktas tieSsaistes (ar proaktiviem skoléniem). Skola veikto FGD dalibnieki tika
mérktiecigi atlasiti péc $adam pazimém: vecums, izglitiba. Proaktivo skolénu atlasei tika izmantotas
rekruté$ana ar divu NVO palidzibu, ievérojot vecumu, lauku skolu iesaisti un plasaku geografisko
spektru. Rekrutésana iesaistitas organizacijas: “Prakses kalve” (Eiropas Komisijas parstavniecibas

ikgadgjais projekts) un “Quo tu doma?”.

5.tabula. FGD
Meérka grupa Diskusiju skaits
Skolas grupa (n=16) 1
Proaktivie skoléni 3 + 1(intervija)

Grupa 1. n=5; Grupa 2. n=4; Grupa 3
n=2
+ Individuala intervija par FGD

vadlinijam

Ar veselibas jomu saistitie studenti - bakalauri |1

(RSU (n=2), RTU (n=1), LU n=2)
Siev. n= 3; Virie§i =2

LV un minoritasu skolu absolventi

Uznémgjdarbiba (SSE n=4) 1

Meérktiecigas atlases pamatojums studentu fokusa grupam: divu pamatgrupu izveidosSana -
veselibas nozare un uznémgjdarbiba. P&tjjuma nakamajas kartas ieteicams ieklaut inZenierzinatnu
studentus.

Ka sekundarie tematisko p&tijumu dati tika izmantoti ari sadi KultGras ministrijas jauniesu
mediju patéréSanas pétijumi: “P&tijums par 9 lidz 16 gadus vecu bérnu un pusaudzu medijpratibu

Latvija”, “Latvijas medijpratibas péetjjums”, “Pétijums par Latvijas iedzivotaju intereseém,
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dienaskartibu un uzticésanos medijiem”; “Kultiiras patérina un lidzdalibas ietekmes pétijums”,
“Jaunie$u iesp&ju, attieksmju, un vértibu pétijums”.118
Balstoties uz pétijuma pasttijuma specifikaciju, sekundaro datu analizi, ekspertu interviju

119 pettjuma struktiird ir Getras galvenas

analizi un lidzigas mérkauditorijas p&tijjumiem citas valstis
sadalas: zinatne skola; zinatne arpus skolas; zinatne un gimene; zinatne ka karjera. Katra sadala sakas
ar butiskako pagaidu secinajumu izvirziSanu, tad seko diskusiju kopsavilkums par attiecigo tému
(skoléni; proaktivi skoléni; studenti; eksperti), katra sadala noslédzas ar provizoriskiem uz ricibu

orient€tiem secinajumiem.

1. Zinatnes komunikacija skola

Sakotnéjas hipotezes:

- PasniegSanas/maciSanas kvalitate, skolotaju darbasp&jas un metodes: vairaki skoléni norada
uz to, ka interese par kadu priekSmetu ir saistita ar motivétu un motiv&josu skolotaju;
mainoties skolotajiem, var pazust arT interese par priekSmetu; uzslavas un atbalsts no skolotaju
puses motive skolénu;

- Zinatnes praktiska pielietojuma demonstrésana un skolénu iesaistisana: lielaku interesi par
zinatni izrada tie jauniesi, kuriem tiek piedavati zinatnes pielietosanas risinajumi ikdiena. Tas
rada zinkari, pieskir zinatnei un zinatnieka darbam vértibu;

- Pasizglitosanas macibu celu mekl&jumi: skoléni izmanto Youtube, lai atrastu macibu vielu un
lai saprastu to, kas macits skola. Savukart skolas izmantotos audiovizualos materialus dazi
skoléni raksturo ka nepietiekosi vizuali pievilcigus. Dazi skoléni arT norada, ka skolotaji reti
izmanto audiovizualus materialus, kam bititu liela pievienota veértiba;

- Galvena komunikacijas platforma sazinai ar klasesbiedriem un draugiem ir WhatsApp,
Instagram, retak izmanto Facebook. Visi FDG dalibnieki izmanto Youtube, bet dazadiem
nolukiem (muzika, izklaide, dokumentalas filmas). No zinatniska satura piemin&ja TedTalk
vai arT kanalus, kas var palidzeét saprast macibu vielu (eksperimentus). Svarigi, lai saturs ir
pieejams bez maksas un ievietots ierasta platforma;

- Zinatnisko eksperimentu skaits nodarbibu laika tika novértéts dazadi, tacu tiesi eksperimenti

ir tas, kas, péc studentu domam, var piesaistit skolénus zinatnei un ir atsléga zinatkares

118 (2014). Jauniesu iespéju, attieksmju, un vértibu pétijums. Atskaite par pétfjuma rezultatiem.
https://www.izm.gov.lv/images/statistika/petijumi/23.pdf

119 Piemeram skatit zinojumu Science Education Tracker. Research Report. (2017).
“https://wellcome.ac.uki/sites/default/files/science-education-tracker-report-feb17.pdf”, Young People and Science.
Analitical Report (2008). Eurobarometr; ASPIRES, Young people science career aspirations age 10-14. (2013).
https://www.kcl.ac.uk/sspp/departments/education/research/ASPIRES/ASPIRES-final-report-December-2013.pdf
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veicinasana. Ari skoléni norada uz eksperimentu nozimi, ka ar Uz zinatnes reala pielietojuma

nepiecieSamibu (“sagatavot dzivei”);

- Studenti arT atzTmé zinaSanu plaisu — augstskola pieprasa to, kas netiek vai ir minimali ieklauts
skolas programma. Ari pasniegSanas veidi un paskontroles Imenis ir loti atskirigs;

- Skoléni atzinigi noveérté to, ka dazi skolotaji ar viniem strada ka augstskola (kaut pasiem vél
nav augstskolas pieredzes, tas palidz veidot priekSstatu). Runajot par tieSsaistes Kursu
varbiitibu, izskangja viedoklis, ka skoléniem biitu griiti pasiem organiz&t savu macibu laiku,
bet tas varétu tikt pakapeniski ievests ar dazam nodarbibam,;

- Studenti norada uz skolotaju motivacijas trikumu. Savukart motivéti skolotaji vairak
fokus€jas uz vajiem skoléniem. Tadgjadi skolotaji neveltot pietiekamu uzmanibu stipro
skolénu attistiSanai. Tacu tika min&ti ari pret&jie pieméri;

- Ar veselibas nozari saistitie studenti uzskata, ka jastiprina matematikas
pasniegSana/programma.

Skoléniem sagada griitibas zinatnes definéSana. Runajot par zinatni, doming izpratne par
eksaktajam zinatném. Runajot par zinatnes pielietosanu un eksperimentiem, galvenokart piemin
eksperimentus kimija un fizika. Zinatnes komunikaciju ka svesu un ar skolotaja ikdienu nesaistitu
jédzienu nodéveja art uzrunatais skolotajs, kurs atteicas piedalities padzilinata intervija.

Apkopojot skolénu, studentu un ekspertu teikto par komunikacijas iesp&jam ar vidusskolas
skoléniem, iezZim&jas $adi galvenie secinajumi par skolas infrastrukttras izmanto$anu. Centrala loma
ir skolotajiem. NoO vina profesionalam un personiskam ipasibam var but atkariga efektiva
komunikacija, kuras rezultata veidojas izpratne par zinatnes lomu, to praktisko pielietojumu “realaja
dzive” un skolénu zinatkare par un ap zinatni.

1.attela ir paraditi interviju un fokusa grupas diskusijas pieming&tie informacijas avoti, kas ir

saistiti ar skolas infrastrukturu.
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1.attels. Informacijas avoti un kanali skolas infrastruktira

Pasi skoléni stasta, ka skolotaji uzsver to, ka “ir jagatavojas realajai dzivei”, tacu viniem skola
ta pietrukst, pieminot, pieméram, nodok]lu skaitiSanu vai budzeta veidosanu.

Turpmak piedavats dazu iezim&to grupu pagaidu raksturojums:

Skolu vadiba: papildus macibu procesa organizésanai skolu vadibai ir kontroles un filtra
funkcija - kadu pasakumus atlaut, ko ielaist skola un kadus materialus laut izvietot. Skolas kopigais
e-pasts tiek izmantots sazinai ari ar NVO, tacu ne vienmér veiksmigi.

Skolotajs: galvenais skolénu uzrunasanas komunikators un galvenais informacijas avots par
pasakumiem un citiem kanaliem. Ari paSa skolotaja piedavatie resursi var veidot pastavigu un
patstavigu interesi par zinatni. Skoléni inform&ja ar par veiksmigiem pieméram, kad vini aicinati
stastit par zinatni un radit eksperimentus jaunako klasu skoléniem. Skolotaja e-pasts ir veiksmigakais
sazinas veids NVO gadijuma;

Absolventi: Absolventi un sekosana absolventu gaitam var motivet iesaistities turpmakaja
izglitiba. Svariga arT absolventu iesaiste zinatniskos pasakumos un karjeras dienas/lekcijas skola.

Klasesbiedri: Kopa ar klaseshiedriem tiek apmekl&ti ar zinatni saistiti pasakumi, pulcini, tiek
izveidotas grupas sazinai; svariga loma ir “timeline” (socialajos tiklos), kur atzimét, kur ir bits, kur
plano but (pasakumu kalendars). Reagg ari uz sludinajumiem socialajos medijos.

E-klase: Skolenu elektroniska dienasgramata ir sastopama ari reklama. Butu vélams ar acu
skatiena skengsanas palidzibu izpétit darbu ar o platformu (vai reklama izvietota redzamaja dala).
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Socialie mediji: tiek izmantoti dazados noliikos, taja skaita ar macibu. Youtube tiek meklgti
video, lai izskaidrotu macibu materialu. Youtube izmanto ari Ted Talk un dokumentalu filmu
skatiSanai, bet platforma tiek izmantota ar1 izklaidei. Turpmakajos p&tijumos biitu vélams detalizétak
izpétit gan tos kanalus, ko iesaka skolotaji, gan arT mekl&sanas celus/panémienus no skolénu puses.
WhatsApp, Facebook un retak Snapchat tiek izmantoti sazinai ar klasesbiedriem (viena un/vai
dazadas grupas); ajas platformas ari péta pasakumu piedavajumam, seko Iidzi citiem. Instagram tiek
izmantots sekoSanai. ReflektEjot pasSi skoléni norada, ka klasesbiedri pasi daudz laika pavada
Instagram. Labas prakses piemérs: skoléni pozitivi veérte skolotaja izveidoto Youtube kanalu.

Dabiska diskusiju procesa (bez aicinajuma pievérsties jautajumam) tradicionalie mediji
gandriz netika pieminéti. Zinas var nonakt uzmanibas loka, ja vecaki ir pie televizora. Dazreiz
parbauda portalus (Delfi; TvNet). Vienas diskusijas laika ka joks tika pieminé&ts ari Spoki.lv, REN TV
(ka pseidozinatne).

Uz plaisam, atskatoties uz savu pieredzi skola, norada ari studenti. Studenti uzsvéra, ka
motiveti skolotaji ir labi, neskatoties uz vinu vecumu. Parasta un valsts gimnazija stud&jusi studente
noradija, ka parasta skola triika motivacijas gan skolénu, gan skolotaju vida. Studenti noradija, ka
universitaté paSiem jabut atbildigiem par studéSanas procesa organizé$anu, bet skola “skolotaji
stradaja lidzi”. STs jaunas vides izaicinajums var klit par iemeslu studentu aiziesanai no universitates
pirmajos kursos. ST jauna paradigma var ietekmét arT studentus. Zinatnieki universitaté tiek uztverti
ka mazak iesaistiti - “vienaldzigaka attieksme, pasniedzgji ir tikai konsultacijam un pamatu
pastastiSanai”.

Zinatnes praktiskais pielietojums, ka ar1 zinatnisko eksperimentu veiksana skola tiek atziméta
ka vidgja vai vaja. RSU studente, kura teica, ka vinai patik biologija un tapéc uzsakusi studijas
veselibas nozar€, noradija: “Mums nebija daudz laboratorijas darbu fizika, mums bija vairak
(*fokusa) teorétiskas zinaSanas. Kimija bija eksperimenti, ko bija viegli izdarit. Un p&c vidusskolas
es nezinaju, ka darit ____, jo mums nebija aparataras lai to izdaritu.”

Studenti norada, ka eksperimenti var veicinat sasaisti ar zinatnes Virzienu un
augstskolas/profesijas izveli.

Intervétie eksperti atzist, ka skola un skolotaji ir drosaka skolénu sasniegSanas Vvide (japiemin
ari kontrol&josa funkcija, nav iesp&jams izvietot plakatu bez direktora zimoga). Ari skolotaju
motivacija ir svariga. Motivéts skolotdjs, kas ir ieintereséts attistit informacijas nodosanas kanalus,
var ieteikt vestijuma optimalako formu un saturu. Skolotaja rekrut€sana notiek gan e-klasg, gan

izmantojot kopigus skolas e-pastus, gan selektivi meklgjot aktivakus skolotajus.
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2.attels. Skoléni un studenti par motivéjosakajiem skolotajiem

Motivétie skoléni, proti, tie, kas jau ir ieintereséti par nozari vai ir apmeklgjusi pasakumu, ir

atsléga, ar kuras palidzibu ir iesp&ams atrast celu pie citiem skoléniem (tiek izmantota treneru

trenéSanas metode, jauniesi ka labakie véstnieki savai kategorijai).

Savukart jaunieSu motivésanai tiek izmantoti vairaki kanali, vispirms skolas un skolotaji,
grupas socialos medijos, ka art savi kanali u.t.t. Veiksmigakai komunikacijai ar skolénu (lai motivétu
interesi par zinatni) ir nepiecieSami motivéti skolotaji, kas dalas, iesaistas, palidz (ka ir obligata

skolotaja iesaistisana). Tas komunikacijas zinatnes pétniecibai aktualiz€ ar skolotaja labsajttas un

profesionalas motivéSanas p&tniecibas Un attistibas nepiecieSamibu.

2. Zinatnes komunikacija arpus skolas

Sakotngjas hipotezes:

- Skolas tiek piedavats daudz aktivitasu iesp&ju. Dala skolénu atzist, ka tiem, kas censas

skolénus uzrunat, ir jacinas par vinu uzmanibu. Lai to izdaritu, vislabak darbojas - skolotaja

izteikta

interese vai

organizatoru/rikotaju,

ari kadam klases biedram/pazinai bijusi
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- Pasakumu apmekl&jums var palidzet studentiem izvel&ties augstskolu un toposo profesiju;

- Pasakumu un aktivitaSu piedavajuma lielaka vertiba saistita gan ar skoléna interesém, gan ar
uzslavéSanu, gan iesp€ju iesaistities regiona/valsts/starptautiska méroga pasakumos;

- Arpus skolu pasakumu “véstnieki”, kas aicina iesaistities un iesaistas, ir skolotaji. Tie var bt
arT klases biedri vai absolventi, kas jau interes€jas par zinatni.

Balstoties uz kvantitativiem pétijumiem par Latvijas jaunieSu interesém, lielaka vinu dzives
dala ir tieSsaistes aktivitates (galvenokart izklaide, saskarsme un datorspéles). Efektivai zinatnes
komunikacijai svariga ir ne tikai informacijas sanémgéja sasniegsana (nodrosSinata piekluve kanalam),
bet uzmanibas noturg$ana un piesaistisana.

Parskatot 1.attelu, tika identificéti papildu komunikatori un informacijas avoti:
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3.attels. Informacijas avoti un kanali arpusskolas aktivitaSu komunicéSanai

Pasvaldibas: tiek izmantotas, lai sasniegtu skolu. NVO izmanto pasvaldibu limeni, lai vieglak
pieklttu skolu filtriem un lai piesaistitu uzmanibu.

NVO un pulcini, viedoklu lideri, uznéméji: aktivitates var tikt integrétas macibu satura, var
but arpus skolas. Pasakumi var biit dazada rakstura, ka art to periodiskums var biit dazads. Svarigi ir
iesaistit Un motivet skolotaju (pastastit par iesp&ju, piedalities, sagatavot). Kaut arT eksperti noradija
uz to, ka kampanam piesaista viedoklu liderus, viena no diskusijam iezimgjas, ka t.s. “influenceri” ir

tikai “pamatskolas skoléniem”. Tacu citas grupas dalibnieki atziméja, ka “influenceriem” ir iela loma.
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Sadiem “influenceriem” vajadz&tu biit vecakiem, bet ne parak, lai veiksmigi uzrunatu auditoriju, pie
tam ir jabat zinamiem vinu sasniegumiem, lai ari ne ar zinatni saistitajos jautajumos.

NVO attiecibas ar donoru biezi pieprasa donoru atpazistamibu medijos. Ta¢u jaunieSiem
paredzetais mediju saturs latvieSu valoda ir Saurs. Diskusijas jauniesi piemin raidijumus no savas
bérnibas, tacu Sobrid jaunies$i vairak skatas raidijumus originalvalodas un izmanto ari Netflix
platformu, lai skatitos dokumentalas filmas un Sovus. Skoléni nevargja atcercties radio raidijumus par
zinatni.

Mediji: izklaides zanra mediju saturs jaunieSiem ir Ipasi pievilcigs, tac¢u valsts finansgjums
tiek novirzits sabiedriskajiem medijiem, kaut arT jaunieSu vidai populari ir ari komercmediji. Tiesi
izklaides raidijumi un t.s. infotainments (inform&Sana un izklaidé$ana) visvairak piesaista jaunieSu
uzmanibu. Lai veicinatu zinatnes komunikaciju, ir nepiecieSsami gan resursi, gan visaptverosas
zinatnes Kultiiras attistiSana, gan kvalitativu zurnalistu sagatavosSana (zinatnes zurnalistikas attistiba).

Mediji ir svarigs kanals uznémgjiem, kas atbalsta zinatnes kultiiras veicinasanas pasakumus.
Piemé&ram, sponsoréSanas kampanas rezultatos svariga loma ir sasniegtiem medijiem. Ari NVO ir
ieintereséti savu pasakumu projektu popularizéSana un zimola atpazistamiba, lai piesaistitu
ieintereséto pusu atbalstu, veidotu informativas atskaites un zinotu par sasniegtajiem rezultatiem
projekta ietvaros.

Augstskola: zimiga dala sabiedrisko attiecibu aktivitasu ir vérsta uz to, lai piesaistitu jaunieSus
— topoSos studentus. Komunikacijai ar jaunieSiem tiek izmantoti jau esosi kopigie pasakumu formati
(Enu dienas, Zinatnicku nakts, Karjeras dienas) un tiek veidoti individuali projekti (piem&ram,
iknedglas skolas). Esosie individualie formati tiek transforméti, pielagojot tos izmainam, kas atbilst
mérkauditorijas vajadzibam (pieméram, apspriesta ideja no nodarbibam ceturtdienas pariet uz
nodarbibam sestdienas, lai varétu atbraukt skoléni no regioniem).

RTU, pieméram, aktivi izmanto socialos medijus un pielago kanalu dazadibu socialo mediju
populariem risinajumiem, pielieto audiovizualus un digitalus risinajumus. Ari vietnes un socialo
mediju analize liecina par vizualo risinajumu attistiSanu un aplikaciju izmantoSanu. Sabiedrisko
attiecibu departamenta direktors apliecinaja, ka departamenta strada gan bijusie Zzurnalisti, gan
specialisti, kas veido savu “mediju” ka komunikacijas risinajumu.

Kads arpus skolu aktivitasu saturs uzruna skolénus un veicina zinkari? Pievilcigakais saturs
ir sports, muzika, humors, datorspéles. 2014.gada TNS pétijuma (n=820) tika iezimé&ti $adi briva laika
pavadiSanas veidi: pavadu laiku pie datora (64%); aktiva sportosana (53%); TV skatiSana (40%);
lasisana (30%); radoSie pulcini, nodarbibas (19%); dejosana (11%); iesaistiSanas brivpratiga darba

(6%); laiks ar draugiem (3%); laiks ar gimeni (2%) un cits.

64



Ar vélakas TNS jaunieu aptaujas'®

sports iezimgjas ka viena no galvenajam jaunieSu
interesém. Tas tiek pieminéts kopa ar miziku un humoru. Aktivas nodarbo$anas ar sportu popularitate
kritas vecumu kategorija no 19 lidz 25 gadiem. Augstakie raditaji ir 13 lidz 18 gadu vecuma grupa.
Tacu interese par sportu (skatisanas, sekosana komandam) attistas un saglabajas. Tacu FGD laika TV
tika tikai pieminéts; galvenie — socialie tikli (ka valasprieks), koris, tautas dejas, sports, ka ari
autovaditaja apliecibas iegtiSana.

2014.gada aptauja ka galvenie iemesli biezam nodarbibam ar sportu tika minéti: vélme
ripéties par savu izskatu; pattkamu emociju radiSana; veselibas uzlabosana; kompanija; sekoSana
draugu un pazinu pieméram; vélme kliit par profesionalu sportistu.'?!

NVO un sabiedrisko attiecibu agenttiru eksperti noradija, ka censas nevis veidot vienreiz&jas
akcijas, bet gan motivét skolénus ar konkursiem, uzdevumiem un balvam. Liela nozime ir toposas

profesijas izvelei un spgjai ieklaut pasakumos vizijas par nakotni elementus.

3. Zinatnes komunikacija gimené

Sakotnéjas hipotezes:

- Gimenei var but liela loma profesijas izvéle, ipasi gadijumos, kad profesija tiek nodota no
paaudzes paaudzé un kad vecaki pasi ir icintereséti zinatng;

- Ieinteresétie skoléni norada, ka majas runa par zinatni un jautajumiem, kas saititi ar zinatni,
tacu tie ir izngmumi. Sajas sarunas gimeng skoléniem ir griiti identificét zinatnes praktisko
pielietojumu.

- Eksperti ir pamanijusi gimenes profesijas/paaudzu izveli, kas tiek izmantota ka komunikacijas
resurss.

Skoléni un studenti noradija uz gimenu iesaisti zinatnes kultivéSana un zinatnes pielietosana,
lidz ar to dazas diskusijas iezim&jas butiska gimenes loma. So pagaidu rezultatu precize$anai ir
nepieciesama padzilinata analize, izmantojot specifisku jautajumu loku.!?

Dazi no jaunieSiem, kas noradija uz saikni ar gimeni un zinatni, demonstr&ja gan izpratni par
zinatnes procesiem, gan interesi par zinatni. Rezumgjot izskangjusas gimenes iesaisti§anas formas un

veidus, tika izveidots §is attéls:

120 TNS jaunie$u aptauja (2018) un seminara “Jaunie$i — kadi vini ir un ka vinus uzrunat” publiskie dati.

121 https://www.izm.gov.lv/images/statistika/petijumi/35.pdf

122 pieméram, skatit D.R. Sawitri, P.A. Creed, M.J. Zimmer-Gembeck. (2014:3). Longitudinal relations of parental
influences and adolescent career. Journal of Research on Adolescence, pp. 551-563 Kaut arT ir svariga ari kulttras
tradicija.
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Zinatnes
vértibas

akcentéSana/
izrunasana

ledroSinajums,
atziniba

X

_ Vecaki ..
kveiit(u.. Brali/masas .PaSl.J {)leme_rts,_
ekspektacijas Zinatnieki (art iesaiste zinatné
rados)

Profesiju dinastijas

v

Atbalsts, Briva laika
sasaiste ar

zinatni

(arT finansu)

4.attels. Skolénu un studentu komentari par vinu gimenu iesaisti

Vairaki intervétie eksperti pieming&ja, ka piesaiste nozarei ir svariga N0 paaudzes paaudzg,
pieméram medicinas nozaré. Sis aspekts, nemot véra ari migracijas tendences, ir svarigs detalizétai
izpétei. Tapat ir svarigi izprast mediju lietoSanas paradumus vecaku vida (dalgji tas ir paredzets

kvantitativaja pétijuma - aptauja).

3. Zinatne ka karjera:

Sakotngjas hipotezes:
- Domingjoss prieksstats par to, ka zinatné var darboties tikai loti gudri cilveki,
- Viet§jo zinatnieku iesaistiSana starptautiskos projektos izgaismo pievilcigos profesijas
elementus;
- Karjera zinatng parsvara tiek asocicta ar eksaktajam zinatném,;
- Pasakumu pieredze var kliit noteicosa profesijas izvelg;
- Nav saskarsmes ar zinatniekiem; ar griittbam sp&j nosaukt zinatnieku vardus un uzvardus;
- Dazi pirmsvidusskolas posma interesi par zinatni iezimé ka lielaku;
- Atalgojuma svarstibas - no “labi zinatnieki sanem daudz naudas” 1idz “nepietiekosi apmaksats

darbs”;
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- Negrib braukt prom;

- Prakse vai pieredze darba uznémumos palidz “pielaikot™ Karjeru.

-

-

Dara, kas patik

\

~

Ir loti gudrs

-

~

/Loti ilgi

macas/nav
nepiecieSama
izglitiba, lai
nodarbotos ar
zinatni

/

-

Spé€j pastastit
atraktivi citiem

\

~

/

2%

~

J

-

Nav/ir svarigs
atalgojums

-

~

-

N

~

\

Spé€j ieinteresét
pieversties
zinatnei

)

5.attéls. Zinatnieka téls

Par labu macibu profila izvélei ar veselibu saistitas grupas respondenti iezimgja to, ka skola

viniem bija labas sekmes kimija, biologija vai matematika. Par labu arsta karjerai — darbs ar

cilvekiem.

Zinatnieku organizétus pasakumus (Zinatnieku nakts, Enu dienas, Atvérto durvju dienas)
studenti noverté pozitivi. Studente: “Es divas reizes biju RSU fakultates atvérto durvju diena un
Farmacijas fakultaté. Un tapéc es nolému, ka es tur macisos. Un Enu diena palidzgja saprast, kads
darbs mani sagaida aptieka. Pasakumi galvenokart tika apmekléti ar draugiem, klasesbiedriem un

“klasesbiedriem, kam patik zinatne”. Pasakumu izv€le ir gan mérktieciga, gan netisa. Students: “Bez

\

Komuniceé ar
citiem
zinatniekiem

)
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noteikta mérka, vienkarsi apskatities, kas kur notiek”. Atzinigi novertéta arT iesp&ja uzdot jautajumus
tiem, kas uzstajas/prezentg.

6.tabula. Dazi piemeéri no skolenu diskusijas par personigo iesaisti zinatne.

“Ja” karjerai zinatné “Ne” karjerai zinatne

“Man ir loti lielas ambicijas par to, ko es “Devitaja klasite teiktu “ja”, bet, kad saku
varétu darit nakotné”. “Varbit ja, tas bus interes&ties par citam jomam, tad sapratu [--],
sadarbibas projekts” cik loti nenoverte zinatnes jomu miusdienas.

Mums visiem patik izmantot misdienu
tehnologijas, mums patik &st misdienigu
partiku, un tie visi ir zinatnes sasniegumi, bet
cik liela méra més par to ikdiena

iedomajamies?”

“Pirms pusgada ne tuvu nedomaju klat par “Zinatne pati par sevi loti sarezgita, tai ir
zinatnieku, bet p&dg&ja laika man paradijusies |javelta loti liela dala savas dzives.” “Cilveki
[tada] v€lme. Ieinteresgjis tas radiSanas to dara intereses un aizrautibas dgl, nevis
process. Un man apkart ir tadi klasesbiedri, finansialu aspektu dgl.”

kas grasas kltt par zinatniekiem.”

“Ja godigi, es loti véletos biit zinatnieks. Tikai | “Ja nav atbilstosa atalgojuma, loti griiti
pedgjo divu gadu laika esmu sapratis, ka man | piesaistit cilvékus zinatnei”

ta teorctiska baze, pamats ir loti - loti §vaks.”
“Lai leietu zinatn&, man jaiet caur dabas jomu
vai kaut ko tadu, kas mani interesétu. Jo
pasreiz humanitara joma ir butiba parblivéta,
un eksaktajas jomas ir tiesi [zinatnieku]

trukums.”

Studenta gaitas augstskola ari var mainit priek$statu par zinatniekiem: “Man kadreiz likas, ka
zinatnisku darbu var veikt tikai loti zinoss profesors. Tagad es saprotu, ka jebkur§ var veikt to
zinatnisko darbibu, kaut gan vajadzetu atrast labu vaditaju - mentoru. Viss ir iesp&jams.” Studentiem
ir arT skaidraks priekSstats par zinatnes finans€jumu: “Latvijas zinatnei, Cik es esmu redzgjis, ir daudz

mazaks finanséjums neka arzemes, ipasi Amerika un Rietumu valstis. Vismaz misu fakultatg ir tads
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novérojums, ka cilveki ar doktora gradiem loti biezi dodas stradat uz arzemém, jo tur piedava vairak
reizu augstaku algu. Notiek sava veida smadzenu aizplisana.”

Kas padara so darbu pievilcigu studentu acis? Konferences, publikacijas un atskaiSu
rakstiSana nav tas, kas spgj fascinét. Ta norada ar veselibas nozari saistiti studenti. Gara protokolu
rakstiSana “atnem laiku”, saka viens students un piebilst, ka tas tomér ir loti vajadzigi. Un turpina:
”bet tiesi darbs laboratorija un jaunu zinasanu un atklajumu radiSana padara darbu pievilcigaku”. Cita
studente saka: “Tu vari celot, tu vari dalities ar savam zinaSanam, ar savu pétijumu, vari klausities

citus. Man tas liekas loti vértigs un pievilcigs zinu apmaini$anas veids.”
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8. Sabiedribas aptauja par zinatni

Vineta Silkane, Elina Miezite, Solvita Denisa-Liepniece

Pétijuma pirmaja karta tika veikta pilotaptauja, un tas mérkis ir parbaudit aptaujas jautagjumu

piemérotibu auditorijas izp€tei.

Pilotpétijuma dalibnieku raksturojums

Pilotpétijuma piedalijas 792 respondenti vecuma no 18 lidz 74 gadiem (M = 33.12, SD =
14.04), no kuriem 59% ir sievietes. Respondentu izglitibas Iimenis iedalas $adi: 7.2% pamata
izglitiba, 50.3% vid&ja vai vidgja profesionala izglitiba, 7.2% koledzas izglitiba, 22.9% bakalaura
grads, 12.0% magistra grads, 0.5% doktora grads. Respondentu dzivesvieta: 23.4% Riga, 24.2% licla

pilséta, 24.4% maza vai vidéji liela pilséta, 28.0% lauki vai ciemats.

Metode

Balstoties uz literatiiras studijam!?3, 124, 125 126 tjka izveidota aptauja, kura tika ieklautas vairakas
jautajumu grupas: vispargjas intereses, aktivitates pédéjo 12 ménesu laika, informacijas avoti par
zinatni, uztic€Sanas zinatnisko petijumu rezultatiem, viedoklu Iideri zinatnes jautajumu skaidroSana,

interese par dazadam zinatnes jomam, attieksmes pret zinatni un zinatniekiem.

Datu analize

Sakotngja datu analize tika izmantota aprakstosa statistika, korelaciju analize, faktoranalize.

Sakotnéjie rezultati

7.tabula. Visparejas intereses

Mdn
Politika Latvija 3.00
Politika pasaulé 3.00
Ekonomika 3.00
Uzneémgjdarbiba 3.00

123 GOV.UK. Public attitudes to science. Apskatits: 19.03.2019. Pieejams:
https://www.gov.uk/search?q=%22Public+attitudes+to+science%22

124 Council of Candian Academies (2014). Science Culture: Where Canada Stands. Apskatits: 19.03.2019. Pieejams:
https://www.scienceadvice.ca/reports/science-culture-where-canada-stands/

125 EU Open Data Portal (2010). Special Eurobarometer 340: Science and Technology. Apskatits: 19.03.2019. Pieejams:
http://data.europa.eu/euodp/en/data/dataset/S806_73 1 EBS340

126 EU Open Data Portal (2005). Special Eurobarometer 224: Science and Technology. Apskatits: 19.03.2019. Pieejams:
http://data.europa.eu/euodp/en/data/dataset/S447 63 1 EBS224
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Izglitiba 4.00

Kulttira un maksla 4.00
Veseliba 4.00
Cilveka uzvediba un attiecibas 4.00
Vides jautajumi 4.00
Sporta aktualitates 4.00
Tehnologijas 4.00
Zinatniskie atklajumi 3.00
Medictniskie atklajumi 3.00

5 —loti interes€, 1 — nemaz neinteresé

8.tabula. Aktivitates pédéjo 12 ménesu laika

Apmekl&jusi
%
Koncerts 87.4
Dabas parks, dabas rezervats, dabas takas 81.7
Muizas vai pilis 75.9
Ekskursija 73.1
Biblioteka 67.3
Sporta pasakums 66.8
Teatris 64.9
Zoologiskais darzs vai parks 58.5
Makslas muzejs vai galerija 55.2
Cita veida muzejs 54.5
Turisma informacijas centrs 51.6
Tiesraide (opera, balets, koncerts, festivals u.c.) 47.3
Mizikas festivals 46.3
Muzeju nakts 40.9
Zinatnes muzejs (piemeram, medicinas muzejs, dabas muzejs 37.4
u.c.)
Zinatniska diskusija, konference, seminars 27.7
Diskusiju un tiklosanas pasakumi (pieméram, Sarunu festivals 19.8
“Lampa”, TEDxRiga, Jaunrades festivals “Inovuss” u.c.) vai ta
tieSraide
Zinatnes centrs (pieméram, AHHAA, Zinoo u.c.) 194
Opera vai balets 18.4
Zinatniska izstade 17.4
Zinatnieku nakts 10.6
Planetarijs, observatorija 8.8
Arhivs 8.7
9.tabula. Informacijas avoti par zinatni
Mdn
Laikraksts (drukats) 3.00
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Zurnals — popularzinatnisks 3.00

Zurnals — Cits 3.00
Radio — zinu raidijums 3.00
Radio — zinatnes raidijums 3.00
Radio — cits raidijums 3.00
TV — zinu raidijums 3.00
TV — zinatnes raidijums 3.00
TV — cits raidijums 3.00
Makslas filmas 3.00
Dokumentalas filmas 4.00
Gramatas (par zinatni vai tehnologijam) 3.00
TieSsaistes zinu lapa (piemeram, delfi.lv) 4.00
Tie$saistes (interneta) lapa — cita 4.00
Tiessaistes video (piem&ram, YouTube, Vimeo) 4.00
Socialie mediji (pieméram, Facebook, Twitter) 4.00
Zinatnes blogs 2.00
Blogs 2.00
Sarunas ar gimeni 3.00
Sarunas ar draugiem 4.00
Sarunas ar darba kolggiem 3.00
Sarunas ar zinatniekiem 2.00
Zinatniskas publikacijas (no zinatnisko publikaciju 2.00
datubazém)

5 — loti biezi vai regulari, 1 — nekad

10.tabula. Zinatnes raidijumi un popularzinatniski Zurnali

Mdn  Lotibiezi Biezi%  Dazreiz Reti%  Nekad %  Nezina

vai % sadu
regulari raidijumu
% vai
zurnalu
%
Radio raidijums 2.00 4.3 7.8 20.7 14.6 21.6 30.9

“Zinamais nezinamaja”
(Latvijas Radio 1)

Radio raidijums 2.00 2.1 3.3 15.3 12.0 29.7 37.6
“Zinatnes varda”
(Radio NABA)

TV raidijums “Izzinas 2.00 2.7 6.7 16.3 15.7 24.0 34.7
impulss” (LTV1)

TV raidijums 2.00 3.0 7.6 17.0 18.7 235 30.2
“Izgudrotaji” (LTV1)

Zurnals “Tlustréta 3.00 14.0 17.4 27.4 21.7 14.1 53
zinatne”
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Zurnals “Tlustréta 3.00 14.3 14.9 26.0 20.6 18.1 6.2
vesture”
Zurnals “Geo” 2.00 9.1 10.2 22.7 18.3 24.7 14.9
11.tabula. Uzticésanas zinatnisko pétijumu rezultatiem
Mdn Korelacija
Vecums Religijas
nozime
Ja es dzirdétu vienu un to pa$u no dazadiem avotiem 4.00 -,159™ 072"
Ja tas saskangtu ar citam lietam, ko es jau zinu 4.00 0.011 0.056
Ja es pats butu piedalijies petijjuma tapSana 4.00 -,079" 0.005
Ja es personigi pazitu kadu, kurs ir piedalijies p&tijuma tapSana 4.00 -,073" 0.016
Ja mani draugi un gimene uzskatitu, ka tas ir patiesi 3.00 ,087" ,140™
Ja par to stastitu cilveks (autoritate), kam es uzticos 4.00 121 ,125™
Ja es par to lasTtu laikraksta 3.00 ,092™ 0.053
Ja es to lasttu Zurnala 3.00 ,154™ 0.069
Ja es to redzétu TV raidijuma 3.00 ,119™ ,106™
Ja es to redzetu interneta 3.00 ,093" 1127
Ja es to redzetu socialajos medijos 3.00 0.035 ,095™
Ja tas butu publicets zinatniska zurnala 4.00 -0.013 077"
Ja pétijums biitu veikts Latvija 3.00 ,103™ ,105™
Ja es bitu dzirdgjis par vietu, kur tika veikts petijums 3.00 ,087" 0.058
Ja es varétu iepazities ar originalo p&tijumu 4.00 -,089" 0.040
Ja pétijuma rezultatus publiski prezentétu pétnieki, kas to 4.00 -0.014 ,115™
veikusi
Ja es zinatu, ka pétijuma veiksana piedalijusies starptautiski 4.00 -0.018 ,082"
zinatnieki
Ja es zinatu, ka p&tfjuma rezultatus ir apstiprinajusi citi 4.00 -0.048 0.039
zinatnieki
Ja es zinatu, kurs ir sponsorgjis petjjumu 3.00 074" 0.036

*p < 0.05, ** p <0.01 (korelacijas koeficients ir statistiski nozimigs un to drikst interpretet)

1 — pilniba nepiekritu, 5 — pilniba piekritu

12.tabula. Viedoklu lideri zinatnes jautajumu skaidroSana

Mdn

Korelacija
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Vecums Izglitibas  Religijas

limenis loma
Zurnalisti 3.00 -0.015 -0.063 0.046
Zinatnieki, kas strada augstskolas vai zinatniskajos 4.00 -0.065 -0.010 0.046
institiitos
Zinatnieki, kas strada uzn€mumos 4.00 -0.062 -0.026 0.019
Politiki 2.00 -0.062 -,072° 0.036
Tiestbsargajoso institliciju parstavji 3.00 -,120™ -0.030 ,083"
Vides aizsardzibas organizacijas 3.00 -,135™ -,089" ,107™
Uznémgeji 3.00 -0.038 0.004 ,081"
Valsts parvalde stradajosie 2.00 -,109™ -0.008 0.060
Militarpersonas 3.00 -, 167" -0.039 0.034
Religiskie Iideri vai parstavji 2.00 -0.039 -0.038 233"
Valdiba 2.00 -,113™ -0.014 ,109™
Arsti 4.00 -,157" -0.002 0.067
Skolotaji 3.00 -,081" -0.033 ,090"
Rakstnieki, makslinieki un rado$o nozaru parstavji 3.00 -0.009 -0.015 ,136™
Blogeri, ietekmétaji (influencers) 2.00 -121™ -,135™ ,070"

*p <0.05, ** p < 0.01(korelacijas koeficients ir statistiski nozimigs un to drikst interpretet)

1 — pilniba nepiekritu, 5 — pilniba piekritu

13.tabula. Interese par dazadiem sabiedribai aktualiem un ar zinatni saistitiem jautajumiem

Mdn Loti  Parsvara Zinama Gandriz Nemaz Nekad
interes€ interes€  mera  neinteres€ neinteres€  par to
% % interesé % % neesmu
% dzirdgjis
%
Biomedicina 3.00 7.3 12.6 30.1 24.6 19.3 6.1
Bioekonomika 2.00 2.8 6.4 26.1 31.9 21.6 11.1
Viedie materiali 3.00 3.8 16.4 31.8 22.3 15.7 10.0
Vieda energétika 3.00 59 14.9 32.7 21.8 15.8 8.8
Informacijas un komunikaciju ~ 3.00 124 27.5 33.5 16.3 7.8 2.5
tehnologijas
Gengtiski modificeti 3.00 9.8 20.5 33.3 20.8 13.8 1.8
organismi
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Cilveka genétika 3.00 15.0 25.6 35.6 14.4 8.8 0.5
Genu inZenierija 3.00 111 20.6 31.7 23.0 11.7 1.9
Cilmes $iinu petijumi 3.00 11.9 18.8 30.2 22.6 14.4 2.1
Inovativas reproduktivas 3.00 7.3 15.3 29.8 25.4 154 6.8
tehnologijas
Cilveku vakcinacija pret 3.00 15.9 25.8 33.6 15.3 8.5 1.0
slimibam
Neirozinatnes atklajumi 3.00 10.0 20.6 27.8 22.2 14.9 4.5
Uzvedibas ekonomika 3.00 8.7 18.6 25.0 25.8 13.8 8.2
Mediju pratiba 3.00 8.2 14.3 26.9 25.8 14.6 10.2
Biotehnologijas (medicina, 3.00 9.1 18.7 30.7 23.4 15.0 3.2
lauksaimnieciba, vides
apsaimniekosana)
Klimata parmainas 4.00 20.5 32.6 29.2 11.7 5.2 0.9
Cilveku raditas kimiskas 3.00 15.0 28.3 30.8 15.5 8.7 1.6
vielas un to ietekme
Aprites ekonomika 3.00 54 14.0 27.3 26.6 17.6 9.1
Kodolenergija 2.00 6.3 13.1 27.3 29.2 19.4 4.7
Atjaunojama energija 3.00 13.3 24.5 29.5 17.3 12.2 3.2
Kvantu fizika 2.00 5.7 8.3 19.7 29.7 28.3 8.3
Maksligais intelekts 3.00 14.3 20.1 28.0 20.5 14.3 2.9
Virtuala realitate 3.00 12.6 19.9 29.4 211 14.3 2.7
Lietu internets 3.00 6.6 15.2 26.8 241 14.4 13.0
Datu zinatne 3.00 7.3 14.8 26.3 25.6 20.7 53
MasinmaciSanas 3.00 8.7 15.3 215 24.2 19.9 10.4
Kiberdrosiba 3.00 114 18.8 28.2 225 15.4 3.8
Elektromobili 3.00 14.6 22.5 28.0 17.2 14.1 35
Kosmosa pétijumi 3.00 144 20.7 26.4 20.2 141 4.2
5 — loti interes€, 1 — nemaz neinteresé
14 tabula. Attieksme pret zinatni un zinatniekiem
Mdn
Kopa Uznémgji Augstaka
n= n=48 limena
792 vaditaji
n=237
1. Zinatnei un pétniecibai ir svariga loma mana dzive 4.00 4.00 4.00
2. Mani interese zinatniskie p&tijumi un izgudrojumi 4.00 4.00 4.00
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3. Es1pasi meklgju informaciju par zinatniskiem p&tijumiem un to 3.00 3.00 3.00
rezultatiem

4. Es labprat gribétu piedalities zinatniska pétjjuma 3.00 3.00 3.00

5. Ir svarigi but inform@tiem par zinatni un pétniecibu 4.00 4.00 4.00

6. EsTsti nezinu, ar ko nodarbojas zinatnieki 2.00 2.00 2.00

7. EsTsti nezinu, ko dara zinatnieki Latvija 3.00 3.00 3.00

8. Es gribétu vairak uzzinat, ko péta Latvijas zinatnieki 4.00 3.00 4.00

9. Esnesaprotu, kada veida notiek zinatniskie petjjumi 3.00 2.00 3.00

10. Nesaprotu jégu visam zinatnes aktivitateém, ko veic miisdienas 2.00 2.00 2.00

11. Nespgju sekot jaunumiem zinatng, jo ta attistas parak atri 3.00 3.00 3.00

12. Zinatne ir parak sarezgita, lai vairums cilvéku tos saprastu 3.00 3.00 3.00

13. Man nav svarigi iesaistities diskusijas, kuras tiek apspriesti zinatnisku 3.00 3.00 3.00
petijumu rezultati

14. Es gribétu biezak piedalities diskusijas par zinatnisko p&tijumu 3.00 3.00 3.00
rezultatiem

15. Kopuma es uzticos zinatniekiem un zinatniskiem p&tjjumiem 4.00 4.00 3.00

16. Tadiem cilvékiem ka es biitu jaiesaistas Iémumos par zinatnisko petjjumu  3.00 3.00 3.00
tematiem

17. Zinatne un tehnologijas var atrisinat jebkuru problému 3.00 3.00 3.00

18. Zinatnes iesp&jam nav robezu 4.00 4.50 4.00

19. Zinatniskie pétijumi padara miisu dzivi labaku 4.00 4.00 4.00

20. Zinatnieku veiktie p&tijjumi un iegulditais darbs ir vertigs sabiedribai 4.00 4.00 4.00

21. Zinatniskie izgudrojumi un tehnologijas veido lielu dalu muisu ikdienas 4.00 4.00 4.00

22. Zinatniskie izgudrojumi un tehnologijas liek miisu dzivesveidam 4.00 4.00 4.00
mainities parak strauji

23. Kadu dienu zinatne spés sniegt pilnigu prieksstatu par to, ka darbojas 4.00 4.00 4.00
daba un Visums

24. Zinatniskie petijumi ir nepiecieSami pat tad, ja tiem nav tulitgja 4.00 4.00 4.00
pielietojuma

25. Zinatniskais atklajums pats par sevi nav ne “labs”, ne “slikts”; svarigi ir 4.00 4.00 4.00
vienigi tas, kadiem mérkiem $is atklajums tiek izmantots

26. Zinatnes ieguvumi ir lielaki neka jebkadas kaitigas sekas, ko tie var radit ~ 3.00 3.00 3.00

27. Zinatniekiem ir jasp€j novertét, kadas sekas vinu atklajumi un 4.00 4.00 4.00
izgudrojumi varétu atstat uz sabiedribu un vidi

28. Mes parak palaujamies uz zinatni 3.00 3.00 3.00

29. Zinatnes un tehnologiju izmanto$ana var apdraudét cilvéktiesibas 3.00 4.00 4.00

30. Zinatne dazkart var graut cilvéku morales normas 3.00 3.00 3.00

31. Mes parak daudz palaujamies uz zinatni un parak maz uz ticibu 3.00 2.50 3.00

32. Zinatne nav vienigais patiesibas avots, ta nenoverte cilveéka personiskas 3.00 3.00 3.00
pieredzes nozimi

33. Zinatnieki var palidzet uzn@mumiem radit jaunus produktus 4.00 4.00 4.00

34. Zinatniekiem ir janodarbojas ar sabiedribai nozimigu jautajumu izpétiun  4.00 4.00 4.00
japiedava risinajumi

35. Zinatniekiem ir janodarbojas ar dabas pamatprincipu izpeti 4.00 4.00 4.00

36. Zinatnieki palidzg€s izarstet tadas slimibas ka AIDS, v&zis u.c. 4.00 5.00 5.00

37. Tehnologiskais progress ir radijis lielako dalu miisdienu vides problému 4.00 4.00 4.00

38. Zinatne patiesiba nespgj ietekmét apkartgjas vides uzlabosanu 3.00 3.00 3.00

76



39. Politiskajiem lemumiem vajadzetu balstities zinatniski pamatotos 3.00 4.00 4.00
argumentos

40. Zinatniskie pétijumi ir jafinans€ no valsts budzeta 4.00 4.00 4.00

41. Valdibai butu jaatbalsta zinatniskie petijumi, kas papildina zinasanas, pat ~ 4.00 4.00 4.00
ja ieguvumi nav tulitgji

42. Uznémumiem bitu vairak jaiegulda p&tnieciba, jo tas palidz&tu viniem 4.00 4.00 4.00
straujak attistities

43. Misdienas ir viegli uzzinat par jauniem zinatnes atklajumiem 4.00 4.00 4.00

44. Tr tik daudz pretrunigas informacijas par zinatniskiem pétijumiem, tapec 4.00 4.00 3.00
ir griiti saprast, kam ticet

45. Velos, lai zinatnieki vairak diskut&tu par petijumu ietekmi uz sabiedribu 4.00 3.00 3.00

46. Sabiedriba ir pietickami iesaistita diskusijas par zinatni 3.00 3.00 3.00

47. Sabiedriba ir pietiekami iesaistita IEmumu pienemsana par zinatni 3.00 3.00 3.00

48. Zinatniekiem vajadzetu informét sabiedribu par savu darbu 4.00 4.00 4.00

49. Zinatniekiem vajadzetu vairak klaustties, ko doma parasti cilveki 3.00 3.00 3.00

50. Nezinatniekiem ir griti atSkirt zinatni no pseidozinatnes 4.00 4.00 3.00

51. Zinatnieki nepelniti noniecina atseviskas nozares, pieméram, astrologiju, 3.00 3.00 3.00

alternativo medicinu

1 — pilniba nepiekritu, 5 — pilniba piekritu

15.tabula. Informacijas avoti par veselibu

Mdn
Meklgju interneta, izmantojot Google vai citu mekl&tajprogrammu 4.00
Meklgju informaciju vai uzdodu jautajumu tiessaistes foruma 2.00
Uzdodu jautajumus socialajos medijos 1.00
Bloga par veselibu 2.00
Vloga (tiessaistes video) par veselibu 1.00
Gramatas par veselibu vai medicinu 2.00
Tuvinieki 4.00
Draugi 3.00
Kolegi 3.00
Arsts 4.00
Farmaceits 4.00
Cits veselibas apriipes specialists 3.00
Homeopats 1.00
Osteopats 1.00
Cits alternativas medicinas specialists 1.00

1 — nekad, 5 — loti biezi

Secinajumi
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Veicot faktoranalizi apgalvojumiem par attieksmi pret zinatni un zinatniekiem, tika atklati
vairaki faktori, no kuriem tris var apzimét ka 1) zinatnes loma, 2) atbalsts zinatnei, 3) komunikacija
un sabiedribas iesaiste, un v&l tris ir saistiti ar auditorijas raksturojumu 4) nezinoSie/ neieinteresétie,
5) piesardzigie/ skeptiskie/ alternativie, 6) ieinteresétie.

Neieinteresétiba par zinatni ir pozitivi saistita ar vecumu, negativi saistita ar izglitibas Itmeni,
negativi saistita ar paSefektivitati, negativi saistita ar apmierinatibu ar dzivi. Piesardzigums/
skeptiskums pret zinatni ir pozitivi saistits ar religijas lomu un bieZumu, negativi saistits ar
pasefektivitati, negativi saistits ar apmierinatibu ar dzivi. Interese par zinatni ir negativi saistita ar
vecumu. Pastav pozitiva saistiba starp neieinteresétibu un piesardzigumu/skeptiskumu, t.i. tie, kuriem
raksturiga nezinasana un neieinteresétiba, vairak raksturigs piesardzigums, un otradi.

Veicot faktoranalizi apgalvojumiem par uztic€Sanos zinatnisko petijumu rezultatiem, tika
atklati Cetri sakotngjie faktori: uztic€sanas medijiem, uzticésanas zinatnes komunikacijai, uztic€sanas

sev, uzticéSanas citiem.

Neieinteresétiba par zinatni ir pozitivi saistita uz uzticéSanos medijiem un citu teiktajam.
Piesardzigums/ skeptiskums pret zinatni ir pozitivi saistits ar uztic€Sanos medijiem, sev un citiem.

Interese par zinatni ir saistita ar uztic€Sanos zinatnes komunikacijai.

Pilotaptaujas rezultatus var izmantot secindjumiem par aptaujas jautajumu pieméerotibu un

turpmakai aptaujas pilnveidoSanai, lai veiktu sabiedribas aptauju nakamaja pétijuma karta.
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9. Mérka grupu pilotizpéte: attiecksmes, vajadzibas un vélmes konteksta ar prioritarajiem
zinatnes virzieniem “Valsts un sabiedribas drosiba un aizsardziba” un “Sabiedribas veselitba”

Gatis Krimin$

Petijuma pirmaja karta darba uzdevums paredz€ja padzilinatu pilotizpeti par diviem
prioritarajiem zinatnes virzieniem: Valsts un sabiedribas droSiba un aizsardziba; Sabiedribas
veseliba — mérka grupu attieksmju, vajadzibu un vélmju izpéti.

2017. gada 13. decembri LR MK apstiprinaja prioritaros virzienus zinatné 2018. — 2021.
gadam.?” Kopuma tika definéti devini prioritari virzieni:

1. Tehnologijas, materiali un inZeniersisttmas produktu un procesu pievienotas vértibas
palielinasanai un kiberdrosibai;

2. Energoapgades droSuma stiprinasana, energétikas sektora attistiba, energoefektivitate,
ilgtspgjigs transports;

3. Klimata parmainas, dabas aizsardziba un vide;

&

Vietgjo dabas resursu izpete un ilgtspejiga izmantoSana uz zinasanam balstitas bioekonomikas
attistibai;

Latvijas valstiskums, valoda un vértibas, kultiira un maksla;

Sabiedribas veseliba;

Zinasanu kultiira un inovacijas ekonomiskajai ilgtsp€jai;

Demografija, sports, atvérta un ieklaujosa sabiedriba, labklajiba un sociala droSumspgja;

© © N o O

Valsts un sabiedribas drosiba un aizsardziba.
IZM ieprieks mingtos LR MK defin&tos prioritaros zinatnes virzienus skaidro ka starpdisciplinarus
valstij un sabiedribai aktualus p€tniecibas virzienus, kas nav jauztver ka prioritaras zinatnu nozares
vai zinatnu nozaru grupas.?®

Analizgjot LR MK lemuma defingtos virzienus zinatnes komunikacijas konteksta, jasecina,
ka dala no virzieniem ir ciesi saistiti ar kadu no sesam likumdoSana defin€tajam zinatnes nozarém
(Dabaszinatnes; InZenierzinatnes un tehnologijas; Medicinas un veselibas  zinatnes;

Lauksaimniecibas, meza un veterinaras zinatnes; Socialas zinatnes; Humanitaras un makslas

zinatnes)'?°, pieméram, “Latvijas valstiskums, valoda un vértibas, kultiira un maksla” ir izteikti

127 I R MK rikojums Nr. 746, Riga, 2017.g.13.dec. (prot. Nr. 61 17. §) https://likumi.lv/doc.php?id=295821 (skatits
interneta 2019.gada 4.aprilis)

128 [7M prezentacija “Latvijas prioritarie zinatnes virzieni”, Riga, 2017. gada 26. oktobris.
https://www.izm.gov.lv/images/zinatne/prioritaro_virzienu prezentacija.pdf (skatits interneta 2019.gada 4.aprilis)
129 Noteikumi par Latvijas zindtnes nozarém un apaksnozarém (LR MK Noteikumi Nr.49, Riga, 2018.g. 23 janv.)
https://likumi.lv/doc.php?id=296661 (skatits interneta 2019.gada 5.aprilis)
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humanitars virziens, “Viet&jo dabas resursu izp&te un ilgtsp€jiga izmantoSana uz zinasanam balstitas
bioekonomikas attistibai” ir cie$i saistits ar Lauksaimniecibas, meza un veterinaras zinatnes nozari
(nemot véra bioekonomikas jédziena izpratni un interpretacijas Latvija®’), savukart “Sabiedribas
veseliba” ir izteikti tuvs p@tniecibas nozarei Medicinas un veselibas zinatnes. Tanl pat laika
pétniecibas virzienu “Valsts un sabiedribas drosiba un aizsardziba” nav iesp&jams attiecinat uz kadu
konkrétu zinatnes nozari, bez tam viens no biezak nacionala un starptautiska limeni ar droSibu
minétajiem izaicinajumiem “kiberdros§iba” ir ieklauts citd prioritaraja virziena, nevis “Valsts un
sabiedribas drosiba un aizsardziba”.

Salidzinajuma ar iepriek$gja posma definétajiem prioritarajiem pétniecibas virzieniem (sesi
virzieni 2014. — 2017.g.) “Sabiedribas veseliba” ar identisku defingjumu ir atrodams ari $aja perioda,
savukart “Valsts un sabiedribas drosiba un aizsardziba” ir jauna prioritate. Sada virziena definésanu
vistieSakaja veida ir noteikusi geopolitiska situacija regiona — Krievijas Federacijas agresiva riciba
Ukraina un spéka demonstréSana, informativa un hibridkara izvérSana citos pasaules regionos (tostarp
izteikti Baltija). Ka nozimigi faktori starptautiska konteksta ir pieminami ari radikala islama
piekrit€ju inicita terorisma draudu pieaugums, ka ar1 nekontrol€tu migracijas procesu picaugums,
radikalisma un populisma atbalstitaju skaita pieaugums Rietumvalstu politiskaja telpa. Drosibas un
aizsardzibas jeédzieni ir integréti ar1 citos definétajos prioritarajos petniecibas virzienos: kiberdrosiba
virziena “Tehnologijas, materiali un inzeniersistémas produktu un procesu pievienotas vértibas
palielinaSanai un kiberdroSibai”; energodroSiba virziena “Energoapgades droSuma stiprinasana,
energétikas sektora attistiba, energoefektivitate, ilgtsp&jigs transports”; sociala drosumspgja virziena

“Demografija, sports, atvérta un ieklaujosa sabiedriba, labklajiba un sociala droSumspgja”.

9.1. Mérka grupu attieksmes, vajadzibas un velmes konteksta ar prioritaro zinatnes

virzienu “Valsts un sabiedribas drosiba un aizsardziba”

Aizsardziba un drosiba kop§ Latvijas valstiskas neatkaribas atjaunoSanas ir bijusi viena no
valsts attistibas prioritatém, spilgts piemérs ir mérktiecigais cel§ uz iestaSanos NATO un
pievienosanas S$ai organizacijai 2004.gada. Ari saimnieciski sarezgitos posmos, pieméram, laika

posma péc 2009.gada finanSu un ekonomiskas krizes aizsardzibas un ieksgjas droSibas jautajumi

130 Viedas specializacijas jomas — “Zinasanu ietilpiga bioekonomika” ekosistemas analitisks apraksts. 1ZM, VIAA,
2015.g. 30.nov. https://www.izm.gov.lv/images/zinatne/RIS3_BIOEKONOMIKA.pdf (skatits interneta 2019.gada
5.aprilis)
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netika izslégti no valsts prioritaSu saraksta.’3! 2018.gada Latvijas Republikas budZeta izdevumi
aizsardzibai sasniedza 2 % no IKP, lidz ar to tika izpildits NATO ieteikums dalibvalstim aizsardzibai
atvelet ne mazak ka 2 % no IKP.1% Savukart zinatnes joma Tpasa, uz drosibu un aizsardzibu fokuséta
prioritara pétniecibas virziena apstiprinasana pirmo reizi ir notikusi 2017.gada decembri. Lidz ar to,
lai arT jomas ka tadas akcent€Sana sabiedribai un tas konkrétam mérkgrupam nav jauna, tas tiesa un
konkréeta sasaiste ar zinatnes prioritatém ir notikusi loti nesen. Relativi nesen aizsardzibas un drosibas
jautajumiem intensivak ir pieveérsies arm uznéméjdarbibas sektors. 2013.gada ir izveidota Latvijas
Drosibas un aizsardzibas industriju federacija, un zinatnes konteksta bitiski akcentet, ka ta sevi
pieteikusi ne tikai ka plaSu tautsaimniecibas nozaru loku apvienotaju, bet art atveértu sadarbibai ar
valsts vadoajam augstskolam, pétniecibas institiitiem, izglitibas un pétniecibas iestadem.*®® Interesi
par sadarbibu ar zinatniskajam institiicijam izrada ar1 Aizsardzibas ministrija, 2018.gada izsludinot
grantu programmu, ka vienu no programmas mérkiem noradot sadarbibu ar p&tniecibas institlicijam
militaru vai divéjadas pielietojamibas produktu un tehnologiju izstrade.’®* Nozimiga loma
aizsardzibas nozaré, Tpasi konteksta ar strat€gisko komunikaciju, ir NATO Stratégiskas
komunikacijas izcilibas centram, kurs kop§ 2014.gada atrodas Riga. Centrs ir nozimiga platforma ne
tikai komunikacijas, bet ar1 petniecibas konteksta, tas sadarbojas ar akadémiskam institticijam, isteno
dazadus lietiskas pétniecibas projektus.!®* Centra direktors Janis Sarts ir viens no nozares
starptautiska [Tmena viedoklu Iideriem, kur§ sameéra bieZi ka eksperts uzstajas ar1 nacionalo mediju
programmas.

Bitiska loma sabiedribas droSibas ka viena no prioritara p&tniecibas virziena akcent€$ana bija
IV Pasaules latviesu zinatnieku kongresam (2018.gada 18. — 20.jiinijs). Kongresa pirmas dienas
tematika bija cieSi saistita ar droSibas aspektiem (paneldiskusija “21. gadsimta zinatnes loma
sabiedribas dro$ibas stiprinaSana”, ka art Cetras tematiskas sekcijas: “DroSiba un informativa telpa”;
“Drosiba un tautsaimnieciba”; “Drosiba un tehnologijas. Nakotnes kiberdrosibas kompetences™;

“Drosiba un cilveks”.'® Tika nodroginata visu diskusiju tiesraide, kuras piedalijas Latvijas un

181 Par videja termina budzeta merkiem un prioritarajiem attistibas virzieniem 2009.-201 1.gada. Riga, LR MK
rikojums Nr. 116 (2008.g. 10.marts, prot. Nr.14 9.8) https://likumi.lv/doc.php?id=172213 (skatits interneta 2019.gada
4.aprilis)

132 Pabriks: Aizsardzibas budzets 2% apméra no IKP biis biitisks ieguldijums Latvijas armijas kaujas spéju uzlaboSand.
(2019.g. 3.apr., Aizsardzibas ministrijas preses nodala) https://www.mod.gov.lv/lv/zinas/pabriks-aizsardzibas-budzets-
2-apmera-no-ikp-bus-butisks-ieguldijums-latvijas-armijas-kaujas (skatits interneta 2019.gada 4.aprilis)

1383 Latvijas DroSibas un aizsardzibas industriju federacija, informdcija organizacijas majas lapa.
http://www.federacija.lv/Iv/par-federaciju (skatits interneta 2019.gada 5.aprilis)

134 dizsardzibas ministrijas grantu programma. https://www.mod.gov.lv/Iv/uznemejiem/atbalsts-uznemejiem/grantu-
programma (skatits interneta 2019.gada 6.aprilis)

135 The NATO Strategic Communications Centre of Excellence (NATO StratCom COE).
https://www.stratcomcoe.org/about-us (skatits interneta 2019.gada 6.aprilis)

136 |V Pasaules latviesu zinatnieku kongress. Programma. https://congress.sciencelatvia.lv/programma-2/ (skatits
interneta 2019.gada 6.aprilis)
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starptautiskie eksperti no akadémiskas vides, publiska un privata sektora. Pasakuma mérkauditorija
bija plaSaka sabiedriba, un komunikacijas mérki liela meéra tika sasniegti (pieméram, kongresa
izveidotais teémturis #ZinatKongress Twitter Latvija nokluva liderpozicijas).

Sobrid prioritara pétniecibas virziena “Valsts un sabiedribas drosiba un aizsardziba”
komunikacija ir konstat€jami divi izaicinajumi: izpratnes trukums par zinatnes nozimi aizsardzibas
un drosibas jautajumu risinaSana, ka ar1 vienotas izpratnes tritkkums par jédzienu ka tadu — cik plasi
tas ir interpret&jams un kadas nozares, pétijumu virzieni un sabiedriski izaicinajumi §im virzienam ir

pieskaitami.
Attieksmes, vajadzibas un vélmes

Lai noskaidrotu mérkgrupu atticksmes, vajadzibas un vélmes attieciba uz p&tniecibas virzienu
“Valsts un sabiedribas droSiba un aizsardziba”, tika analizéta merka grupa “Lémumu pienéméji un
ietekmétaji”®®’, ka ari sabiedribas aptauja par zinatni tika iestradati jautajumi, kas attiecds uz
sabiedribas drosibu un aizsardzibu. Lai padzilinati noskaidrotu atticksmes, vajadzibas un vélmes, tika
organizétas individualas parrunas ar aizsardzibas nozares parstavjiem valsts un privataja sektora
(Raimonds Bergmanis, (Aizsardzibas ministrs 2015. — 2019.); Janis Garisons (Aizsardzibas
ministrijas valsts sekretars), Janis Sarts (NATO Stratégiskas komunikacijas izcilibas centra
direktors), Elina Egle (Latvijas DroSibas un aizsardzibas industriju federacijas Valdes
priekSseédetaja)). Kopuma attieksmes pret zinatnes lomu aizsardzibas un droSibas sektora stiprinasana
ir pozitivas, taCu vajadzibu un v€lmju izteiksmé §1 sektora parstavji vairak prioritiz€ industriju
(nozaru) lielakas iesaistes nepiecieSamibu. Tani pat laika Aizsardzibas ministrija redz akadémisku
institliciju iesaistes palielinasanu, ka pozitivs piemérs ir japiemin sadarbibas uzsaksana ar RSU kara
medicinas joma. Ministrijai ir pastiprinata interese par kiberdrosibu, tas parstavji mekleé sadarbibas
iespejas ar RTU, LU, RSU un ViA. Augsta interese par p&tniecibu, sadarbibu ar akadémiskajam
institicijam, starpdisciplinariem pétijumu virzieniem, kur tiek integrétas uzvedibas zinatnes,
neiropsihologija, maksligais intelekts u.c., ir J. Sartam, un vins Ipasi akcent€ p&tniecibas TstenoSanas
kvalitati. Centra 11dzSingjie sadarbibas partneri ir Kings College (Lielbritanija), Stanford University
(ASV), nacionala Itmeni centrs sadarbojas ar LU un ViA zinatniekiem. Kopuma lielakais
izaicinajums ir spet parvarét zinamu skepsi (piesardzibu) no amatpersonu puses par Latvijas
zinatnieku realo kapacitati Tstenot projektus ar biitisku, augstu pievienoto vértibu. Skietami labakais
veids So situaciju (skeptiskas attieksmes) mainit ir realu, spilgtu starptautisku projektu aktiva

komunikacija.

187 Par merka grupas definésanu vairdk skat. pétijuma nodalu “Mérka grupu izpéte un precizésana”.
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Merka grupas “Leémumu pienéméji un ietekmétaji” parstavji, kas nav tiesa veida saistiti ar
drosibas un aizsardzibas jautajumiem, zinatnieku biitisku lomu So jautajumu risinasana nesaskata,
tacu tas nav saistits ar skepsi par zinatnes kapacitati un realo pienesumu, bet gan vairak ar salidzinosi
zemu izpratni par to, ka zinatne var dot savu pienesumu $aja joma. Meérka grupa ka prioritarus zinatnes
uzdevumus visbiezak piemin ar medicinu vai tehnologijam saistitos virzienos, kopuma ta vairak
doma zinatnes nozaru, nevis prioritaru pétniecibas virzienu kategorijas. Ta ka valsts un sabiedribas
droSiba un aizsardziba ir izteikti starpdisciplinars pétijumu virziens (kas sev1 ieklauj jau pieminétos
medicinas un tehnologiju aspektus), tie$a veida tas gandriz netiek pieminéts. Visai lidziga situacija ir
jauniesSu (vidusskolnieku) mérka grupa, kur vélmju un attiecksmju kategorijas tieck minéti zinatnes
uzdevumi, kas ir saistiti ar droSibu un aizsardzibu (piem&ram, karu novérSana, terorisma apkarosana,
migracijas un socialu problému risinaSana), tacu tas netiek identificéts ka aizsardzibas un dro$ibas
virziens. Tome@r jaunieSi daudz vairak neka lemumu pienéméji un ietekmétaji ir spejigi domat
zinatnes uzdevumu (misiju) kategorijas. Jauniesi daudz biezak min klimata parmainas, ekologiskos
izaicinagjumus, parapdzivotibas un migracijas izaicinajumus, tehnologiskos risinajumus, kur
problému (izaicinajumu) risinaSana jaiesaistas daudzam zinatnes nozarém un apaks$nozarém.

Analizgjot petijuma pirmaja karta istenotas sabiedribas aptaujas pilotpetijuma datus, var
konstatet, ka pastav atSkiribas, ka respondenti vérteé kompetenci, lai skaidrotu zinatnisko atklajumu
un izgudrojumu noderigumu sabiedribai. Cilveki uzskata, ka viskompetentakie ir zinatnieki un arsti.
No ta izriet, ka, skaidrojot sabiedribai nozimigus jautajumus, diskusijas daudz vairak ieteicams
iesaistit zinatniekus. Respondenti drizak nepiekrit, ka Sada kompetence varétu biit politikiem, valsts
parvalde stradajoSiem un valdibai. TiesibsargajoSo institliciju parstavju un militarpersonu
kompetence veért€jama ka neitrala. Noverojams, ka dazam grupam kompetence ir negativi saistita ar
vecumu, t.i., jo vecaki respondenti, jo drizak uzskata, ka militarpersonas, arsti, vides aizsardzibas
organizacijas, tiesibsargajoSo institliciju parstavji, valdiba un valsts parvaldé stradajoSie nav
pieméroti, lai sabiedribai skaidrotu ar zinatni saistitus jautajumus.

Pilotp&tijuma respondentiem tika uzdots jautajums par to, kada ir vinu interese par dazadiem
sabiedribai aktualiem un ar zinatni saistitiem jautajumiem. Divi no tematiem, par kuriem tika uzdots
jautajums, ir cieSi saistiti ar sabiedribas dro$ibu un aizsardzibu, t.i. kiberdroSiba un medijpratiba.
Kiberdrosibas jautajumi interese 30,2% respondentu, savukart medijpratibas jautajumi — 22,5%
respondentu. 10,2% respondentu atbild€ja, ka par medijpratibu nekad nav dzird€jusi. lesp&jams, ka
Sie raditaji liecina par to, ka iedzivotaji neatpazist Sos jédzienus, lai ar1 tiem ir cieSa saistiba ar vinu

ikdienas dzivi, piem&ram, droSu sazinu vai iepirkSanos tieSsaisté, bankas maksajumiem u.c.
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9.2. Mérka grupu attieksmes, vajadzibas un velmes konteksta ar prioritaro zinatnes

virzienu “Sabiedribas veseliba”

Sabiedribas veseliba ir tradicionals prioritarais pé€tniecibas virziens un ir cieSi saistits ar
Medicinas un veselibas zinatnu nozari. Sabiedribas veselibas pamatnostadngs 2014. — 2020.1%
skaidri un izversti definéti gan sabiedriskie izaicinajumi, gan ari ricibas virzieni, sasniedzamie
rezultati. Latvijas augstakas izglitibas un zinatnes institicijas ir specializ&jusas ar nozari saistitos
virzienos, ieskaitot farmaciju. RSU, LU un OSI ir nozimigi nozares sp&l&taji ne tikai nacionala, bet

arT starptautiska [Tmeni.

Attieksmes, vajadzibas un vélmes

Identiski ka pétnieciska virziena “Valsts un sabiedribas drosiba un aizsardziba” gadijuma, lai
noskaidrotu meérkgrupu attieksmes, vajadzibas un v@lmes attieciba uz pétniecibas virzienu
“Sabiedribas veseliba”, tika analizéta mérka grupa “Lémumu pienéméji un ietekmétaji”!%, ka ari
sabiedribas aptauja par zinatni tika iestradati jautajumi, kas attiecas uz sabiedribas veselibu. Lai
padzilinati noskaidrotu attieksmes, vajadzibas un vélmes, tika organizéts darbseminars RSU, kur
piedalijas nozares eksperti un akadémiskas vides, valsts un privata sektora. Seminara rezultati
paradija, ka nozares parstavji daudz vairak doma zinatnes nozares, nevis pétniecibas virzienu
(uzdevumu, misiju) kategorijas. Tacu no komunikacijas aspekta tas Ipasas problémas (komunikacijas
pretrunas) nerada, lai arT zinatnes nozarei rada izaicinajumus sadarbiba ar citam nozarém, pieméram,
virtualas un papildinatas realitates tehnologisko risinagjumu izmanto$anu medicina, tacu $ada
sadarbiba neapSaubami biis nepiecieSama, ja domajam prioritara pétijumu virziena, nevis zinatnes
nozares kategorijas.

Meérka grupa “lémumu pieneéméji un ietekmetaji” ir konstatéjama salidzinosi augsta interese
un izpratne par pétijumu virziena nozimigumu. DiemZz&l pétijjuma metodologija (aptaujas ir
anonimas) nelauj noskaidrot, vai So viedoklu paud@ji pasi profesionali ir saistiti ar veselibas nozari.
Tacu 1pasa komunikacijas kampana, lai skaidrotu §1 virziena nepiecieSamibu, visticamak, nav
nepieciesama. Palielinata interese par veselibas jautajumiem ir arT jaunieSiem (vidusskolniekiem).
Organu transplantacijas, dzives ilguma un kvalitates palielinasana, dazadu slimibu arstéSana ir biezi

pieminéti aspekti, runajot par zinatnes nakotnes izaicinajumiem.

138 Sabiedribas veselibas pamatnostadnes 2014. — 2020. Riga, LR MK rikojums Nr.589 2014.g. 14.0kt. (prot. Nr.51
53.§) https://likumi.lv/doc.php?id=269591 (skatits interneta 2019.gada 6.aprilis)

139 Par merka grupas definésanu vairdk skat. pétijuma nodalu “Mérka grupu izpéte un precizéSana”.
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Analizgjot pétijuma pirmaja karta istenotas sabiedribas aptaujas pilotp&tijuma datus, jasecina,
ka sabiedribai kopuma ir augsta interese par veselibas jautajumiem. Vairaki temati — cilvéka genétika,
génu inZenierija, cilmes Stnu pétijumi, inovativas reproduktivas tehnologijas, cilvéku vakcinacija
pret slimibam, atklajumi neirozinatng — ir saistiti ar sabiedribas veselibas jautajumiem. Respondentus
salidzino$i vairak interes€ cilvéka genétika (40,6 %) un cilvéku vakcinacija pret slimibam (41,7 %),
savukart neinteresé inovativas reproduktivas tehnologijas (40,8 %). lesp&jams, ka Sie rezultati
demonstré cilveku informétibu par uzdoto jautadjumu un var novérot, ka lielaka interese ir par
jautajumiem, par kuriem publiska telpa ir vairak informacijas. Visticamak, ka respondenti nezina, ko
nozimé inovativas reproduktivas tehnologijas, tapéc vairak atbildgjusi, ka Sis temats neinterese.
Savukart jautajums par vakcinaciju ir daudz vairak atpazistams, un medijos un socialajos medijos par
to ir pieejama gan dezinformacija, kas balstita pseidozinatniskos uzskatos, gan zinatniski pamatota
informacija. Atbildigajam institGicijam vai iesaistitajam iestadém butu javeic stratégiska
komunikacijas planosana, lai Sos jédzienus iedzivotajiem padaritu atpazistamus un saprotamus.

Pilotpétijuma respondenti ka vienlidz svarigus informacijas avotus par veselibu uzskata
arstus, farmaceitus, tuviniekus un informacijas mekléSanu interneta, izmantojot Google vai citu
mekl&tajprogrammu. Arsti un farmaceiti ka informacijas avoti ir uzskatami par uzticamiem un

kompetentiem, savukart sarunas ar tuviniekiem un informacija interneta ir salidzinosi pieejamaka.
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10. Priekslikumi un ricibpolitikas rekomendacijas

Gatis Krimins, Maris Cepuritis, Zigurds Zakis, Vineta Silkane, Solvita Denisa-Liepniece

Pétnieku komandas izteiktie priekSlikumi balstas uz petijjuma pirmas kartas (2018.gada
oktobris - 2019.gada marts) secinajumiem un uz pirmas kartas zinojuma iesnieg$anas bridi ir
indikativi, izmantojami tikai vispariga priekSstata giiSanai un turpmaku pétijjuma darbibu
precizéSanai. P&tijuma pirmaja karta ir veikta sabiedribas pilotaptauja, jaunieSu fokusgrupu
pilotintervijas; politisko lémumu pienémeju, uzn€méju un valsts intstitliciju amatpersonu 1sa aptauja.
No pétniecibas viedokla §ada p&tniecibas posma korekti ir izvirzit hipotézes, kas japarbauda pétijuma
turpmakajas kartas, padzilinot izp€ti un preciz§jot argumentaciju izdaritajos secinajumos un
izstradatajos priekslikumos.

Tomér, izvert§jot pirmas kartas rezultatus, pétnieku komanda pienéma lémumu izstradat un
pasititajam iesniegt priekslikumus, ko varétu izmantot nozares ricibpolitika, tostarp ar1 neatlickamos

zinatnes komunikacijas pasakumos.

Priekslikumi (zinatnes komunikacijas aspekti Latvijas Republikas normativajos aktos):

— Nakama perioda planoSanas dokumentos ietvert vienotaku zinatnes komunikacijas izpratni,
saglabajot to ka pilnveértigu dalu no jebkada veida zinatniskas darbibas.

— Ar planoSanas dokumentu un citu normativo aktu palidzibu uzlabot zinatnes komunikacijas
darbibu koordinaciju un planoSanu, tai skaita nosakot skaidrus un sasniedzamus mérkus.

— Pastiprinat atbalsta pasakumus, lai veicinatu zinatnieku un zinatnisko institliciju
komunikacijas kapacitati, tai skaita izskaidrojot komunikacijas nozimi un nepiecieSamibu, ka

arT apmacot par veidiem, ka labak komunicet ar noteiktam meérkauditorijam.
Priekslikumi (nemot vera zinatnes komunikacijas starptautiskos piemerus):

— lIzstradajot zinatnes komunikacijas planu, to censties salagot ar valsts strat€giskas
komunikacijas planu. Laicigi apzinat iesp€jas, ka zinatnes komunikacija izmantot valsts
limend izstradatos stratégiskos narativus.

— llgtermina valsts institicijam uzpemties atbalsta funkciju zinatnes komunikacijai
ricibpolitikas un konkrétu investiciju Itmeni, ari planojot un istenojot komunikacijas
kampanas.

— Apsvert iespgju veicinat zinatnes t€mu izmantoSanu biznesa (marketinga) kampanas.

PriekSlikumi (mérka grupas un to precizé$ana):
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NepiecieSama mérka grupas “Politisko [émumu pienémgji un valsts amatpersonas”
precizésana, to pardefingjot uz “lemumu pien€méji un ietekmetaji”’. Savukart §1 grupa jadala
atseviskos segmentos: politisko Iémumu pien€mgji (ministri, LR Saeimas deputati); politisko
lémumu sagatavotaji un ietekmétaji (valsts amatpersonas — ieré€dnieciba); politisko 1émumu
ietekmetaji (valsts amatpersonas, uzn€meji un to organizacijas, zinatnisko un akadémisko
organizaciju vadiba, biedribu un nevalstisko organizaciju parstavji); viedoklu lideri
(informativaja telpa pieprasitas un atpazistamas personibas).

Ka meérkgrupa ir jaieklauj zinatnieki; ka arT ir jaizdala divi segmenti: zinatnieki un zinatnes
administratori.

Vistuvakaja laika IZM ir nepiecieSama komunikacijas plana ar zinatniekiem izstrade, ka ar1
vadliniju, labas prakses rokasgramatas izstrade zinatnieku vajadzibam, lai §1 mérka grupa
labak izprastu zinatnes komunikacijas nozimigumu un spétu veiksmigi zinatnes komunikacija
iesaistities.

Planot un Tstenot Tsus seminarus un kursus par to, ka komunicét par zinatni.

NepiecieSama pastiprinata argumentacija, lai butiskam merka grupas apakskategorijam
skaidrotu butisko un plaso zinatnes nozimi saimnieciskajos un sabiedriski politiskajos
procesos miisdienu sabiedriba, pieméram, zinatnes jaudas palielinaSanas tieSo ietekmi uz
valsts ekonomikas izaugsmi un produktivitates palielinajumu saimnieciskajas nozarés. Biitu
jainicié pétijumi, kas apliecina zinatnes ietekmi uz nozimigiem procesiem, un jaisteno $adu
pétijumu rezultatu komunicé$anas pasakumi.

Planojot zinatnes komunikacijas pasakumus, japieskanojas mérka grupas “léemumu pienémeéji
un ietekmétaji” laika planojumam un jasadarbojas ar So mérka grupu vienojo$ajam
institiicijam. Visi Sie mérka grupas locekli ir loti aiznemti, un lielaka dala Sis mérka grupas
loceklu aicinajumiem ierasties uz kadu Ipasu pasakumu neatsauksies. Savukart, ja zinatnes
komunikacijas aktivitates izdotos ieklaut institiiciju planotaja (tradicionalaja) darba kartiba,
atsauciba un daliba biis ievérojami augstaka.

Pievérst uzmanibu korektas parstavniecibas nodroSinaSanai dazadas 1e€mgéjinstitiiciju
organizacijas. (AIP ir visplasaka viedoklu daudzveidiba, kas apliecina, ka tiek parstavets
dazadu institiiciju loks. Savukart citas institticijas darba dev€jus parstav augstskolu parstavji,
Izstradat planu, ka zinatnes komunikacija vislabak jaunieSus sasniedz skolas, kas priekSizpete
atzistama par labako jaunieSu sasniegSanas vietu paraléli digitalajai videi.

Veicinat zinatnieku atpazistamibu un iesaistiSanos skolas macibu procesa (gan klatieng, gan

ar audiovizualu risinajumu palidzibu).
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Attistit skolu digitalo identitati, sagatavot vadlinijas skolu digitalas identitates pilnveidoSanai;
apsveért skolotaju Youtube kanalu izveidosanu.

Apzinat datorsp€lu u.c. izklaid&josa satura potencialu ta izmantoSana zinatnes komunikacija.
Ka merkgrupa ir jaieklauj skolotaji, kas var nodroSinat zinatnes komunikacijas attistibu
skolas.

Informe&t pedagogus par zinatnes komunikacijas pamatiem, to veicinaSanas nozimi.

Analiz&t un stiprinat zinatnes zurnalistiku Latvija. Sadarbiba ar Zurnalistu profesionalajam

organizacijam izveidot zinatnes zurnalistu atbalsta sistému (balvas, fondi, stipendijas).

Priekslikumi (sabiedribas aptauja par zinatni):

Izstradat sistému, kas nodro$inatu sabiedribas attieksmju, v€lmju un viedoklu, ka arT lietoto
komunikacijas kanalu monitoringu, kas fiks€ datus vienu reizi gada vai vienu reizi pusgada.
Dala informacijas (piemé&ram lietotie komunikacijas kanali) strauji mainas, un ir nepiecieSama
konsekventa periodiska situacijas apzinasana.

Paplasinat informacijas kanalus par zinatnes raidijjumiem Latvijas televizija un radio, lai tie
blitu pieejami ari citas digitalajas platformas, ko visvairak lieto jaunieSi, piemé&ram,

youtube.com.

PriekSlikumi (pétniecibas virziena “Valsts un sabiedribas dro§iba un aizsardziba”

komunikacija):

Biitiskas sabiedribas mérkgrupas, pieméram, lémumu pienéméji un ietekmétaji, vairak doma
zinatnes nozaru, nevis prioritaru pétniecibas virzienu kategorijas. Starpdisciplinarus petijumu
virzienus nepiecieSams aktivak komunicét, skaidrojot So virzienu uzdevumus un iesp&jamos
sasniedzamos rezultatus.

Ar aizsardzibas un dro§ibas jautajumiem saistitu amatpersonu vidil ir konstatéjama skepse par
Latvijas zinatnes kapacitati risinat §is jomas problémas. Skietami labakais veids 3o situaciju

mainit ir realu, spilgtu starptautisku projektu aktiva komunikacija.

PriekSlikumi (pétniecibas virziena “Sabiedribas veseliba” komunikacija):

Planojot pétniecibas virziena komunikaciju, blitu jaizmanto jaunieSu palielinato interesi par
aspektiem, kas ir saistiti ar veselibu.

Istenojot virziena komunikaciju, biitu nepiecieSsams vairak akcentét risinamos uzdevumus, lai
veicinatu sabiedribas un atsevisku mérkgrupu domaSanu pétniecibas virziena (uzdevumu,

misiju), nevis zinatnes nozares kategorijas.
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Visparigi secinajumi un priekslikumi prioritaro pétniecibas virzienu komunikacija:

NepiecieSama terminologijas precizé$ana. Termins “prioritars pétniecibas (zinatnes) virziens”
ir ]oti radniecisks terminam “zinatnes nozare”. Katram no terminiem ir bitiski atSkiriga
nozime, tacu tos ir viegli sajaukt pat zinatnes joma iesaistitajiem. Terminu “prioritars
pétniecibas virziens” biitu nepiecieSams pardefinét un precizet, lai sabiedribai kopuma un
atseviskam mérkgrupam biitu viegli uztverama un skaidra $1 jédziena nozime — ar So ir
definétas sabiedriski aktualas jomas, kuras darbojas dazadu nozaru zinatnieki. Ka iesp&jamie
varianti biitu jaizskata “Latvijas zinatnes prioritari risinamie jautajumi”; “Latvijas zinatnes
misijas”; “Zinatnes risinami sabiedriski izaicinajumi” u.tml.

Jedziens “kiberdrosiba” Sobrid ir ieklauts cita prioritaraja p&tniecibas virziena, nevis “Valsts
un sabiedribas drosiba un aizsardziba”. No zinatnes komunikacijas un ari citiem aspektiem
vadoties, rekomend&jams Sos jédzienus integrét viena prioritara virziena.

Kopuma nakoSaja perioda jaapsver prioritaro pé€tniecibas virzienu skaita samazinasana,
definicijas vairak vadoties no vienkarSiem un saprotamiem sabiedriskajiem izaicinajumiem,

nevis zinatnes nozaru apzim&jumiem.

Citi priekslikumi:

Turpinat ciesu sadarbibu ar p&tnieku komandu inform&sanas un iesaistes aspektos, par nozares
aktualitatém, tostarp zinatnes komponentes iestradi nacionala limena planosanas dokumentos,
ka ar1 nozares planoSanas dokumentu pamatnostadnés.

Sekot 1idzi valsts limena stratégiskas komunikacijas planiem un aktivitatém, iesp&ju robezas
iestradajot zinatnes komunikacijai aktualus narativus un véstijumus valsts stratégiskas
komunikacijas planos.

Jau Sobrid kopigi ar pétnieku komandu modelét scenarijus, ka nodroSinat zinatnes
komunikacijas pétijuma ilgtsp&€ju pec petijuma beigam.

Izvertet zinatnes komunikacijas konsultativas padomes izveidoSanu, taja uzaicinot mediju

parstavjus, sabiedrisko attiecibu specialistus, uznémejus.
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